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Resumen

El presente Plan de Trabajo fue realizado bajo la modalidad de pasantias, este tuvo
como fin, Implementar herramientas virtuales de comunicacion para el fortalecimiento en
redes sociales de la emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia. Para lograr
con efectividad el presente Plan de Trabajo y asi generar un gran fortalecimiento en las redes
sociales, se realizé lo siguiente. En primera medida, se llevé a cabo un diagndstico para
determinar las preferencias y necesidades que tienen las redes sociales de la emisora
Radiogdgica, para cumplir con dicho objetivo, se realizé una encuesta donde estudiantes,
docentes y administrativos fueron los participes de realizar dicha actividad. Por otro lado, se
Ilevéd a cabo un instrumento de recoleccion de informacion para determinar las pautas o
patrones comunicativos, periodisticos y técnicos de la emisora; el docente Aldemar
Villamizar Gamboa, fue la persona idonea para llevar a cabo con éxito dicha actividad.
Finalmente, se disefiaron herramientas virtuales comunicativas para obtener el fortalecimiento
en las redes sociales de la emisora. Es asi que se desarroll6 con total éxito la implementacién
de herramientas virtuales de comunicacion, para el fortalecimiento en redes sociales de la
emisora Radiogogica de la Escuela Normal Superior de Ocafia, donde se logrd, una
apropiacion y un fortalecimiento altamente positivo en las distintas plataformas digitales

dentro de toda la comunidad educativa.
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Introduccion

La implementacion de herramientas virtuales de comunicacion para el
fortalecimiento en redes sociales de la emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior
de Ocanfia, es una iniciativa fundamental que se debi6 generar en las distintas plataformas
digitales de la emisora Radiogdgica, debido a que la emisora lleva 5 afios de
funcionamiento y por ende debe ir generando préacticas de apropiacion y fortalecimiento

con cada una de sus redes sociales.

El proposito del presente Plan de Trabajo es lograr que la comunidad educativa
(Estudiantes, docentes, administrativos) se apropie de cada uno de los contenidos que se
divulgan en las plataformas digitales, con el fin que cada dia se incremente una mejor
interaccion y, por ende, se logre fortalecer sus paginas virtuales. Al lograr dicho fin, se
dara paso a posicionar la emisora Radiogogica y es justo alli donde se conseguira
plenamente el objetivo de la emisora, que es, no solo la institucion educativa sino toda la
comunidad Ocafiera, conozcan de Radiogogica y se apropien de cada uno de los productos
que se divulgan en sus distintas plataformas digitales y en lo que se transmite a través de su
frecuencia radial, (96.0 FM), conociendo asi de Radiogogica, todas las actividades que

puede bridar ademas de sus programas radiales.

El presente informe muestra la implementacion y el disefio de herramientas
virtuales de comunicacion para el fortalecimiento en redes sociales de la emisora

Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia, a traves de actividades creadas para
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cumplir con cabalidad el objetivo del presente plan de trabajo.



Herramientas virtuales de comunicacion para el fortalecimiento en redes
sociales de la emisora Radiogogica de la Escuela Normal Superior de Ocafa

1.1 Descripcion de la empresa

La Escuela Normal Superior de Ocafia es una institucion educativa que fomenta la
educacion primaria, basica media, secundaria y el Programa de Formacion
Complementaria, orientando a sus estudiantes como personas integras y autonomas, siendo
la pedagogia el eje transversal de las competencias por los docentes. La Institucion
Educativa “Escuela Normal Superior de Ocafia”, esta comprometida en trabajar por la
calidad educativa de cara a afrontar los retos y desafios propios de la contemporaneidad,
respondiendo a los planteamientos del Ministerio de Educacion Nacional y conscientes de
nuestra tarea irrenunciable de formar maestros en las actuales exigencias educativas,
técnicas y cientificas, propias de la profesion docente, ahondando ademas en la promocion
y el conocimiento de la pedagogia, en este sentido nos hemos comprometido con una
experiencia innovadora de educacion, que se recoge en el presente documento y que
permite la reestructuracion de la formacidn en aspectos humanos, académicos,
administrativos y fisicos; con la intencionalidad de lograr un persona y un educador que
responda a las exigencias actuales de nuestra sociedad. (Escuela Normal Superior de

Ocafa, 2017, pag. 7)

La emisora Radiogogica es una herramienta fundamental para la Escuela Normal

Superior Ocafia el cual permite informar entretener y educar a los estudiantes. La emisora



lleva cinco afios en funcionamiento donde actualmente cuenta con 15 programas en los que

son dirigidos por estudiantes de la institucion.

1.1.1 Mision. La Escuela Normal Superior de Ocafia, es un institucion de caracter
pedagdgico y oficial, dedicada a formar maestros y maestras como personas integrales,
autonomas, libres para desempefarse en preescolar y basica primaria, centrada en una
pedagogia fundamentalmente dirigida a la transformacion significativa de las practicas
educativas; fomentando y desarrollando la competencia investigativa en educacion y
pedagogia a través de los saberes disciplinarios, la diversidad, la ética, el respeto a la
diferencia y atencion a educandos con o sin necesidades educativas especiales;
comprometidos con su quehacer, el saber ser de lo bello, lo emocional, lo sentimental y el
reflejo en lo imaginario y lo fantastico que resulta del diario vivir de la docencia. (Escuela

Normal Superior de Ocafia, 2017, pag. 29)

1.1.2 Vision. La Normal sera una institucién superior, abierta y flexible, con
capacidad de articular su entorno en el proceso educativo que necesita la region y el pais, a
través de la practica y la investigacion pedagogica. Promotora de acciones que desde la

escuela se proyecten a la comunidad. (Escuela Normal Superior de Ocafia, 2017, pag. 30)

1.1.3 Objetivos de la empresa. e Fortalecer el Proyecto Educativo

Institucional, por medio del analisis y del mejoramiento continuo de sus procesos.

Promover espacios de alcance estratégico, que busquen la comprensién y puesta en



marcha del Sistema de Gestion de Calidad.

Prestar un servicio educativo de maxima calidad cientifico pedagdgico, cimentado

en la practica y reflexion continGa.

Identificar las oportunidades de mejora para mantener el compromiso y el sentido
de pertenencia del talento humano en la realizacion de los diferentes procesos de la

Institucion en busca de brindar un mejor servicio educativo.

Disefar herramientas para ejercer control, seguimiento y evaluacion de los procesos
institucionales, optimizandolos por medio de la toma de decisiones estratégicas a traves de

la Investigacion.

Fortalecer las condiciones de Calidad que garanticen el funcionamiento del
Programa de Formacion Complementaria.

Aplicar las politicas que lleven a la institucion a un cambio que realmente mejore la
calidad de la educacion en la Formacién del Maestro Superior. (Escuela Normal Superior

de Ocafia, 2017, pag. 20)

1.1.4 Descripcion de la estructura organizacional. La estructura organizacional de
la Institucion Educativa Escuela Normal Superior de Ocafia, traza la ruta de los procesos
estratégicos, misionales, de apoyo y de mejoramiento de la calidad, y que afecta la cultura
institucional y el clima escolar desde una concepcion sistémica, toda vez que la concibe como

una organizacion sistémica abierta. Un sistema es un conjunto de elementos relacionados o



que interactGan para conseguir unos objetivos.

Por ello la Institucion Educativa cumple con los requisitos basicos de los sistemas,
a saber: Insumos o entradas: estudiante, profesores, valores, infraestructura fisica,
problematica, marco legal vigente. Trasformaciones que comprenden: actividades para el
logro de los objetivos estratégicos; para el desarrollo de la mision y el alcance de la vision;
para el mantenimiento y mejora del sistema interno y para la adaptacién al entorno externo.
Las salidas: documentos, investigaciones de aula, estudiantes educados y con un proyecto
de vida claro, etc. Los soportes en el cual se apoya la Institucion Educativa (Preescolar,
Basica, Media Académica y el Programa de Formacion Complementaria) estan concebidos
desde esta mirada e involucran todos los recursos que dispone, ya sean tecnolégicos
(intranet, emisora, proyecto Enjambre) académicos (Curriculo y Proyectos Transversales)
actividades (culturales, deportivas o de innovacion tecnoldgica) y de convivencia

Proyectos sociales. ( (Escuela Normal Superior de Ocafia, 2017, pag. 49).

Criterios basicos de la estructura organizacional. Debe propiciar una forma de
participacion colegiada, todos nos sintamos importantes y con una responsabilidad social
de la accion educativa.

FLEXIBILIDAD. No podemos hacer una estructura rigida en un mundo de tanto
cambio como el de hoy.

EQUIDAD. Posibilidad de facilitar, todos los agentes formadores sin

discriminacion, no importe la religion, el género, etc



DINAMISMO. La gestion debe ser funcional que estimule la interaccion
comunitaria y responda a sus necesidades orientadas a una atenta investigacion cientifica y

formativa.

COHERENCIA. Las diferentes unidades estructurales deben formar un todo,

coordinadas entre si que forme una unidad total a pesar de las diferencias.

PERTINENCIA. Que responda a la realidad y al futuro inmediato y mediato.

FUNCIONALIDAD. Racionalizar los recursos; aporta a la estructura nuevos

medios para la mejor organizacion.

AUTOVALORACION. Inmersa en la cultura de la auto-evaluacion que permita el
crecimiento a partir de la lectura de la realidad partiendo de los propios actores e

implicados directa e indirectamente.

En la gestion educativa es elemento importante la gestion de personal: que sean
mas calificados, mas comprometidos. Con conciencia de FORMADOR DE
FORMADORES, crecimiento personal e institucional. (Escuela Normal Superior de

Ocania, 2017, pag. 49)

La emisora Radiogdgica tiene aproximadamente cinco afios de funcionamiento, en
el que tiene como objetivo principal, informar, educar y entretener a los estudiantes a

través de Programas radiales educativos en pro de la ensefianza de la institucion



y de la comunidad ocafiera. La emisora esta conformada por Alonso Montagut Navas
(Rector de la institucion, director de la emisora),Aldemar Villamizar (coordinador de la
emisora), Sergio Urquijo (Encargado de la parrilla radial), Maritza Velasquez (Encargada
de la revista digital PIENSO) y Maria Paula Lemus (Encargada de los productos
audiovisuales). Radiogogica cuenta con la creacidn de distintos programas audiovisuales
(Enso Clips, Enso Noticias) que permiten informar a través de ellos todos aquellos eventos
que se realizan dentro de la institucion y/o Ocafia o a nivel nacional, de igual forma se
cuenta con la creacion de la revista Pienso, la cual se anexan todos aquellos trabajos
artisticos, de lectura, musica, fotografia, e historias, que los mismos estudiantes realizan,
asi mismo se lleva a cabo toda la parte de disefio, donde dia a dia se publican a las
distintas redes sociales, imagenes, infografias y notigdgicas que tienen como fin, transmitir

informacion importante a los estudiantes mediante disefios creativos.

ESCUELA NORMAL SUPERIOR OCANA
ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL




Figura 1. Organigrama de la estructura organizacional. (Escuela Normal Superior de

Ocafa, 2017, pag. 51).

1.1.5 Descripcidn de la dependencia y/o proyecto al que fue asignado.
Radiogdgica es una emisora institucional de la Escuela Normal Superior de Ocafia que
nacié como un proyecto pedagdgico para que los estudiantes se formaran de una manera
mas educativa y practica. La emisora Radiogdgica cuenta con el apoyo de Alonso
Montagut Navas (Director de la emisora), Aldemar Villamizar Gamboa (Coordinador de la
emisora) y Maritza Velasquez (Coordinadora de la révista Pienso). Dentro de la emisora se
realizan diversas actividades, como por ejemplo, contenidos audiovisuales y radiales y
piezas graficas que permiten ser la vanguardia de la nueva era digital. Asi mismo
Radiogdgica cuenta con aproximadamente 15 programas radiales en los que son dirigidos
por estudiantes de la institucion educativa, en el que hablan de diversos temas de interés
general, como por ejemplo, salud, deporte, cultura, educacion, pedagogia, politica, musica,
farandula, historia etc. Es asi que la emisora en sus cinco afios de funcionamiento se ha
caracterizado por ser un medio importante para visibilizar los proyectos, propuestas y
trabajos realizados por los estudiantes. Actualmente me encuentro realizando mis pasantias
tituladas “Herramientas de comunicacion virtual para el fortalecimiento en redes sociales
de la emisora Radiogogica de la Escuela Normal Superior de Ocana”. En el que tiene
como fin implementar herramientas virtuales de comunicacion para el fortalecimiento en
redes sociales de la emisora Radiogogica de la Escuela Normal Superior de Ocafia, para
que asi cada plataforma digital obtenga contenido de valor y sea alimentada por productos

de valor e interés.



1.2 Diagnostico inicial de la dependencia asignada

Tabla 1

Matriz DOFA

Factores Internos

Factores Externos

Lista de Fortalezas

F1. Existe voluntad por parte de la
gerencia para realizar acciones
encaminadas a dar el
fortalecimiento en redes sociales de
la emisora Radiogdgica de la
ENSO.

F2. Emisora Radiogdgica como
herramienta de comunicacién
importante para la proyeccion de la
Escuela Normal Superior de Ocaria,
que permita visibilizar todos los
logros y sus proyectos a través de
las redes sociales.

F3. Interaccion a través de
plataformas digitales.

F4. Colaboracion por parte de los
estudiantes en productos graficos,
audiovisuales y radiales para la
divulgacion en redes sociales.

F5. Apoyo por parte del rector de la
institucién para la restructuracion
de imagen en las distintas redes
sociales de la emisora Radiogdgica.

Lista de Debilidades

D1. Desconocimiento de las redes
sociales de la emisora Radiogdgica
por parte de algunos estudiantes.
D2. No existe un horario donde se
verifique el proceso de impacto que
tenga cada producto audiovisual,
grafico y radial divulgado en las
redes sociales de la emisora.

D3. Pocas herramientas
tecnoldgicas que dificultan la
realizacién de productos
multimedia.

D4. Poco aprovechamiento de las
plataformas digitales, para hacer
visible todas las actividades de
Radiogdgica.

D5. No se genera contenido de
valor para las distintas plataformas
digitales.

Lista de Oportunidades
O1.Acceso a redes sociales, que
permiten llegar a un mayor publico.

O2. Las plataformas digitales como
medio para impulsar y fortalecer
las redes sociales de la emisora
Institucional Radiogdgica.

O3. Fidelidad de las
Personas que interactlian a través
de la pagina de Facebook.

Estrategias (FO)

(F2, F3, F4,01,02,03)
Visibilizar la imagen de la emisora
Radiogdgica a través de las redes
sociales teniendo en cuenta el
contenido de valor.

(F1, O3) Realizar herramientas
virtuales comunicativas para
fortalecer e incrementar la
fidelidad en redes sociales de la
emisora Radiogdgica.

Estrategias (DO)

(D1, D4,D5,01,02,03) Ejecutar
herramientas comunicativas
virtuales haciendo uso de las
plataformas digitales para lograr
fortalecer cada una de las redes
sociales.

(D2,D3)

Realizar una plantilla de
verificacion que permita observar
qué productos generan impacto en
las redes sociales de Radiogdgica y




cudles no. Ademas, comunicar al

Lista de Amenazas

ALl. Existencia de plataformas
digitales de otras emisoras ya
posicionadas.

A2. Falta de licencia de concesion
en FM.

A3. La falta de conocimiento y
compromiso que algunos padres de
familia tienen frente a los
productos divulgados en las
distintas redes sociales de la
emisora Radiogdgica de la Escuela
Normal Superior de Ocafia.

Estrategias ( FA)
(F1,F2,F3,F4,F5, A1,A2,A3)
Fortalecer herramientas
comunicativas para el
posicionamiento y reconocimiento
fstnateusasd, Eg)tando con el
apoyo institucional para dar a
¢pagearFacad, 5 astlyidaded)
irocialécas hiqprapdertssuerteales
desatmilativas para el crecimiento
de las distintas redes sociales de la
emisora, contando con el apoyo
institucional para dar a conocer
todas las actividades, iniciativas y
proyectos que se desarrollan por
medio de la misma.

gerente cada observacién que se

pEstnateeyi bes (fleXicias para la

e(@b2di@bdalaAB)sRealizar
campafias audiovisuales que
permitan sensibilizar a la audiencia
interna, haciendo uso de las
[Estafdegizs diDim)es para el
reconocimiento de la emisora.
(D1,D4,D5,A1,A3)
Realizar campafias audiovisuales
gue permitan la incrementacién de
impacto, haciendo uso de las
plataformas digitales para el
reconocimiento de la emisora.

Nota: La tabla muestra el diagndstico inicial de la dependencia asignada, haciendo uso de la herramienta

denominada Matriz DOFA.

1.2.1 Planteamiento del problema. La pandemia del COVID-19 es

una epidemia ocasionada por el Coronavirus del sindrome respiratorio agudo grave. Esta

epidemia ha traido consigo este afio 2020 infinidades de afectaciones y complicaciones

tanto en la economia, como en el mundo laboral, social y sectorial, logrando que en la

poblacidn rural o urbana se vean afectadas miles de personas que han convertido un trapo

rojo como simbolo de auxilio.

En épocas de crisis como en la que actualmente estamos viviendo, la resiliencia ha

sido una pieza clave para ayudar a las personas a afrontar de manera firme y anclada a la

realidad los cambios que se avecinan. Desde que dio inicio la pandemia en Colombia, la

sociedad se ha visto interrumpida en las actividades que periodicamente el pais venia

trabajando y asi mismo afectada por infinidades de crisis u obstaculos, pero a causa de ello

también se ha aprendido como sociedad a activar en cada uno, el afrontamiento.


https://es.wikipedia.org/wiki/Epidemia
https://es.wikipedia.org/wiki/SARS-CoV-2
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Colombia en los Gltimos meses se ha encontrado en un proceso de adaptabilidad
asumiendo nuevos retos en la vida laboral, donde su finalidad ha sido darle prioridad a la
union, las nuevas oportunidades, al marketing digital y al mundo de las redes sociales.
Hacer video llamadas, enviar notas de voz, y consumir noticias en directo, han sido las
acciones mas realizadas durante el confinamiento segun datos de HootsuieES. Desde el
inicio del aislamiento, la sociedad ha tenido que acostumbrarse a nuevas actividades en su
dia a dia, la rutina ha cambiado, y el teletrabajo esta a la orden del dia para asi aprender a
gestionar el tiempo libre de una forma diferente. EI comportamiento del Internet y las
redes sociales también se ha visto afectado, pues toda una sociedad ha estado en la
necesidad de laborar y distraerse por medio de ellas. Escuchar noticias, estar al tanto del
mundo el entretenimiento, ver peliculas, series, chatear, enviar mensajes de texto, ver
contenido de videos, y el comprar por internet en los distintos supermercados ha
incrementado notablemente. Las plataformas digitales o redes sociales, asumen un papel
activo de salud publica, utilizando pancartas, ventanas emergentes y otras herramientas
para enviar mensajes directamente a los usuarios sobre el lavado de manos y el
distanciamiento social. Este enfoque aumenta la probabilidad que millones de personas

vean los mismos mensajes cada vez que acceden a la plataforma.

Marketin TV (2014) en su video titulado Entrevista a Vilma Nufiez sobre
Marketing de Contenidos y Blogs publicado en YouTube, afirma que: “Marketing de
contenidos o marketing digital consiste en crear o distribuir contenidos relevantes que

atraigan y conviertan a un determinado publico objetivo”.
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Es por eso que siempre hay que tener en cuenta las teméticas de los productos a
divulgar en las redes sociales, para asi obtener un impacto realmente efectivo que ayude a

la incrementacion de los usuarios de cada red social y al reconocimiento de la misma.

Debido a la situacion en la que se encuentra Colombia, el mundo digital se ha
encontrado abierto a nuevas oportunidades en la era digital, generando contenido de valor

para educar, entretener e informar a la sociedad.

Marketin TV (2014) en su video titulado Entrevista a Vilma Nufiez sobre

Marketing de Contenidos y Blogs publicado en YouTube, afirma que:

Para crear contenido de valor en las redes sociales, lo que debes hacer es: Buscar
contenido, fuente, filtro, ideas, indagar en tipos de contenido, trabajar en la creaciéon y
optimizar, no hay que temer en publicar todo aquello que realices porque creo que

compartir es vivir, es darlo todo.

Por tal motivo la emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia,
tomo la decision de realizar sus actividades de manera virtual, usando la modalidad de
teletrabajo y redes sociales como herramientas de apoyo en estos meses de aislamiento
social, para asi seguir dando a conocer sus noticias institucionales y de interés general a
todas las personas que hacen parte de Radiogogica, sin dejar a un lado y teniendo siempre
presente, la importancia de manejar un uso correcto de contenido de valor. A partir de ello,
las redes sociales con las que cuenta la emisora institucional Radiogogica de la Escuela

Normal Superior de Ocafia (Facebook, instagram, twitter, pagina web) permitiran
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convertirse en un gran instrumento para plasmar todos los procesos y actividades de
caracter informativo, educativo y entretenido que genera la institucion y a su vez compartir
material de interés general, que tendra como fin fortalecer las redes sociales y posicionar su

logo e imagen en las diferentes plataformas digitales.

Todo esto para destacar que su principal problema es que las redes sociales de la
emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia, no manejan marketing
digital ni un correcto contenido de valor, logrando con esto que las distintas redes sociales
no sean alimentadas ni posicionadas efectivamente, de igual forma no se le ha dado el
mismo valor e importancia a todas las redes sociales con las que cuenta la emisora,
Instagram, es una red social que permite conectar con toda una sociedad para generar mas

interactividad y participacion con la comunidad digital..

Finalmente, el motivo de esta Pasantia tiene como objetivo principal, implementar
herramientas de comunicacién virtual para el fortalecimiento en redes sociales de la
emisora Radiog6gica de la Escuela Normal Superior de Ocafia, para asi numerar un buen
contenido de valor y de marketing digital que logre unir a estudiantes, docentes,
administrativos y comunidad en general con las redes sociales de la emisora Radiogogica.
De tal manera que se logre atraer a los usuarios que siguen las redes sociales de la

emisora.

Por eso se genera el siguiente interrogante:

¢ Qué herramientas virtuales comunicativas permitiran el fortalecimiento en redes
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sociales de la emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia?

1.3 Objetivos de la practica.

1.3.1 Objetivo general. Implementar herramientas virtuales de comunicacion para
el fortalecimiento en redes sociales de la emisora Radiogogica de la Escuela Normal

Superior de Ocafia.

1.3.2 Objetivos especificos. Realizar un diagnostico para determinar las

preferencias y necesidades que tienen las redes sociales de la emisora Radiogdgica.

Determinar las pautas o patrones comunicativos, periodisticos y técnicos de la

emisora.

Disefiar herramientas virtuales comunicativas para obtener el fortalecimiento en

redes sociales de la emisora.

1.4 Descripcion de las actividades a desarrollar en la misma

Tabla 2

Descripcion de las actividades a desarrollar
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Objetivo General

Objetivo Especificos

Actividades a desarrollar En
la empresa para hacer
Posible el cumplimiento de
los objetivos especificos.

Implementar herramientas
virtuales de comunicacion para el
fortalecimiento en redes sociales
de la emisora Radiogdgica de la

Escuela Normal Superior de
Ocafia.

Realizar un diagndstico para
determinar las preferencias y
necesidades que tienen las redes
sociales de la emisora
Radiogogica.

Disefiar, validar, aplicar, tabular y
realizar un analisis de la encuesta.

Determinar las pautas o patrones
comunicativos, periodisticos y
técnicos de la emisora.

Realizar un instrumento de
recoleccion de informacion.

Disefar herramientas virtuales
comunicativas para obtener el

fortalecimiento en redes
sociales de la emisora.

Recopilar informacion.

Disefiar material multimedia.

Ejecutar el material
multimedia a las redes
sociales.

Divulgacion de contenido en
Twitter.

Recopilacion de producto
radial (podcast y spots).

Edicion de podcast y spots.

Ejecutar podcast y spots.

Publicidad de concursos
virtual.
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Realizacion de concursos
virtual.

Disefiar material del
concurso.

Ejecutar el material a las redes
sociales.

IGTV.

Recopilar y seleccionar
informacién

Editar material multimedia.

Ejecutar productos
audiovisuales o multimedia a
las redes sociales.

Nota: La tabla muestra las actividades a realizar en la propuesta que se ha planteado.

1.5 Cronograma de actividades

Tabla 3

Cronograma de actividades a desarrollar
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Fecha

junio julio agosto septiembre octubre

Objetivo general Objetivos especifico Actividades — - — " — - — - — .
Inicial Final Inicial Final Inicial Final Inicial Final Inicial Final

DfA|[D|IA|D[A|[D|A|D|A|D|A|D|A|D]|A

Disefiar Encuesta

Validar Encuesta

Realizar un diagnostico para

determinar las preferencias y Aplicar Encuesta
necesidadesque tienen las redes Tabular Encuesta
sociales de la emisora Radiogdgica Realizar analisis de la encuesta

Determinar las pautas o patrones

L o Realizar un instrumento de recoleccion
comunicativos, periodisticos y

. . de informacion.
técnicos de la emisora.

Implementar herramientas

virtuales de comunicacion Recopilar informacion.
para el fortalecimiento en Disefiar material multimedia.
redes sociales de la emisora Ejecutar el material multimedia a redes
Radiogdgica de la Escuela sociales.
Normal Superior de Ocafia. Divulgacion de contenido en Twitter _-
Recipilacion de producto radial
(podcast y spots).
Disefar herramientas virtuales Edicion de podcast y spots.
comunicativas para obtener el Ejecutar podcast y spots.
fortalecimiento en redes sociales de Publicidad de concursos virtuales
la emisora. Realizacién de concursos virtual.

Disefiar material del concurso.

Ejecutar el material en redes sociales.

Recopilar y seleccionar informacion.

Editar material multimedia.
Ejecutar productos audiovisuales o
multimedia a redes sociales.

Nota: La tabla muestra el cronograma de actividades a realizar en la propuesta que se ha planteado.

)
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2. Enfoques referenciales

2.1 Enfoque conceptual

A continuacion se daran a conocer los siguientes conceptos claves que hacen

referencia al presente Plan de Trabajo.

Preproduccion: Hace referencia al primer paso para la elaboracion radial que se
pretende realizar. Dicho paso se puede entender como un bosquejo o boceto fundamental
durante el trabajo de produccion. Segun Slideshare (2019) en su sitio web titulado El

proceso de produccién radial, expresa que:

Es aqui donde comienza el proceso de elaboracién del programa que queremos
realizar, para iniciar con el proceso de preproduccion se deben hacer las siguientes
preguntas: ;Cuando?, ;Quién?, ;Qué?, ;Ddnde?, ;Como?, ;Por qué?. Por eso es
importante que todo productor sepa que su funcién basicamente es: concretar entrevistas,
buscar informacion necesaria, preparar listas de temas musicales, seleccionar efectos
sonoros, entre otros. Entonces es necesario entender que la preproduccion es una especie

de bosquejo al que debemos recurrir durante todo el trabajo de produccion. (p.3).

Produccion: En este segundo paso se da inicio con la realizacién del programa
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radial, a su vez cada integrante debe disponer de su propio rol dentro del equipo. Segun
Slideshare (2019) en su sitio web titulado El proceso de produccion radial, expresa que:
Sencillamente es la fase de realizacion. En esta etapa se ve como se desempefia el
rol de cada uno de los miembros del equipo. Aqui es donde se evidencia lo planificado en
la etapa de preproduccion y se demuestra que tan habiles son el equipo en el tiempo al
aire, la claridad de lo que se va a decir y hacer, el trabajo en equipo, la capacidad de
improvisacion y claridad, el conocimiento de los contenidos y la espontaneidad. El locutor

y | operador son las piezas claves en esta etapa porque deben tener sincronia. (p.4).

Posproduccidn: Es el ultimo proceso, y en él, se evaltan los anteriores puntos, para
asi observar qué tan efectivo resultd lo realizado en la respectiva elaboracion radial. Segun
Slideshare (2019) en su sitio web titulado, EI proceso de produccién radial, expresa que:

“En esta ultima etapa se procede a la autoevaluacion, de las dos etapas anteriores,
6sea de la preproduccion (determinacion de objetivos y roles del equipo, recoleccion y

seleccidn de informacion) y de la produccion (salida al aire)” (p.4).

Radiodifusion virtual: Ha sido una gran oportunidad tecnolégica que ha servido
para innovar, generar mas espacios para divulgar contenidos y por ende lograr hacer
productos nuevos. La radio virtual es para toda aquella persona que esté en frente de un
computador, ya sea en su lugar de trabajo o en su hogar, con el fin de producir contenidos
altamente novedosos e impactantes en la radiodifusion. Segun Garcia (2020) en su articulo

titulado Radio en linea, manual paso a paso para hacer streaming de audio, expresa que:
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La radio en linea no ha supuesto la revolucion radiofonica que muchos auguraban,
pero si un gran salto tecnoldgico y una oportunidad que podemos y debemos aprovechar.
Las radios en linea utilizan la tecnologia streaming que permite transmitir audio (o video)
en tiempo real. El funcionamiento bésico es asi: desde una computadora se transmite audio
a un servidor web con un software de streaming. Este audio no se queda alojado en el
servidor, sino que estd pasando continuamente y puedes ser escuchado por cualquier

persona en cualquier lugar del planeta en tiempo real mientras se transmite. (p.4).

Radio educativa: Ha sido una gran oportunidad para el &mbito educativo o escolar,
ya que ha sido vista como una herramienta para la ensefianza y aprendizaje del estudiante.
La radio educativa permite que cada alumno disfrute de su educacion de una manera mas
recreativa y practica. Segun Martin, Parejo, & Vivas (2018) en su articulo titulado Radio
educativa para fomentar las vocaciones cientificas: el proyecto ‘Ratones de Laboratorio’,

expresa que:

Cuando nos referimos a la radio escolar, también lo hacemos a un aumento de la
motivacion de los alumnos, a cambios metodoldgicos de los docentes y, como
consecuencia de esto, a una mejora del proceso de ensefianza-aprendizaje. Lo que supone
una transmision mas efectiva de la educacion en valores, una mayor participacion del
alumnado y una mejora considerable del ambiente del aula y de las relaciones

interpersonales alumno-alumno y alumno-profesor, e incluso profesor-padres. (p.2).

Redes sociales: Las redes sociales son una herramienta sumamente importante para
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la interaccion entre una sociedad, en la que por ende se permite retroalimentar con las
personas mas cercanas a con las mas lejanas, logrando una relacion en linea cien por ciento
efectiva. Durante estos meses de confinamiento social, las redes sociales han sido aun mas
utilizadas por toda una sociedad debido a los aislamientos que se han tenido que tomar
como medida de prevencion, donde la comunidad ha logrado conectarse con sus
familiares, amistades y asi mismo informarse de lo que sucede dia a dia en el mundo, sobre
todo con lo referente al COVID-19 como noticia relevante en este afio 2020, es por ello
que gracias a lo que pueden ofrecer las redes sociales hoy en dia, es que infinidades de
personas pueden seguir en constante comunicacién. Segun los autores Carrera, Hernandez,
& Yanez, (2017) en su articulo titulado las redes sociales y adolescencias. Repercusion en

la actividad fisica, expresan que:

En los dltimos afios las redes sociales se erigen como el medio de comunicacion
mas importante en la actividad humana, y han llegado a catalogarse como un fenémeno,
sin antecedentes al crear las posibilidades para que las personas puedan relacionarse en
linea y establezcan un intercambio dindmico y comunicativo, basado en amistad, intereses,
actividades en comun, o estan interesados en explorar vinculos con otras personas.
Considerada como una herramienta social que conecta personas con sus amigos y otras

personas que trabajan, estudian y viven cerca de ellos. (p. 243).

Marketing de contenidos: Marketing de contenido es una estrategia esencial que
tiene como fin posicionar ya sea una empresa, 0 una cuenta de alguna plataforma digital

(Facebook, Instagram). Es por ello que para conseguir fidelidad y generar interaccion es
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importante tener en cuenta que cada publicacién que se vaya a divulgar, debe contener
valor e importancia para asi conseguir la atencion total de los seguidores en dicha empresa
o red social. Cuando un usuario se siente atraido por el contenido que se divulga en
determinada plataforma digital, se siente en la necesidad de conectarse ain mas con su
empresa, marca o0 pagina ya que sus contenidos son relevantes. Si se logra obtener un
excelente contenido de valor, se lograré la estrategia efectiva de marketing digital dentro
de posibles clientes o usuarios. Segun los autores Fernandez & Lépez,(2017) en su

articulo titulado Comunicacion y marketing de contenidos, expresan que:

Marketing de contenido, se trata de una estrategia fundamental que engloba todo
tipo de actividades de creacién de contenido, sea offline como online, para dar a conocer tu
empresa sin vender de forma agresiva, para captar la atencién de posibles clientes y poder

tanto desarrollar negocio como fidelizarlos. (p.220).

Historias destacadas: Las historias destacadas son una gran oportunidad para
capturar aquellas historias que en 24 horas son eliminadas, si un usuario entra a un perfil y
no conoce nada sobre la persona que administra dicha pagina, con las historias destacadas
podra conocer lo que divulga en su respectiva cuenta de instagram. De igual forma es una
estupenda idea para organizar cada contenido divulgado de una manera mas efectiva,
logrando asi que permanezcan siempre fijos. Segin, Community The social media
company (2017) en su sitio web titulado En queé conciste las historias destacadas y los

archivos de historias en Instagram, expresa que:
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Las historias destacadas permiten a los usuarios expresar su identidad agrupando
historias que ellos consideren relevantes e incluyéndolas en su perfil. Estaran disponibles
durante todo el tiempo que deseen sus propios creadores, pudiendo tener tantas historias
como quieran (no hay limite). Se situaran debajo de las biografia en los propios perfiles de
los usuarios representdndose a través de circulos. Para crearlas, tan sélo hay que presionar
en el circulo “Nuevo” en el extremo izquierdo, seleccionar Historias del archivo, establecer

una portada y posteriormente un nombre. (p.1).

Post: Es una publicacion que se hace en una determinada plataforma digital
(Facebook, Instagram), en el que tiene como fin divulgar e informar un determinado tema a
través de un texto, imagen o audio. Segin Houdinis escapistas profesionales de la rutina,

(2007) en su sitio web titulado, ¢Qué es un post?, expresa que:

Un post se traduce en espafiol como ‘articulo’, aunque se suele utilizar con la
terminologia inglesa o el nombre de ‘entradas’ en las publicaciones hechas en blogs. Los
posts son los articulos que vamos publicando en la parte central del blog y que se ordenan
de manera cronoldgica. Por lo general, los posts tienen un titular, un cuerpo del articulo
donde se puede introducir texto, fotografia, codigo html e incluso audio. Los posts estan
archivados por categorias y también se acomparian de palabras clave relacionadas con el
contenido del articulo. Ademas, por lo general, los posts permiten que los lectores realicen
comentarios, aunque es una funcion que se puede habilitar o deshabilitar en funcién de

interés del autor del blog. (p.1).
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Podcast: Un podcast es uno o varios archivos que contienen audio, a cada grabacion
se le llaman episodio y puede tener una duracion entre 5 y 30 minutos. Cada podcast puede
ser reproducido en linea o ser descargados en cualquier herramienta tecnoldgica
(computadora o dispositivo maévil). Segin EL espafiol (2020) en su sitio web titulado Qué

es un podcast: Definicion y funcionamiento, expresa que:

Un podcast es una publicacién de caracter digital y periddica, en formato de audio o
video y que se puede descargar de internet o escuchar online. Basicamente, se trata de una
especie de programa de radio personalizable y descargable que puede montarse en una
pagina web, en un blog o en todo tipo de plataformas para que esté a disposicion de los
usuarios y/o seguidores. La principal diferencia entre un podcast y la radio es la
permanencia en el tiempo. Un podcast puede escucharse en cualquier momento, ya que
quedan alojados en una web o en una plataforma para su descarga o para su escucha
online. Esto ha provocado que la gran mayoria de programas de radio ya emitan sus
propios podcast y sean muchos los que abogan por que ya no existen tantas diferencias
como antes entre la radio y el podcast. Son dos medios que se complementan y que

comparten un buen nimero de caracteristicas. (p.1).

Spots: Es un anuncio auditivo o visual que contiene una breve duracion, en el que
tiene como fin, transmitir un mensaje, los spots pueden ser emitidos a través de la radio o
la television. Segun RED frame (2020) en su sitio web titulado Spot publicitario: tiposy

ejemplos, expresa que:
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El spot publicitario es una herramienta comunicacional destinada para dar a
conocer un producto o un servicio con la intencion de persuadir o estimular la intencion de
compra. El anuncio publicitario es un formato concebido -en un primer momento- para
television, aunque la evolucién de las diferentes plataformas online ha hecho que este

formato se de también en Internet. (p.1).

IGTV: Es una nueva manera que ofrece Instagram para subir videos en dicha red
social, solo permite subir videos de 60 segundos, pero con los IGTV, dicha plataforma
digital proyecta llevar cada contenido audiovisual a un lapso de tiempo mas largo. Segun
Cyberclick (2020) en su sitio web titulado Instagram TV (IGTV): ¢Qué es 'y cémo

funciona? expresa que:

Instagram TV es una especie de canal de television integrado en la red social,
donde los usuarios pueden consumir contenidos en video creados por otros. Se puede
acceder a ella desde la propia aplicacion de Instagram (pulsando en el nuevo icono que
aparece al lado de los mensajes directos) o bien a través de una aplicacion independiente
que se ha creado en exclusiva para IGTV. Hasta ahora, podiamos subir videos de hasta
15 segundos a las Stories de Instagram y de hasta 60 segundos a nuestro feed. Con
Instagram TV, este limite se amplia ya que nos permite subir videos de hasta 1 hora si
usamos la version web de Instagram, y de hasta 15 minutos si optamos por la aplicacion

movil. (p.1)

Publicidad: Es una forma de comunicacion que permite la incrementacion total y


https://www.cyberclick.es/numerical-blog/como-conseguir-mas-seguidores-en-instagram-con-la-publicidad-en-stories

25

efectiva de una empresa, negocio o plataforma digital (Facebook, Instagram) la publicidad
logra el reconocimiento, el posicionamiento y el fortalecimiento en dichas empresas.
Seguln Esteinou, (2014) en su articulo titulado La publicidad y la transformacién cultural

del pais expresa que:

La publicidad es una actividad comunicativo-cultural que con diferentes
propiedades ha sido utilizada en todos los tiempos desde que existe el comercio,
especialmente en la fase de la modernidad; mediante ella se dan a conocer colectivamente
los productos o servicios gque existen en una sociedad, para que sean aceptados o
adquiridos por la mayoria de consumidores posibles. En este sentido, la publicidad se ha
convertido en una dinamica simbélica indispensable para el funcionamiento sistémico de
las sociedades industrializadas contempora- neas, particularmente en su dinamica de

operacion econdmica. (p. 285).

Emprendimiento: Es una persona que disefia, lanza y pone en funcionamiento un
negocio, partiendo de una innovacion. Todas aquellas personas que decidan emprender un
nuevo negocio, lograran el reconocimiento de sus empresas o tiendas virtuales por medio
de la imagen de su marca, los productos que ofrece y la manera en como realiza su
publicidad. Segun Vélez & Sara, (2016) en su articulo titulado Emprendimiento e

innovacion: Una aproximacion tedrica expresa que:

Emprendimiento es una actitud de no tenerle miedo al esfuerzo, a la perseverancia,

a la residencia, es decir si uno se cae levantarse de nuevo. No hay que tener miedo a los
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fracasos. Emprender es atreverse a dar un paso mas y asumir los riesgos que ello lleva.
Emprender es hacer un suefio realidad. Emprender es una muy buena forma en que cada

uno como persona puede ser el arquitecto de su proyecto de vida futura. (p.350).

Confinamiento social: Es la manera correcta de permanecer el mayor tiempo
posible refugiados, con el fin de disminuir la propagacion del virus. Dicho concepto esta
bajo nuevas normas socialmente restrictivas. Segun Red de Todos somos Todos (2020) en

su articulo titulado Confinamiento y aislamiento social , expresa que:

Confinamiento es una medida extraordinaria y de emergencia tomada por el
gobierno por la que se decreta el cierre de establecimientos de ocio, turisticos, culturales y
en la que se restringen los desplazamientos de la poblacion de la zona confinada a
movimientos de caracter laboral, asistencial, emergencia o aprovisionamientos de comida o

productos farmacéuticos. (p.5).

Pandemia: Es una epidémica que se extiende a muchos paises atacando a la gran
mayoria de personas de una localidad o region. En la actualidad el mudo se ha tenido que
enfrentar a una nueva pandemia llamada EI COVID-19, el cual ha sido un asunto de gran
relevancia durante estos meses del afio 2020, convirtiéndose en una pandemia que ha
afectado no solo la salud sino también la parte econémica y educativa a toda una
poblacion mundial. Todas aquellas consecuencias que ha traido consigo dicha pandemia,
han dado pie para que toda una sociedad se aisle, dando uso asi a las distintas plataformas

digitales como medio efectivo para la comunicacion con el exterior. Segun Organizacion
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Mundial de la Salud, (2010), en su sitio web titulado Alertas y Respuestas Mundiales

(GAR) expresa que:

Se llama pandemia a la propagacién mundial de una nueva enfermedad. Se produce
una pandemia de gripe cuando surge un nuevo virus gripal que se propaga por el mundo y
la mayoria de las personas no tienen inmunidad contra €él. Por lo comdn, los virus que han
causado pandemias con anterioridad han provenido de virus gripales que infectan a los

animales. (p.1).

2.2 Enfoque legal

Las redes sociales se han convertido en una herramienta que permiten a la sociedad
participar y compartir informacion, facilitando su acceso a la interaccion y la comunicacion
entre personas o grupos. Los siguientes articulos de la Constitucion Politica de Colombia,
hace referencia a los derechos y deberes fundamentales que tiene cada persona y que por
ende ofrece el Estado. Asi mismo en el presente enfoque legal se daran a conocer las leyes
y decretos que conforman y rige EI Ministerio de las tecnologias de la informacion y las

comunicaciones, en cuanto a la radiodifusion sonora y las plataformas digitales.

Constitucién Politica de Colombia

En el Articulo 1 de la (Constitucion Politica de Colombia, 1991) se manifiesta que

“Colombia es un Estado social de derecho organizado en forma de Republica unitaria,
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descentralizada, con autonomia de sus entidades territoriales, democrética, participativa y
pluralista, fundada en el respeto de la dignidad humana, en el trabajo y la solidaridad de las

personas que la integran y en la prevalencia del interés general”. (p.1).

En el Articulo 20 de la (Constitucidn Politica de Colombia , 1991) sefiala que “Se
garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones, la
de informar y recibir informacion veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos de
comunicacion. Estos son libres y tienen responsabilidad social. Se garantiza el derecho a la

rectificacion en condiciones de equidad. No habra censura”. (p.3).

En el Articulo 73 de la (Constitucion Politica de Colombia, 1991) manifiesta que,
“La actividad periodistica gozara de proteccién para garantizar su libertad e independencia

profesional”. (p.13).

En el Articulo 15 de la (Constitucion Politica de Colombia , 1991) manifiesta que,
“Todas las personas tienen derecho a su intimidad personal y familiar y a su buen nombre,
y el Estado debe respetarlos y hacerlos respetar. De igual modo, tienen derecho a conocer,
actualizar y rectificar las informaciones que se hayan recogido sobre ellas en bancos de
datos y en archivos de entidades publicas y privadas. En la recoleccion, tratamiento y
circulacion de datos se respetaran la libertad y demas garantias consagradas en la
Constitucion. La correspondencia y demas formas de comunicacion privada son
inviolables. S6lo pueden ser interceptadas o registradas mediante orden judicial, en los

casos y con las formalidades que establezca la ley. Para efectos tributarios o judiciales y
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para los casos de inspeccion, vigilancia e intervencion del Estado podra exigirse la
presentacion de libros de contabilidad y demas documentos privados, en los términos que

sefale la ley”. (p.3).

Ley 1341 de 2009

De acuerdo con la (Ley 1341 de 2009, 2009) "Por la cual se definen Principios y
conceptos sobre la sociedad de la informacidn y la organizacion de las Tecnologias de la
Informacion y las Comunicaciones -TIC-, se crea la Agencia Nacional del Espectro y se

dictan otras disposiciones".

Por otro lado, en este mismo articulo se establece, “Los servicios de radiodifusion
sonora en Colombia, contribuiran a difundir la cultura, afirmar los valores esenciales de la
nacionalidad colombiana y a fortalecer la democracia. Ademas, determina que en los
programas radiales debe hacerse buen uso del idioma castellano. Por los servicios de
radiodifusion sonora no podra hacerse transmisiones que atenten contra La Constitucion y

las leyes de la Republica o la vida, honra y bienes de los ciudadanos”.

Decreto 1412 del 2017

Tomado del (Decreto 1412 de 2017, 2017) en el Articulo 2.2.16.1 la normatividad
del Ministerio de las tecnologias de la informacion y las comunicaciones, se adopta los
siguientes términos que hacen referencia a los contenidos apropiados para desarrollar en

las distintas plataformas digitales.
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Sefiala que, “Para que un contenido sea considerado como digital, debera cumplir
con las siguientes caracteristicas, sin perjuicio de otras que para el efecto determine el
Ministerio de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones: Su valor comercial no
esta determinado por los insumos empleados para su desarrollo. Se puede copiar,
transmitir o utilizar mediante redes de telecomunicacion o herramientas TIC. Obedece a
productos de informacion provistos en formato digital como una secuencia de unos y ceros
para ser leidos por un computador y dar instrucciones al mismo, tales como software de

computadores, videos, peliculas, musica, juegos, libros electronicos y aplicaciones”.

“Se entiende por software para el desarrollo de contenidos digitales el conjunto de
programas y rutinas que permiten a la computadora realizar determinadas tareas

relacionadas con la creacion y produccion de contenidos digitales”.

De igual forma el Articulo 2.2.16.2. Expresa que,

“El software para el desarrollo de contenidos digitales tendré las siguientes
clasificaciones, sin perjuicio de otras que para los efectos del presente titulo determine el

Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones”:

“Software de preproduccion, produccion y edicion de video: Se utiliza para colocar
fragmentos de video, fotografias, graficos, audio, efectos digitales y cualquier otro material

audiovisual en una cinta o un archivo informatico”.
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Software de produccion y edicidn sonora: “Se emplea para crear, seleccionar e
integrar grabaciones de sonido en preparacion para la mezcla o grabacion original del
sonido final de un programa de television, pelicula, videojuego, o cualquier produccion que

involucre sonido grabado o sintético”.

En el Articulo 2.2.16.3. expresa que,

Servicios de educacion virtual para el desarrollo de contenidos digitales. Para los
efectos del presente titulo, se consideraran servicios de educacion virtual para el desarrollo

de contenidos digitales, aquellos orientados a los siguientes componentes:

Post-produccion, efectos visuales y composicion digital: Servicio de educacion
virtual especializado-en la creacion de efectos dpticos, de sonido, fluidos y particulas, entre
otros, que son creadas digitalmente o a través de la composicion de imagenes reales o y

retocados en conjunto.
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3. Informe del cumplimiento de trabajo

Implementar herramientas virtuales de comunicacion para el fortalecimiento en

redes sociales de la emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia.

Cada objetivo especifico del presente Plan de Trabajo, se llevo a cabo de manera
exitosa, logrando el reconocimiento total de las preferencias y necesidades de la emisora
Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia. Por medio de dicho diagndstico se
pudo evidenciar cada una de las actividades que la comunidad educativa deseaba que
fueran divulgadas en las distintas redes sociales, como aquellos contenidos que de una u
otra manera no eran de agrado ni de sentido viable para conseguir el fortalecimiento en las

distintas plataformas digitales.

3.1 Resultados del Objetivo Especifico 1.

Realizar un diagnostico para determinar las preferencias y necesidades que tienen

las redes sociales de la emisora Radiogogica.

La primera actividad del primer objetivo especifico, fue disefiar el diagnostico
(encuesta), alli se tuvieron en cuenta varios factores importantes para conocer lo que la
comunidad educativa deseaba ver en las distintas redes sociales de la emisora, como por

ejemplo, los contenidos que mas les agradaba, los productos en el que mas les gustaria
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participar, los tipos de concursos que mas les agradaria que la emisora realizara etc. Cada
pregunta y tipo de respuesta fue realizada con el fin que la comunidad educativa pudiera
desarrollar dicho diagnostico con interés y apropiacion por la emisora de su Institucién

educativa.

Evidencias:

Wd9-0|= GUIA DE INSTRUMENTOS DE RECOLECCIOM DE INFORMACION (1) [Meodo de compatibilidad] - Microsoft Word o R

W Insertar Disefio de pagina Referencias. Correspondencia Revisar Vista -
= - Buscar ~
Lo m AN e A

AaBbCcl AaBbGcl AaBbCel b n
- 3 Reemplazar
p N £ §-aex, x| ~¥-A-

Normal H Cambiar
TNormal  T5in espa.. 1 TablePa. i Seleccionar -
Portapapeles 1 Fuente

Pegar
- estilos ~

Estilos T Edicién

l.hiversidad Francisco
=Ide Paula Santander

1.ENCUESTA

Guia de encuesta para determinar las determinar las preferencias y necesidsdes que
fienen a5 redes socisles de la emisora Radiogégica.
1

Fecha: 1/&/2020.

Lugar: Ocafia Norte de Santander

Encuestador: Mariz Pauls Gaona Lemus
Encuestados: Comunidad 2ducativa

Intreduccién
Descripeidn general del proyecto:

Ls resiizacion de esta encussta tiene como fin, dsterminar s preferencias y

que tienen lzs redes socizkes de s emisora Radiogigica. Por tal
motivo ha sido la comunidad educativa (estudiantes, docentes, administratives)
quidn reslzard dicha actividad

Preguntas:

Pagina anterior (Ctrl+Re Pag)

Figura 2. Guia de instrumento de recoleccmn de informacion (encuesta)
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C @ docsgooglecom/forms/d/1cwlGnYY_HPKGdoMFw-s_G42MvPGI_PIztG4i2PzFETw/edit *
caciones © CorelDRAWKE @ Anexo_Cir & o ) @ o
B Formulariosintitulo O ¥ ® © @ m )
Preguntas  Respuestas @D
Redes sociales de Radiogogica. n
Redes sociales de Radiogogica T
&
1. ;Qué cargo tiene usted actualmente en la institucion? * =
=
Estudiante =
Docente
Administrativo

2. ;Que tan Interesante cree usted que es contar con las redes soclales durante este
confinamiento social?

Blc 2lZje]l™
Figura 3. Disefio de diagnostico en Google Forms.

Como segunda actividad del primer objetivo especifico fue validar el diagnostico
(encuesta), Se tuvo en cuenta que fuera aprobada por un docente profesional para que asi
pudiese constar la revision de la encuesta, y por ende considerar dicho diagnostico

totalmente valida para su efectiva aplicacion.

Evidencias:



35

" | o= VALIDACION DE ENCUESTA - Microsoft Word
= oh . A" AT e |WR | Eel=vms | SRS q Ai
L Arial Ax A B -5 E20 0 AaBbCeDe AaBbCcD: | AaBbCcl A
Pegor , N K Sosex X (A ¥-A- EEEW = X0 Nomal ¥ Sin espa.. |Texto inde...| . Cambiar

VALIDACION DE ENCUESTA

FIRMA

Ihis

I

Pagina:l del | Palabras 103 | 5 Espafiol (alfab. internacional 3@ = = &2

ElC 2l]€ [#]

Figura 4. Carta de validacion para el diagnostico.

La aplicacion de la encuesta, es considerada como la tercera actividad del primer
objetivo especifico, Durante el 11 al 18 de junio del presente afio, se dio inicio a la
realizacion de la misma de manera virtual, donde por medio de Google Forms la
comunidad educativa (docentes, estudiantes, administrativos), llevé a cabo la ejecucion de
cada una de las preguntas de dicho diagnostico. El enlace de Google Forms fue divulgada
en la pagina de Facebook de Radiogdgica, en los grupos de whatsapp de estudiantes,
docentes y administrativos de la Institucion, con el fin que el gran porcentaje de la
comunidad educativa realizara dicho diagnéstico, para asi lograr determinar las necesidad

y preferencias de las redes sociales y de la comunidad educativa que retroalimenta dichas



plataformas digitales. 256 estudiantes, 23 docentes y 6 administrativos, realizaron dicha

actividad, obteniendo asi un total de 285 personas.

Evidencias:

] ] docs.google.com,forms/df lowlGnYY_HPKEdoMPw-s_GIZNPGI_PlztGai 2Pz FET wiaditéresponse=ACYDEMN LS zthiuTgMiYE. .

22 Aplicaciones 4D CordDRAWNE @Y Anexo_Circ 21

B Formulariosintitule 0O e @ ® m

Preguntas  Respuestas @

ladi. @ proyectaradisl @ Come Descargarel. @ Online Character C »

285 respuestas

Resumen Pregunta Individual

1 de 285 > & o

e pueden editar las respuestas

Redes sociales de Radiogogica.

Redes sociales de Radiogdgica

*Obligatorio

1. (Que cargo tlene usted actualmente en la Institucion? *
ElE cole®m[=]
Figura 5. Aplicacion del diagnostico en Google Forms.

r M i

Crres favoritos
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& C @& docsgoogle.com/forms/d/lewlGnYY_HPK6doMFw-s_G42MVPGI_PIztGAi2PzFETw/editéresponse=ACYDBNjUSZthiuTgMIvZ.. ¢ (#0)

1 Aplicaciones 4D CorelDRAWHE @ Anexo Circ 21 Radi.. @ proyectoradial @@ Como Descargarel.. @ Online Character C.. » Otros favoritos

2. ;Qué tan interesante cree usted que es contar con las redes sociales durante este confinamiento
social? *

® Muy interesante

O Algo interesante

(O nNadainteresante

O otros

3. ;Cuantas horas al dia le dedica a las redes sociales? *

O Menos de una hora

(O 2a3horas
(O 4ashoras
(O sa7horas
(O 8aghoras

(® Maés de 9 horas

: _CRNEN KA CNESI- I - ) 500 s
Figura 6. Aplicacion del diagnostico.

< c @ docs.google.com/forms/d/LewlGnYY_HPK6doMFw-s_G42ZMvPGi_PJztG4i2PzFE7w/edit#response=ACYDBNjUSzthiuTgMiYZ... 3%

12 Aplicaciones 4 CorelDRAWXS @ Anexo Cire 21 Radi.. @ proyectoradial @@ ComoDescargarel. @ Online Character C... » Otros favoritos

4. ;Cual de las siguientes redes sociales de la emisora Radiogogica sigue? *

Facebook
Instagram

[ Twitter

D Todas las anteriores

Instrucciones: Marque con una X las opciones que usted considere adecuadas 5. ;Que es lo que
mas e gusta de lo que se publica en la red social que mas sigue? *

Trabajos audiovisuales realizados por los estudiantes

D Notigogicas de efemérides

Enlaces educativos (libros, cuentos, historias)

Notigogicas de cumpleafios

Sabias que?

D Notigogicas de informacién de interés (economia, salud, politica, contabilidad)

O wetv

;) omeria AN 1
Figura 7. Aplicacion del diagnostico

Como cuarta actividad, se realiz6 la tabulacién de la encuesta, alli se pudo
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evidenciar graficamente las preferencias y necesidades que la comunidad educativa tiene
antes las distintas redes sociales de la emisora. De igual forma se logré observar aquellos
contenidos que no son de agrado e importancia para la institucion, y que por ende no eran
viables para conseguir el objetivo del presente Plan de Trabajo. Es asi que en dicha
tabulacion se logro evidenciar con claridad, las actividades que eran fundamentales llevar a
cabo para conseguir el fortalecimiento, el interés y la apropiacion en las redes sociales de

Radiogogica para con la comunidad educativa.

Evidencias:
@ # docs.googlecom/forms/d/lowl HPKEdaMFw G2 PzFETwifedit¥rasponss r -
ez &) CorslDRAWKNE @ hnewo Cire 21 Fadi. @ proyects radial 8 Como Descargarel. [ Online Character C " Dtros §
B Formulariosintitule 0O ¢ P @ @ m NG
Preguntas  Respuestas @D
285 respuestas
o
Resumen Pregunta Individual
1. jQué cargo tiene usted actualmente en la institucion?
265 respuestas
Adminisirativg
] 100 m 00 0 -
BlC © o6 "] e T

Figura 8. Tabulacion de cada respuesta en Google Forms.
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Aplicaciones @ CorelDRAWXS @ AnexoCirc 21 Radi.. @ proyectoradial @ ComoDescargarel. @8 Cnline Character C... » Otros favoritos
2. ;Que tan interesante cree usted que es contar con las redes sociales durante este
confinamiento social?

285 respuestas

@ Muy interesante
@ Algo interesante
@ Nada interesante

3. ;Cuéntas horas al dia le dedica a las redes sociales?

285 respuestas

@ Menos de una hora
@ 22 3horas

® 425 horas

@ 6a7horas
@320 horas

@ Mas de @ horas

S )

Figura 9. Tabulacion de cada respuesta en Google Forms.

< C @ docs.google.com/forms/d/1ewlGnYY_HPK6doMFw-s_G42MvPGi_PlztG4i2PzFE7w/edit#responses b+ g

Aplicaciones & CorelDRAWXE @ Anexo_Circ 21 Radi.. @ proyectoradial 8 Como Descargarel. @8 Online Character C... » Gtros favoritos

4, ;Cual de las siguientes redes de la emisora Radi ica sigue?

285 respuestas

Facebaok 239 (33.9 %)
Instagram

Twitter

Todas las anteriores 22(112%)

] 50 100 150 200 250

Instrucciones: Marque con una X las opciones que usted considere adecuadas 5. ;Qué es lo
que mas le gusta de lo que se publica en la red social que mas sigue?

285 respuestas

Irabajos audiovisuales| 75614 %)
realizados por |
Notigogicas de efemérides
Enlaces educativos (libros,
cuentos, hi_
Notigogicas de cumpleafios

198 (6.3 %)
84295 %)

¢Sabias que?
Notigogicas de informacion de
interés (..

= Rzt )

Figura 10. Tabulacién de cada respuesta en Google Forms.

19/08/2020 |

2
19/08/2020 | |
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Anélisis del diagndstico, en esta ultima actividad se realiz6 un informe para asi
analizar los resultados arrojados para con cada una de las preguntas realizadas en dicha

encuesta.

A continuacion se dara a conocer el respectivo analisis de cada pregunta con su

respectiva grafica.

1.  ¢Qué cargo tiene usted actualmente en la institucion

Estudiante 256 (30,8 %)

Docente 23 (8.1 %)

Administrativo 6 (2,1 %)

Figura 11. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

La comunidad educativa de la Escuela Normal Superior de Ocafia cuenta con 682
estudiantes desde el grado sexto al Programa de Formacion Complementaria, asi mismo
con 32 docentes y por ultimo con 6 administrativos. En este primer punto, se puede dar
cuenta que la mayoria de encuestas realizadas fue por los estudiantes con un total de 256
alumnos, seguido con 23 docentes y por ultimo con 6 administrativos. La comunidad

educativa siempre se ha destacado por colaborar con las actividades que realiza la
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institucion, es por ello que en este primer punto se evidencia la realizacion efectiva de la

encuesta por cada cargo.

2. ¢Qué tan interesante cree usted que es contar con las redes sociales durante este

confinamiento social?

285 respuestas

@ Muy interesante
@ Algointeresante
Nada interesanta

Figura 12. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Esta segunda pregunta fue fundamental hacerla pues debido a la situacion en la que
actualmente se encuentra el mundo, es importante saber qué tan interesante es para toda
una comunidad educativa contar con redes sociales durante este confinamiento social.
Tenido un total de 285 respuestas en toda la encuesta, en esta pregunta con una opcion de
respuesta de muy interesante, algo interesante y nada interesante, 229 personas dijeron que
era muy interesante, asi mismo 48 personas eligieron la opcidn, algo interesante y 8
personas con el 2,8% eligieron la opcidn, nada interesante. Esta pregunta demuestra que
para toda una institucion educativa con cargos distintos, las redes sociales son importantes

e interesantes.

3. ¢Cuantas horas al dia le dedica a las redes sociales?
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285 respuestas

@ Menos de una hora
@ 2a3horas
4 3 5 horas
@ 5a7horas
@ 2 a9horas
@ Mas de 9 horas

Figura 13. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Para saber la hora de divulgacion més efectiva para cada contenido en las redes
sociales, es importante saber cuantas horas le dedica la comunidad educativa a las redes
sociales. Es por ello que en esta pregunta se pudo evidenciar que 39 personas utilizan las
redes sociales menos de 1 hora, por otro lado 98 personas utilizan las redes sociales entre
2 a 3 horas, en seguida 68 personas utilizan las redes sociales entre 4 a 5 horas, 36
personas utilizan las redes sociales entre 6 a 7 horas, en seguida 15 personas con un 5,3%
utilizan las redes sociales entre 8 a 9 horas, y por Gltimo 29 personas utilizan las redes
sociales mas de 9 horas. En esta pregunta claramente se puede evidenciar que las horas
maés usadas en la comunidad educativa por las redes sociales son de 2 a 3 horas (98
personas) y de 4 a 5 horas (68 personas). Por ende es sumamente importante tener en
cuenta dichas horas para la divulgacidn efectiva de los contenidos a las distintas redes
sociales de la emisora Radiogogica, pues asi el impacto de cada producto sera positivo e

incrementara continuamente.

4. ;Cudl de las siguientes redes sociales de la emisora Radiogdgica sigue?
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285 respuestas

Facebook

239(339%)

Instagram

Twitter

Todas las anteriores 32(11.2 %)

0 50 100 150 200 250

Figura 14. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

La emisora Radiogdgica cuenta con 3 redes sociales, su pagina de Facebook,
Instagram y Twitter. Contar con seguidores en las distintas redes sociales es importante
para generar un buen contenido de valor en cada una e interactuar asi segun el objetivo
que ofrece cada red social. Con un total de 239 personas Facebook es la red social con la
que mas sigue e interactla la comunidad educativa, en seguida con un total de 68
personas, Instagram es la segunda red social mas seguida por la comunidad educativa,
por otro lado con un total de 7 personas. Twitter es la tercera red social que sigue y
utiliza la comunidad educativa y por ultimo siguen todas las redes sociales 32 personas

con un porcentaje del 11,2%.

Twitter a diferencia de Instagram y Facebook, ha sido una red social que no ha
sido muy utilizada, pero cabe resaltar que es una red social sumamente importante y por
ello se incrementara su uso para proporcionar a la comunidad educativa la capacidad de
transmitir y consumir facilmente pequefias informaciones digeribles sobre el mundo
(cultura, educacion, arte, economia, contabilidad etc.). En esta pregunta, se evidencia

claramente que Facebook es la red social mas usada por la institucion educativa, en ella se
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cuenta con 2.383 seguidores y se divulgan dia a dia contenidos de valor educativo en el que

responden favorablemente a cada producto.

Instrucciones: Marque con una X las opciones que usted considere adecuadas.

5. ¢Qué es lo que mas le gusta de lo que se publica en la red social que mas sigue?

285 respuestas

17ab3)0s AUdiovIsUZIes
realizados por |

175 (61,4 %)

Notigogicas de efemérides 42 (14,7 %)

Enlaces educativos (libros,

cuentes, hi...

Notigogicas de cumpleafios

¢Sabias que?

Notigogicas de informacion de
interés (

IGTV

196 (88,5 %)

84 (29,5 %)

105 (36,8 %)
108 (37,9 %)

40 (14 %)

En vivos 90 (31,6 %)

Historias de instagram 79(27,7 %)

100 150 200

Figura 15. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Esta pregunta es fundamental para conocer que contenido es de mayor interés y
gusto por la comunidad educativa. Por lo tanto en esta pregunta se pudo evidenciar que
los tres contenidos de mayor gusto son: en primer lugar con un total de 196 los enlaces
educativos (libros, cuentos e historias), para la comunidad educativa los enlaces
educativos se han convertido en informacion fundamental para su educacion virtual,
logrando asi un mayor conocimiento e interaccion en cada asignatura. En segundo lugar
con un total de 175 personas se encuentran los trabajos audiovisuales realizados por los
estudiantes, para toda la institucién educativa los productos audiovisuales se han
convertido en un contenido de interés educativo pues se da a conocer el valor que en cada
trabajo como estudiantes y futuros maestros normalistas brindan a sus alumnos. Y en
tercer lugar con un total de 108 personas se encuentran las notigdgicas de informacion de

interés (economia, salud, politica, contabilidad), en la pagina de Facebook de
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Radiogdgica se publican notigogicas que permiten dar a conocer informacion de interés
general, en cada una se informa sobre economia, salud, politica y contabilidad que

permiten un mayor grado de informacion a la comunidad educativa.

6. ¢ Que es lo que no le gusta de lo que se publica en las distintas redes sociales de

Radiogdgica.

285 respuestas

Nada

Todo me gusta

Todo me gusta

Me gusta todo

Todo me gusta

Todo me parece interesante, aparte de que informa se aprende

todo me gusta

Nada

Los en vivos

Figura 16. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Asi como es importante saber qué tipo de contenido le gusta a la comunidad
educativa, también es importante saber qué tipo de contenido no le gusta ver en las redes
sociales de Radiogogica, es por eso que esta pregunta adopta un papel fundamental a la
hora de conocer los gustos y necesidades de la institucion educativa. En esta pregunta se
pudo evidenciar que a la gran mayoria de los usuarios de las redes sociales de
Radiogdgica, les parece agradable los contenidos que se divulgan en la misma, pero
también se pudo evidenciar que hay muchos contenidos que no les agrada, como por
ejemplo, la gran cantidad de videos y fotos que se publican, los sabias qué, temas muy

comunes Y repetitivos, la ausencia de horario para la divulgacion de cada producto, y



46

noticias del COVID-19. Con esta pregunta se logré evidenciar aquellas inconformidades

que los docentes, estudiantes y administrativos de la institucion tienen frente a los

contenidos de las redes sociales de la emisora, con ello se podra trabajar continuamente

para asi obtener un fortalecimiento positivo en las distintas redes sociales.

Instrucciones: Marque con una X las opciones que usted considere adecuadas.

7. ¢ Qué tipo de contenido le gustaria que fueran publicados en las redes sociales

de Radiogdgica?

285 respuestas

Campafias sobre el COVID-12
Enso clips de actividades en
casa

Campafias de interés general

Cortometrajes

IGTV de efemérides
Fotografias antiguas de Ia

Concursos

0

27 (9.5 %)

50

100

106 (37,2 %)

105 (36,8 %)

146 (51,2 %)

142 (40,8 %)

150

167 (58,6 %)

177 (62,1 %)
200

Figura 17. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Conocer el tipo de contenido que la comunidad educativa le gustaria que fuesen

publicados, es indispensable para lograr fortalecer las redes sociales con cada producto

que se publique. Por ende en esta pregunta se pudo evidenciar que los tres contenidos que

darian un impacto positivo en cuanto a reacciones, comentarios y compartidos en las

redes sociales serian: en primer lugar y con gran total de 177 personas los concursos

serian el contenido mas agradable y efectivo para el fortalecimiento de las redes sociales

de la emisora, en segundo lugar con un total de 167 personas se encuentran las
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fotografias antiguas de la institucion y por ultimo 146 personas se encuentran los Enso
Clips de actividades en casa que seria otro de los productos que generarian en los
usuarios una interaccion positiva. Cada uno de los contenidos asignados en cada
respuesta, son de suma importancia para las redes sociales, pero solo 3 fueron los mas

gustados por la comunidad educativa.

Instrucciones: Marque con una X las opciones que usted considere adecuadas.

8. ¢De los siguientes contenidos en cuél le gustaria participar?

285 respuesias

Protagonista de camparias 70(246 %)
IGTV para instagram

Sabias qué?

34 (11,9 %)

Minguno de las anteriores 107 (37.5 %)
Programas institucionales 3011 %)
Concursos -2 (0,7 %)
Cultura general li—2 (0,7 %)
Programas de videojuegos—1 (0.4 %)
Notas con datos curiosos—1 (0,4 %)
Recurso educativof—1 (0,4 %)
Arte—1 (0,4 %)
En programacion de la radicf—1 (0,4 %)
maratenes—1 (0,4 %)
En actividades|—1 (0,4 %)
1(0.4 %)
1(04 %)
1(0.4 %)
trabajo con lis estudiantes }—1 (0,4 %)
1(0.4 %)
En vivoj—1 (0.4 %)
0 25 50 75 100 126

Fotografias antiguas de la
institucién

Figura 18. Tabulacién de respuesta en Google Forms.

Para la emisora Radiogogica es importate conocer el apoyo y la participacion de
los estudiantes, docentes y administrativos para la realizacion de cada contenido, en esta
pregunta se pudo evidenciar que 107 personas no les interesa apoyar en los contenidos
brindados en cada opcidn de respuesta, pero sin embargo dieron conocer los productos

en los que si participarian, entre ellos estan, apoyar con los concursos, el arte, la
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recoleccion de fotografias antiguas, la realizacion de notas con datos curiosos y demas.
Cabe resaltar que aun cuando se obtuvo un gran porcentaje en la opcidn, “ninguno de las
anteriores”, si hubo muchas personas que decidieron ayudar como por ejemplo en los
sabias que, con un total de 77 personas, asi mismo con la opcion de “protagonistas de
campanas”, con un total de 70 personas. La Escuela Normal Superior de Ocafia, siempre
se ha caracterizado por su apoyo incondicional a cada actividad que realiza el colegio o

su emisora institucional.

9. ¢Le gustaria realizar contenidos para las redes sociales de Radiogdgica como

spots o podcast?

285 respuestas

®Si
@® No

Tal vez

24 6%

Figura 19. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Los spots y podcast son fundaméntales dentro de una emisora y cumple un rol
altamente importante a la hora de querer realizarlos. Es por eso que la emisora Radiogdgica
ha querido evidenciar en esta pregunta el apoyo por parte de docentes, administrativos y
estudiantes para realizar spots o podcast de interés general. Es por ello que con una opcién

de respuesta multiple se pudo evidenciar que con un total de 70 personas la institucién



49

educativa dijo si, aceptando su apoyo y colaboracion a la emisora institucional, seguido
con un total de 68 personas la institucion dijo No, dudando o asi mismo negandose a
colaborar en dichos productos por pena, inseguridad o desinterés, y por ultimo con un total
de 147 personas la comunidad educativa eligio la opcion “tal vez”. La institucion siempre
se ha caracterizado por apoyar los eventos o actividades de la institucion, pero cabe resaltar
que uno de sus obstaculos al momento de realizar determinada actividad, se basa en el
miedo o en la inseguridad, es por ello que en esta pregunta se pudo evidenciar que la gran
mayoria desean colaborar pero dudan al aceptar debido a dichas razones. Siendo asi, esta
en los integrantes de la emisora Radiogogica, brindarles una mejor informacién a las
personas que deseen colaborar con dichos productos, para asi hacerles entender la poca
complejidad que estos productos tienen a la hora de ejecutarlos y la importancia de

hacerlos publicos en las distintas redes sociales de la emisora.

10. ¢ Qué tipo de concursos le gustaria que realizara Radiogdgica en sus redes

sociales?

285 respuestas

@ Pintura
@ Misica
Teatro
@ Historia
@ Are
® Bails
@ Programas institucionales
@ Futbol

LR )

Figura 20. Tabulacion de respuesta en Google Forms.
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Los concursos en la Escuela Normal Superior, han adoptado un papel altamente
importante para los estudiantes, docentes y administrativos, y en estos momento de
confinamiento social, se ha descubierto que el realizar concursos ayuda a mantener a toda
la comunidad educativa unida y al tanto de cada contenido que la emisora sube a sus
distintas redes sociales. Es por ello que en esta pregunta, se puede evidenciar la gran
importancia de la comunidad educativa porque la emisora realice concursos que permita
incentivar el baile, el arte, la historia o la musica. Siendo esta pregunta con un tipo de
respuesta multiple, se pudo evidenciar lo siguiente, con un total de 77 personas se
encuentran los concursos de baile, siendo este el més seleccionado por la comunidad
educativa, asi miso con un total de 60 personas, se encuentran los concursos de musica, la
Normal Superior se caracteriza por ser promotores de las melodias, el canto y la armonia, y
el realizar este tipo de concursos, le dara la oportunidad a muchas personas de explotar y
hacer viral su talento y amor por la musica, de igual forma, con un total de 45 personas se
encuentran los concursos de arte, son infinidades de alumnos que estudian en la institucion
por ser un colegio que aplica gran parte de su educacion al arte y eso es lo que muchos
estudiantes y padres de familia acogen de la institucion, por otro lado 39 personas se
encuentran los concursos de pintura, la Normal Superior es una institucion que se
caracteriza por ser artistico y la pintura es la pasion y el talento de muchos estudiantes en la
Institucion educativa, por otro lado con un total de 21 personas se encuentran los concursos
de teatro, gran cantidad de estudiantes y docentes disfrutan hacer teatro y el contar con este
tipo de concursos, permite que los estudiantes expresen sus emociones e historias a través
de un libreto, en seguida con un total de 21 personas se encuentran los concursos de

historia, el colegio cuenta con muchos estudiantes que desean ser historiadores y el realizar
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concursos de este tipo, lograra que el colegio se vea representado por futuros narradores y
escritores procedentes de Ocafia y de la Escuela Normal Superior.

Muchos estudiantes, docentes y administrativos eligieron libremente el tipo de
concursos en los que desearian participar, entre esos estan, fotografia, deportes, cultura
general, medio ambiente - avances cientificos y cuentos. La comunidad educativa de la
Escuela Normal Superior de Ocafia participa en los distintos concursos o sorteos que la

emisora Radiogdgica realiza en sus diferentes redes sociales.

11. ;¢ Le gustaria ser parte de un producto audiovisual (video) donde relate sus

historias de vida y sean divulgadas a través de las redes sociales de Radiogdgica?

285 respuestas

@ Si
@& No

Tal vez

Figura 21. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Uno de los objetivos de la emisora Radiogdgica es integrar y unir la comunidad
interna a la emisora Radiogogica con el fin de divulgar contenidos educativos donde cada
uno de ellos sean los protagonistas. Es por ello que en esta pregunta se pudo evidenciar en
gran parte las dudas de docentes, estudiantes y administrativos para realizar productos

audiovisuales donde se plasmen sus historias de vida. Es asi que con un total de 43
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personas la comunidad educativa respondio Si, en seguida con un total de 132 personas la
comunidad educativa respondié No, y por ultimo con un total de 110 personas la
comunidad educativa respondi6 “tal vez”. La emisora llevaré a cabo dichos contenidos
audiovisuales con ese 15,1% de personas que dijeron si a esta actividad, y asi se

incentivard a los demas a apoyar en dichos productos audiovisuales.

12. ;Qué opina en que las redes sociales en tiempo de aislamiento social se hayan

convertido en una herramienta fundamental para el teletrabajo y la educacién en casa?

285 respuestas

@ Mg parece excelente porgue asi como
estudiantes logramos sacar adelante
nuestro ano escolar, ademas de ello |

@ Me parece una oportunidad maravillosa
porgue como docantes logramaos seguir
educando a nuestros estudiantes de ..
C. La redes sociales y el teletrabajo en
tiempos de aislamiento social ha sido...

@ Eltelstrabajo v 1as redss sociales no ha
sido una decision productiva y eficaz. ..

Figura 22. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

Las redes sociales en este tiempo de aislamiento social ha tomado un rol
sumamente importante y mas adn en la educacion escolar de los estudiantes, es por ello
que esta pregunta era altamente indispensable realizarla en esta encuesta, pues es
importante conocer la opinidn de los docentes, estudiantes y administrativos sobre las redes
sociales en la educacion virtual. En esta pregunta con una opcion de respuesta multiple se
pudo evidenciar lo siguiente, con un total de 222 personas se afirma que para los
estudiantes, las redes sociales en tiempo de aislamiento social ha sido una oportunidad

favorable para sacar con éxito su afio escolar, de igual forma, los docentes y los
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administrativos con un porcentaje del 6,7% afirmaron que las redes sociales se han
convertido en una oportunidad total para ellos como trabajadores de una institucién
educativa. Pero cabe resaltar que aun cuando muchos afirmaron que las redes sociales eran
una herramienta primordial para su educacion y trabajo virtual, otros con un total de 16
personas afirmaron lo contrario, asegurando que las redes sociales no era una decision
productiva y eficaz, ya que lo Unico que lograba era que se convirtiera en motivo de

distraimiento al usar las distintas plataformas digitales.

13. ¢Ha descuidado sus deberes laborales o escolares por utilizar su tiempo en

alguna red social de nuestra emisora Radiogogica?

285 respuestas

® Si
® No

Aveces

‘

Figura 23. Tabulacion de respuesta en Google Forms.

En algunos casos, las personas y en especial los jovenes, han tomado las redes
sociales como un pasatiempo o una diversion, es por eso que para culminar esta encuesta,

es fundamental saber si la comunidad educativa en alguin momento ha descuidado sus
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deberes laborales o escolares por utilizar su tiempo en alguna red social de nuestra
emisora Radiogdgica. En esta pregunta se pudo evidenciar que, con un total de 16
personas con un porcentaje del 5,6% respondieron que Si han descuidado sus deberes por
usar las redes sociales, en seguida con un total de 210 personas se evidencia que No han
descuidado sus deberes por las redes sociales y por ultimo con un total de 59 personas se

evidencia que a veces descuidan sus deberes por usar su tiempo en las redes sociales.

Como un andlisis general del presente diagnostico, se pudo evidenciar el apoyo
de la comunidad educativa a cada actividad que la institucion o la emisora realiza, por ser
promotores de la educacion, el arte, la cultura y el talento. De igual forma en esta
actividad se pudo conocer el impacto que ha tenido para cada uno de los docentes,
estudiantes y administrativos el uso de las redes sociales en tiempo de confinamiento
social. Los seguidores de cada uno de las redes sociales de la emisora Radiogdgica,
demostraron su apoyo incondicional frente a cada actividad que se publica en la mismay
de igual forma con aquellos productos que se piensan realizar, con el fin de generar
contenidos de valor efectivos que logren la incrementacion de los seguidores y el
impacto positivo frente a cada producto. Por otro lado en dicha actividad, se pudo
demostrar diversos puntos, entre ellos, conocer los productos que ya no generan impacto
alguno, aquellos contenidos que los estudiantes desearian ver en las redes sociales y asi

mismo en los que les gustaria ser participes.

Gracias a este diagnostico se pudieron evidenciar infinidades de puntos

fundamentales para determinar las preferencias y necesidades en las que la emisora debe
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implementar y gestionar para lograr el fortalecimiento efectivo en las redes sociales de la

emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior de Ocafia.

Evidencia
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La comunidsd educativa de la Escuels Nommal Superior de Ocafia cuenta con 682
estudiantes desde el grado sexto al Programa ce Formacion Complementaria, asi mismo con
32 docentes y por ultimo con 6 administratives. En este primer punto, se puede dar cuenta
que la mayoria de encuestas realizadas fue por los estudiantes con un total de 256 alumnos,
seguido con 23 docentes y por Gltimo con & administrativos. La comunidad educativa
siempre se ha destacado por colaborar con las actividades que realiza la institucién, es por
ello que en este primer punto se evidencia la realizacion efectiva de la encuesta por cada
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Figura 25.

Anélisis por pregunta.
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3. ¢(Cuéntas horas al dia le dedica a las redes sociales?

&y

Para saber |2 hora de divulgacion més efectiva para cada contenido en Ias redes
sociales, es importante saber cudntas horas le dedica la comunidad educativa a
las redes sociales. Es por ello que en esta pregunta se pudo evidenciar que 39
personas utilizan las redes sociales menos de 1 hora, por otro lado 98 personas
utiizan las redes sociales enre 2 a 3 horas, en seguida 68 personas uiilizan las
Tedes sociales entre 4 2 5 horas, 36 Personas utiizan as redes sociales entre 6 a
7 horas, en seguida 15 persanas con un 5,3% utiizan Ias redes sociales entre & a
9 horas, y por ultimo 29 personas ulilizan Ias redes sociales mas de 9 horas. En
esta pregunta claramente se puede evidenciar que 1as horas mas usadas en la
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igura 26. Andlisis por pregunta.

3.2 Resultados del Objetivo Especifico 2.

Determinar las pautas o patrones comunicativos, periodisticos y técnicos de la

emisora.

En el segundo objetivo especifico se realizo una entrevista como instrumento de
recoleccion de informacion al docente y coordinador de la emisora, Aldemar Villamizar
Gamboa, con el fin de determinar las pautas o patrones comunicativos, periodisticos y
técnicos de la emisora Radiogogica de la Escuela Normal Superior de Ocafia. Dicha
actividad fue realizada del 24 a 30 de junio del presente afio. Como primer paso, se plasmo

unas series de preguntas que abarcarian en gran totalidad la informacidn que se requeria
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para conocer dichas pautas, y que a su vez darian paso a profundizar la entrevista. Como
segundo paso, se llevo a cabo un andlisis de toda la informacion suministrada en dicha

entrevista, a continuacion se dara a conocer la respectiva observacion.

La emisora Radiogogica de la Escuela Normal Superior de Ocafia inicié como un
proyecto pedagdgico en el 2014, primero fue trabajada por ondas siendo un proyecto de
apoyo cientifico que desarrollaba el Ministerio de Educacion, pero desafortunadamente
este proyecto no fue aprobado, por lo que se decidi6 continuar con el proceso de la emisora
por propia cuenta de la Institucion, el objetivo de la emisora en sus inicios fue de orden
recreativo y cultural donde dia dia se fue incorporando en lo cientifico y educativo, en ese
entonces la emisora funcionaba con la ayuda de los integrantes de la emisora y con el
apoyo del egresado de la Universidad Francisco de Paula Santander Ocafia, Anthony
Pacheco, que fue pieza clave para diligenciar el proyecto, asi mismo se pudo evidenciar un
grupo pequefio de estudiantes con los que se dio inicio a los programas radiales de orden
cultural, recreativo y educativo. La falta de conocimiento y de recursos econémicos fueron
un gran obstaculo al momento de iniciar con la emisora debido a que en la parte técnica,
las consolas con las que en ese entonces la emisora contaba no reunian los requisitos y
caracteristicas técnicas para ser Optimos, pero aun asi fueron trabajando dia a dia por sacar

adelante la emisora institucional.

Al pasar el tiempo la emisora fue creciendo hasta tal punto de crear sus redes
sociales como Facebook e Instagram, el docente Aldemar Villamizar fue creador de

generar dichas plataformas digitales realizando pequefias notas que desde un comienzo



58

fueron llamadas “notigdgicas”, (en relacion al nombre de la emisora) en el que se daba
informacion recreativa, informativa y datos curiosos para asi articular contenido importante
de la emisora y la institucion. Actualmente la emisora Radiogdgica cuenta con gran
namero de personas que siguen las redes sociales, como docentes, administrativos,
estudiantes, padres de familia, egresados y comunidad en general, cabe resaltar que la
emisora de igual forma cred otra red social para su uso informativo llamada Twitter, que
actualmente cuenta con 56 seguidores, por otro lado Radiogdgica cuenta con la plataforma
de YouTube en el que tiene como fin, publicar videos institucionales como los ENSO
Noticias 0 ENSO Clips. En el afio 2014, aun no se contaba con la presencia y el apoyo de
la comunicadora social y docente Maritza Velasquez (directora de disefio y creadora de la
revista Pienso) por ende, se necesitaba con suma urgencia una persona profesional con alto
conocimiento en la radio, redes sociales y en la ensefianza efectiva e idonea para la
formacion de los estudiantes en conceptos periodisticos y redaccion. Es por ello que la
docente Maritza Velasquez lleg6 hacer parte de la institucion y de la emisora para ser papel
fundamental en aquellos vacios o actividades que los demés integrantes de la emisora

tenian.

Por tal motivo, la Escuela Normal Superior de Ocafia tomé la decision de seguir
solicitando el convenio con la Universidad Francisco de Paula Santander Ocafia para que
cada practicante apoye en la asesoria y acompafiamiento de cada actividad que se presenta
en la emisora y la institucién educativa. En el afio 2015, Diego La furi fue el primer
practicante en llegar a la emisora Radiogdgica y su objetivo fue organizar estatutos de la

emisora y grabar gran cantidad de spots. A finales del afio 2015, la emisora inicié con su
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proceso legal, donde realizé su primera solicitud y enviaron su primer proyecto, y a
mediados del afio 2016 la emisora obtiene su primer radicado, en todo su proceso legal, la
emisora ha presentado infinidades de obstaculos que han logrado que la emisora después
de cinco afos de funcionamiento aiin no se encuentre en FM legalmente, pero cabe resaltar
que actualmente la emisora Radiogdgica se encuentra en un proceso mas efectivo y pronto

para lograr dicho proceso.

La emisora Radiogogica cuenta con pautas o patrones periodisticos, comunicativos
y técnicos, por tal motivo el Ministerio de las TIC les otorgd La licencia como emisora
institucional, de interés publico, con una frecuencia de 500 megabyte que es considera una
frecuencia suficiente para Ocafia. Cabe resalta que las pautas establecidas por la institucion
y la emisora Radiogdgica es generar espacios culturales. En la parte técnica la emisora
cuenta con equipos necesarios para realizar radio calidad, donde el fin esta en la
concentracion de insumo de contenidos que sean realmente novedosos. En la parte
periodistica, la emisora opta por una seria de pautas y entre ellas estan, el no involucrar la
emisora en hechos de 6rgano politico y no pautar en términos de beneficio econdémico. La
emisora rige sus pautas y patrones entorno a la creatividad, arte, cultura, educacion, en lo

cientifico y pedagdgico.

Evidencias
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Figura 27. Formato de instrumento de recoleccion de
informacion (entrevista).

Blo lalLle ]

Figura 28. Entrevista (video).



Figura 29. Entrevista (video).

3.3 Resultados del Objetivo Especifico 3.

Disefiar herramientas virtuales comunicativas para obtener el fortalecimiento en

redes sociales de la emisora.

Como primera actividad del tercer objetivo especifico, se encuentra recopilar
videos para llevar a cabo el producto audiovisual “Actividades en Casa” escogido por la
comunidad educativa para divulgar en la red social de Facebook. En dicha actividad, se
logré que varios estudiantes fueran los protagonistas de sus propias actividades creativas

en casa.
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Flgura 30. Video de estudiante para “Actividades en Casa”.
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Flgura 32 Video de estudlante para “Actividades en Casa
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Figura 33. Videos recepcionados para “Actividades en Casa”
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Como segunda actividad, esta el disefiar cada uno de los productos audiovisuales,
dicha actividad se edit6 a través de una herramienta de produccion de edicion de video
llamada “Wondershare Filmora”, en ella se creé una pequefio intro como apertura al
producto audiovisual, de igual manera se agregé musica sin fondo y sin copyright para su
efectiva divulgacion en la red social de Facebook, y por Gltimo se edit6 una pagina de texto

donde se le agradeci6 a cada estudiante por realizar su actividad en casa.

Evidencias:

v
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Figura 34. Herramienta de edicion “Filmora”.
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Figura 36. Edicion de la Actividad en Casa de la estudiante.
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Figura 38. Final de la edicion de “Actividades en Casa.
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Figura 39. Carpeta de edicion “Filmora”, de Actividades en Casa”.

Ejecutar cada uno de los contenidos audiovisuales (Actividades en Casa), es la

tercera actividad para llevar a cabo en este segundo objetivo especifico. “Actividades en

Casa”, fue divulgado a partir del dia 27 de julio del presente afio, a través de la pagina de

Facebook de Radiogogica. Cada domingo, se publicaba una “Notigdgica”, como es

llamada en Radiogdgica para generar expectativa de lo que trataria la “Actividad en Casa”,

al dia siguiente, asi toda la comunidad educativa, estaria pendiente de la divulgacion de la

misma. Cada lunes a las 8:00 a.m. en la red de social de Facebook se difundia su respectivo

producto audiovisual donde los estudiantes eran los protagonistas principales de cada

contenido. En cada Actividad en Casa, los estudiantes dieron a conocer sus actividades

creativas que realizaron en casa y en familia durante los meses de confinamiento social.
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2 R . 2 iPendientes! " i &

T ATy

8 |
‘\Pl‘ «{-ﬂ%’ Aura Ramirez -

£ Tay a M3 )
d:) Me gusta O Comentar ﬁ} Compartir o Uy personamas o

Figura 40. Notigogica de Figura 41. Publicacién

Bienvenida en Facebook notigogica de expectativa.
en la pagina de Facebook

ol #QuedateEnCasa & 8:07a.m. @ 0 84 % mm

Sebastian
Navarro

Publica una Slendy
historia Martinez

<~ %, Radiogdgica

el ) Publicado por Paula Lemus
4min-Q

En el dia de hoy, en nuestra primera actividad en casa,
aprederemos a hacer una deliciosa torta de zanahoria
con nuestra chef, Aura Cristina Ramirez Arias del

grado 7°A.

Disfrutemos de las mejores Actividades en Casa, solo
aqui en Radiogdgica.

AcCtividades

en Casa

O ®

db Me gusta O Comentar d) Compartir

Figura 42. Publicacién de
Actividades en Casa, en Facebook.
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Figura 43. Videos listos de Actividades en Casa.

La cuarta actividad del presente objetivo especifico, corresponde a la divulgacién
de contenidos en la red social de Twitter. En dicha plataforma digital se busca generar cada
dia contenidos relevantes e importantes para toda la comunidad educativa que sigue y
retroalimenta dicha red social. Anteriormente Twitter contaba con 56 seguidores,
actualmente ya son 88 seguidores que siguen y retwittear aquellos contenidos que

Radiogdgica publica en esta red social.

Evidencias:
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Radiogdgica
@RadioGogica

Emisora institucional de la Escuela Normal
Superior de Ocafia | 96.0 FM@ iTe Conecta!Q

A

© Ocaiia, Colombia
& radiogogic.wixsite.com/radiogogica/es
Se unié en abril de 2015

38 Siguiendo 88 Seguidores
Tweets Tweets y respuestas  Multimedia
=™\, Radiogdgica @RadioGogica- 3h
@I'-lllll Radiogdgica celebra con mucho amor
este maravilloso dia.

Ustedes que piensan de los abuel

Los leemos " &

o Q £ B3

Figura 44. Perfil de Twitter.
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w La emisora Radiogdgica de la Escuela el deseo de convertirse en un buen
Normal Superior de Ocafia te invita a ciudadanoA
realizar tu educacién virtual con o’ L A & ih
compromiso y responsabilidad.
Radiogégica les vuelve a twitteary/ Radiogégica @RadioGogi... - 24/06/20
() V92 & il U La educacion es el arma mas poderosa
que puedes usar para cambiar el mundo.

Radiogdgica @RadioGogi... - 22/06/20 Radiogdgica promotor de la educacion

it D) #NuevaFotoDePerfil pavl
Nelson Mendela

e} 92 & ih
Radiogdgica @RadioGogi... - 23/06/20
Q) “la educacion es fundamental para la
' l felicidad social; es el principio en el que
descansan la libertad y el
agrandecimiento de los pueblos"

Benito Juérez
n 92 & ih
Radiogdgica @RadioGogica - 22/07/1
Gll;lll* #ComunicadoALaOpiniénPblica Radiogdgica @RadioGogi... - 22/0
w La emisora Radiogodgica de la Esci
@i o Normal Superior de Ocafia te invit

realizar tu educacion virtual con
. .

] Q Q 2 o Q Q S
Figura 45. Publicacion de Figura 46. Publicacién de frases

en Twitter (Logo de Radiogdgica)  educativas.
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COLOMBIA
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SinénBolloor 1o e Ll\-l@ Colombia esté de luto@¥ , como
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™ sandi_martinez = -
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:“- @sandi_martinez2 MASACRE EN SAMANIEG0 DEJA &
PERSINAS MUERTAS
Amante de las letras. Intento de ==

poeta. &
03 - § MUERTOS TRAS MASACRE EN EL
& JEduardo‘(wolfylssus) R el
@jesseard -2
or, ap!

Ing. de Sistemas, programad: (@) 0 L L

de Blender3D. futuro artista 2D/3D.

o Q Q = o Q Q ]
Figura 47. Publicacion del dia Figura 48. Publicacién de
de Independencia en Twitter. masacres en Colombia. Twitter.

Recopilacion de productos radial (podcast, spots), en esta quinta actividad, se
recopilaron audios educativos donde la comunidad educativa fue responsable de llevarlos a
cabo. Como primera medida se tuvo en cuenta que los spots tuvieran contenido pedagdgico
para asi lograr la concientizacion de toda la institucion para con cada uno de los mensajes
que se querian transmitir, dichos spots fueron recopilados desde el dia 28 de julio hasta el 8
de agosto del presente afio. Por otro lado se realizaron podcast sobre literatura siendo este
un tema sumamente instructivo para los estudiantes, docentes, administrativos y

comunidad en general, dicho podcast fue llamado “Literatura ENSO”.

Evidencias:
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Figura 49. Carpeta de recopilacion de audios para spots.
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Figura 50. Carpeta de recopilacion de audios para podcast.
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Como sexta actividad se encuentra la edicion de cada uno de los spots y podcast.
“Filmora” fue la herramienta escogida para la realizacion de los mismos, los spots contaron
con el logo de Radiogogica en movimiento, el audio y musica sin copyright de fondo para
su efectiva divulgacién. Por otro lado se realizaron guiones para cada uno de los podcast ya
que permitia un mejor resultado para cada uno, debido a que ayudaria a madurar las ideas y
corregir antes de grabar. Se contd con dos podcast diferentes en temas , edicion, nombres
y logos, “Literatura ENSO”, fue divulgado en la pagina de Facebook de Radiogbgica y su
tema abordado a la literatura, y “Viajeros por Colombia” fue publicado cada miércoles en
la cuenta de Instagram de Radiogdgica, en el que fue realizado por estudiantes del
Programa de Formacion Complementaria que eligieron cada podcast para hablar acerca de

Colombia.

Evidencia

W\ [96.0 FM
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Figura 51. Edicion de spots, logo de Radiogdgica en movi

o

miento.
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Figura 52. Audio y masica de fondo sin copyright. “Filmora”.
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Carpeta de edicion de spots “Wondershare Filmora”
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Figura 54. Guion de podcast “Literatura ENSO”.
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Figura 55. Carpeta de guion de podcast “Literatura ENSO”.
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Figura 56. Edicion de podcast, logo de Radiogogica de entrada en
movimiento y musica de fondo.
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Figura 57. Logo de podcast en movimiento y musica de fondo.
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Figura 58. Audio como introduccion al podcast y musica de fondo.
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Figura 59. Audio de estudiantes y musica de fondo sin copyright.
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Figura 60. Audio final (despedida del podcast) y musica de fondo.
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Figura 61. Edicion final, logos y musica de fondo.
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Figura 63. Edicion de podcast “Viajeros por Colombia”, Entrada logo de
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Figura 65. Titulo del podcast (edicion de texto). “Filmora
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Figura 70. Logo de podcast “Viajeros por Colombia”.

Como septima actividad se encuentra el ejecutar los productos audiovisuales
(podcast, spots) a las distintas plataformas digitales de Radiogdgica. Cada contenido
audiovisual fue divulgado de manera efectiva cumpliendo con el horario de actividades
para asi establecer un orden y un fortalecimiento en las distintas redes sociales. Los spots y
podcast fueron divulgados cada jueves en la pagina de Facebook de Radiogdgica pero con
horas de divulgacion totalmente distintas para que asi se distribuyeran dichos productos de
manera practica y se pudiera obtener un gran impacto (reacciones, comentarios,
compartidos, vistas, reproducciones) en las mismas. Por otro lado “Viajeros por Colombia”
(podcast) fueron divulgados en la cuenta de Instagram de Radiogdgica todos los miércoles
en horas de la mafiana, siendo los protagonistas de este gran trabajo los estudiante del

Programa de Formacion Complementaria, en dicho podcast, los estudiantes hablaron todo



acerca de Colombia.

Evidencias:
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Figura 71. Notigdgica de bienvenida a .podcésf

“Viajeros por Colombia”.
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Figura 78. Notigdgica de bienvenida a los podcast en Facebook.
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Figura 83. Publicacion en Facebook de spots ENSO.
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Como octava actividad, se llevé a cabo la publicidad de concursos, en dicha
actividad se realizaron 4 concursos y sorteos en pro de la ensefianza y recreacion de toda la

comunidad educativa.

Como primer concurso, se llevo a cabo “Sorteo Radiogdgica”. Fue realizado en la
cuenta de Instagram de Radiogdgica contando con 4 patrocinadores (Maraki, dumbodonas,
cacricl, bycacri y Radiogdgica). Se hizo publicidad a través de las redes sociales de

Radiogdgica.

Evidencias:
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Figura 84. Nota de publicidad para el primer sorteo.
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Figura 85. Video de publicidad para el sorteo.
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radiogogica 3¢ GRAN SORTEO 3%

@radiogogica emisora institucional de la Escuela
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Figura 86. Publicacion en Instagram

de nota para publicidad.
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Figura 87. Historia en Instagram
de nota para publicidad del sorteo.
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Como segundo concurso, se llevo a cabo “Semana de sorteo con Radiogdgica”. Fue

realizado en la cuenta de Instagram de Radiogdgica durante la semana santa del presente

afio, Se hizo publicidad a través de las redes sociales de Radiogdgica.

Evidencias:



(35e
'T1)
o0e

SEMANA DE SORTED

CON
RADIOGOGICA

DEL 3 DE ABRIL
A 12 DE ABRIL

Figura 88. Nota de publicidad para el sorteo.
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Figura 89. Publicacién de nota de
publicidad para sorteo.
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Figura 90. Historia en Instagram de

nota para publicidad del sorteo.

El tercer concurso fue realizado por la Escuela Normal Superior de Ocafia, la
emisora Radiogdgica y el area de lengua castellana. Dicho concurso tratd de la escritura y
cuentos propios escritos por la comunidad educativa. ImaginARTE, La palabra trasciende,
como fue llamado el concurso, obtuvo sus propios estatutos para participar, sus jurados
evaluadores, publicidad efectiva, apoyo por toda la comunidad educativa y premios
justificables para cada uno de los ganadores. Dicho concurso obtuvo su publicidad en las

distintas plataformas digitales de Radiogdgica.

Evidencias
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FORMATO DE
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Figura 91. Nota de publicidad para el concurso.
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Figura 92. Publicacion en Facebook de video de expectativa sobre
el concurso.
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Figura 93. Publicacion de notigdgica sobre el concurso.
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Figura 94. Publicacién en Facebook de video para aclarar dudas sobre

el concurso.
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Figura 95. Publicacion de Facebook invitando a la comunidad
educativa a enviar su cuento para el concurso.
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Figura 96. Publicacién en Facebook de invitacion a egresados de la
Institucién para participar en el concurso.
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Figura 97. Publicacién en Facebook de notigdgica sobre concurso.
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Figura 98. Publicacion en Facebook de nota de invitacion de
ultimos dias de inscripcidn al concurso.
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Figura 99. Publicacion en Facebook de banner de patrocinadores
para el concurso.
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Figura 100. Historia en Instagram
sobre el concurso.
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Figura 101. Historia en instagram de Figura 102. Historia en instagram de
invitacion a participar del concurso.
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Figura 103. Historia en Instagram

invitando a la institucién a
enviar su cuento.

No se olviden de

La Escuela Normal
Superior de Ocana, su
emisora Radiogégica y

el drea de lengua

castellana les hace
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invitacién.

Entra a nuestro enlace y
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Figura 104. Historia en Instagram
informando novedad del concurso
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SE
ANUNCIARAN
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ImaginAR
MARTES 18 DE La
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HORA: 10:00AM

Mas

Figura 105. Historia en Instagram Figura 106. Historia en Instagram
invitando a enviar el cuento para informando la fecha donde se anunciaran.
el concurso. los ganadores.

Se llevo a cabo el cuarto concurso de amor y amistad llamado “Aprende y gana con
Radiogodgica”. Se realizo el dia 11 de septiembre con el fin de celebrar con los estudiantes,
docentes y administrativos este mes de amor y amistad. Dicho concurso cont6 con el apoyo
de 14 patrocinadores, entre ellos los mismos estudiantes de la institucion que a causa del
confinamiento social decidieron emprender, montando su propia tienda virtual. Este
concurso fue realizado mediante una transmisién en vivo por la pagina de Facebook de
Radiogdgica, donde cada persona llamaba y debia responder a las preguntas que se le hacia
y asi mismo rectificando que haya seguido a cada uno de los patrocinadores. Del presente

concurso se realizé su publicidad en las distintas plataformas digitales de Radiogdgica.



Evidencias:
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CONCURSO ONLINE
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Figura 108 Publicacién en Facebook de notigégica del concurso online de
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Concurso del dia del
amor yla amistad §

Ng te [o pierdas.
Este viernes no se
pierdan nuestro
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Figura 109. Historia en Instagram de  Figura 110. Historia en Instagram de
Notigogica de concurso online. video de expectativa del concurso
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Figura 111. Publicacion en Facebook de video de expectativa del
concurso online de amor y amistad.
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Figura 112. Publicacion en Instagram  Figura 113. Publicacion en Facebook
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Figura 114. Historia en Instagram.
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Figura 115. Publicacion en Facebook

de pasos a seguir para participar.
en el concurso.
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Visto por 12 Destacada Mas

Figura 116. Historia en Instagram de
pasos a seguir para participar en \
el concurso.

La realizacién de los concursos es la novena actividad del tercer objetivo

especifico, alli se publico el resultado de cada uno de los concursos y sorteos realizados en

la institucion educativa. A continuacién se mostraran las evidencias de cada concurso.

Evidencias:
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Figura 117. Historia en Instagram del
sorteo (escogiendo el ganador).
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Figura 118. Historia en Instagram dando
a conocer el nombre del ganador.
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Figura 119. Historia en Instagram
agradeciendo a todos por participar.



Entregando estos
increibles premios

Figura 120. Historia en Instagram Figura 121. Historia en Instagram
entregando los premios. de la ganadora con sus premios.
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Gracias @radiogogica,
@dumbodonas20,@cacricl27
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55

Figura 122 . Historia compartida
en Instagram de la ganadora.
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Figura 123. Publicacién en Facebook de la ganadora del segundo concurso
Realizado en la cuenta de Instagram Radiogdgica.

Facebook Destacada

Figura 124. Historia en Instagram
de la estudiante recibiendo su premio.
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Figura 125. Publicacién en Facebook
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Figura 126. Historia en Instagram
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se da inicio a la transmisién en vivo.
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Figura 127. Historia en Instagram.
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Flgura 128. Transmision en vivo en la pagina de Facebook de Radlogoglca
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Flgura 129. Publicacion en Facebook de notigogica de agradeC|m|ent0
al participar en el concurso ImaginARTE La palabra trasciende.
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Figura 130 .Historia en Instagram

de notigdgia de agradecimiento
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Figura 132. Historia en Instagram

de notigdgica para el ganador.
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Figura 131. Publicacién en Facebook
de notigdgicas a los seis ganadores.
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Figura 133. Historia en Instagram
de notigdgica para la ganadora
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Figura 134. Publicacion de notigdgicas en Facebook entregando los premios

a los seis ganadores.
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Figura 135. Historia en Instagram. Figura 136. Historia en Instagram.
de notigdgica, entregando premio.



Figura 137. Historia en Instagram.
de notigdgica, entregando los
respectivos premios
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Por obtener la creacion literaria ganadora en el concurso ImaginARTE
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Figura 138. Mencion de honor a los ganadores del concurso.
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Figura 139. Publicacion en Facebook unos minutos antes comenzar la

transmision en vivo del concurso de amor y amistad.
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Figura 140. Historia en Instagram, minutos
antes de comenzar el concurso
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Flgura 141. Transmisién en vivo en la pagina de Facebook de Radiogdgica sobre
el concurso de “Aprende y gana con Radiogdgica” (amor y amistad).
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Figural42 . Publicacion en Facebook de agradecimiento por participar en el
concurso.




B¢ ad
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Figura 143 . Historia en Instagram
de agradecimiento por haber
participado en el concurso.
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Figura 145. Historia en Instagram
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concurso®@
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Figura 144. Historia en Instagram
agradeciendo a los patrocinadores por
por su apoyo.
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Figura 146. Historia en Instagram de
los ganadores con sus premios.
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Figura 147. Historia en Instagram Figura 148. Historia en Instagram
de la ganadora con su premio de de la ganadora con su premio de
Fabilatto. el Restaurante Boyaca.

on su portd
celular ks

)

Wisto pagf02

Figura 149. Historia en Instagram Figura 150. Historia en Instagram
de la ganadora con su premio de de la ganadora con su premio de
Meraky. Gift Store.
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£ Radiogogica Q % Paula Inicio  Crear &

Gracias a TODOS por participar.
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»
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Figura 151. Publicacién en Facebook de notigdgicas de agradecimiento
a cada uno de los patrocinadores por su apoyo al concurso.

S)eks & o6
. \_U Restaurante
ama Boyacd
RESTAURANTE
A lu gmz'tilyhr ser nuestro B ov ACA (jmal'llyiar ser nuestro
jalma)uzrﬁr : J)’ﬂfnw}waﬂr 2
@restauranteboyaca E

Figural52 .Historia en Instagram Figura 153. Historia en Instagram
de notigdgica como agradecimiento de notigdgica como agradecimiento

a “Ama Lu” (Patrocinador). al “Restaurante Boyaca”.
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&) o @) =%

= Fabilatto €1 Closet de P
i ‘ / t
Helados|Caseros (]‘rrn'/'ayiﬂr ser nuestro &l Claset de Pau (jrfn '1}1.«'/1}”' ser nuestro
—~—R
© 3013599391 ) ) By Pk Lo ) o
f Fabilatto Jlll/nk‘{ll/[( lor . /w/rm inador
@ @Fabilatto ettt 3020t ae
o) K bcenid DL
@fabilatto @elclosetdepaudl

Figura 154 .Historia en Instagram Figura 155. Historia en Instagram de |
de notigdgica como agradecimiento notigdgica como agradecimiento
a “Fabilatto” (Patrocinador). a “El Closet de Pau” (Patrocinador).

Como decima actividad, se encuentra la realizacion y divulgacion de los IGTV en
la cuenta de Instagram de Radiogogica, dicha actividad fue llamada “Lunes de IGTV con
Radiogogica”. Y fue publicada cada lunes en dicha red social, alli se hablaban de temas
sumamente educativos. Se disefio una Intro para su efectiva presentacion, de igual forma su
edicion contuvo mausica de fondo y logos de la Institucion Educativa y de su emisora en

movimiento.

Evidencias de edicion:



Figura 156. Edicion de IGTV en “Filmora”.

13

B 2 36 ™ 8] e
Figura 157. Intro de IGTV.
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Figura 158. Edicion de video con musica de fondo.
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Grabar  Nueva carpeta - 0 @

Compartircon v Presentacion
Organizar por:  Carpeta ~

Biblioteca Imagenes
IeTv

Organizar v
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8 Descargas
B Escritorio
] Sitios recientes

i) |0

I
W

BIGTV 9IGTV

& Bibliotecas 1167V 216TV 36TV 416TV SIGTV 61GTY TI6TV
[Z) Documentos
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8 Equipo
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Figura 160. Carpeta de edicion de IGTV “Filmora”.

Evidencias de publicacion de IGTV:

@ 38%m )

!l #QuedateEnCasa & 3:45p.m.

€ O Radiogdgica Q

Inicio  Publicaciones  Fotos Videos Evento
/I“_“‘vRadiugégica oos
(i

N I‘) Publicado por Paula Lemus

Hace un momento - Q

No se lo pierdan

LUNES DE IGTV

INSTAGRAM.COM

8O 8 B 05
Figura 161. Publicacion en Facebook




w!! #QuedateEnCasa & 9:31a.m. @ 965%m
RADIOGOGICA
< Publicaciones
I radiogogica

N\

Ver estadisticas

Qv W

1 reproduccion - Le gusta a elclosetdepau01

radiogogica Cémo organizar tu tiempo. - En nuestro
segundo lunes de IGTV con Radiogdgica, hablaremos
de un tema stper importante

Cdémo organizar tu tiempo.

En momentos de confinamiento social, este tema es
fundamental llevarlo a cabo, y es por eso que
Radiogdgica ha querido hablar hoy de dicho tema

Ver traduccion

h QA ® O ®

Figura 162. Publicacion en Instagram de

de “Lunes de IGTV con Radiogdgica”.

Como organizar tu tiempo. v

1 reproduccién

Qv

Figura 163. Historia en Instagram

°

de IGTV.

Explorar IGTV \)

Figura 164. Carpeta de videos editados (IGTV).
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Como undécima actividad se encuentra la recopilacion de historias de vida de la
comunidad educativa, fueron cinco las historias recopiladas para determinado tiempo y en

ella se logro que la comunidad educativa respondiera exitosamente a dicho producto

audiovisual.

Evidencias:

=)
@Qv‘ « cambios » ACTIVIDADES REALIZADA POR OBJETIVOS » FACEBOOK » VIDEOS DE HISTORIAS DE VIDA » + | 49 ||[ Buscar VIDEOS DE HISTORIAS DE VIDA P |
Organizar v+ Compartircon v Presentacién  Grabar  Nueva carpeta - fl @
Organi; peta v

Biblioteca Imagenes

{ Favoritos
VIDEOS DE HISTORIAS DE VIDA

& Descargas

B Escritorio
L] Sitios recientes E
@ ot Ei = E
aura  videolssa uli

2VIDEO Maria Laura v

& Bibliotecas HISTORIAS ~ NOTAS 1VIDEO
3 Documentos LISTAS
= Imagenes
& Misica
B Videos
™ Equipo
&, Disco local (C)

(s Paula Lemus (D:)

€ Red

7 elementos

- o ROE ] Tse Y

Figura 165. Carpeta de recopilacion de historias de vida de estudiantes.

La actividad nimero doce fue editar las respectivas historias de vida de cada uno de

los estudiantes que enviaron su video, ducha actividad fue editada en “Wondershare

Filmora”.
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Evidencias:

= €™ 8] S x ol
Figura 166. Edicion de historias de vida en “Filmora (entrada logo de
Radiogogica en movimiento y musica de fondo).

" Grabar = =
mrscrvf F d |
‘tuna

Historias de vida

L ¥ A Spa e % S

©OFc 25 €]

» = 8 s S0
Figura 167. Ventana de texto en movimiento y masica de fondo (Filmora).




g o lclma

Figura 168 . Vji'deo de estudiante y masica de fondo (Filmora).

Gracias por compartir
tus mejores recuerdos.

00:03:17.20

mUisica-

O 2 26 ™ 8 T

Figura 169. Ventana de texto en movimiento y masica de fondo. (fimora).
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Figura 171. Logos en movimiento y musica de fondo.
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&)=/ » Bblotecas » imagenes » FLMORA » HISTORIAS DE VIDA ~ [ [ 8uscar HisToRiAS DE ViDA »
Organzar v Comparticcon v  Presentacién  Grabar  Nueva carpeta #0000

Biblioteca Imagenes
HISTORIAS DE VIDA

2HISTORIA  ISABELLA  JULAN NINA ROSA
%) Documentos AMARANT HISTORIA | HISTORIA

T pso
Flgura 172. Carpeta de edicion de historias de vida “Filmora”.

La actividad nimero 13 es la respectiva divulgacion de los productos audiovisuales
(Historias de vida) dicho producto fue divulgado en la pagina de Facebook de Radiogdgica
a partir del 28 de agosto del presente afio, cada viernes en horas de la mafiana la

comunidad educativa contaba con una nueva historia de vida.

Evidencias:
a0 © + o |
0
e

Flgura 173 PubllcaC|on en Facebook de Hlstorla
de Vida de la estudiante Rosa Picon del grado 11°B.
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Flgura 174. Publlcacmn en Facebook de Historia de Vida de la estudiante
Amaranta Lupe Sanchez del grado 8°.
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Julian Carrascal nos cuenta hoy su bella historia de vida en la
Institucién Educativa.

Haz clic para ampliar
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Promocionar publicacion
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Figura 175. Publicacion en Facebook de Historia de Vida del estudlante
Julién Carrascal.

127



128

Ademas de las anteriores actividades se realizaron distintas labores para fortalecer
las redes sociales de Radiogdgica e interactuar de una mejor manera cada dia de la semana

con la comunidad educativa, generando valor de contenido.

Evidencias de actividades realizadas en la pagina de Facebook de Radiogogica:

“Viajemos por el mundo de la lectura” dicha actividad fue divulgada en Facebook
todos los martes en horas de la tarde, este producto audiovisual fue trabajado por Yanely
Esperanza Mufioz, bibliotecaria de la Institucion y su hija Laura Isabella Quintero Mufioz.
En la presente actividad se recomendaban distintos libros educativos para que la

comunidad educativa se documentara sobre las mejores literaturas en tiempos de

confinamiento social.

Evidencias de edicion del producto audiovisual:
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Figura 177. Carpeta de edicion de Historias de Vida (Filmora).

Evidencias de divulgacién del presente contenido audiovisual:
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Flgura 178. Publicacion en Facebook de “Viajemos por el mundo
de la lectura”
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En seguida se encuentra “Los Tip educativos”, dicha actividad fue divulgada cada

miércoles en horas de la mafiana, alli se daban a conocer informacién sumamente

educativa para que la intuicion se documentara de temas importantes en tiempos de

confinamiento social.

Evidencias
! #QuedateEnCasa & 4:42p.m. @ 46 %
¢ Q Radiogdgica &

\ Radiogdgica

Wil A
\J Publicado por Paula Lemus

24 min -+ Q

Comunidad educativa, a partir de mafiana podran
encontrar increibles tips educativos.

Educativos

4

@ Ty 1persona mas

|. Me gusta C] Comentar d) Compartir

@t ® 8 B &

Inicio Publicaciones  Fotos Videos Eventod

Figura 179. Publicacion de notigogica
de bienvenida a los “Tip educativos”.

ol MUwdaetrCe ¥ 043 m & 5%
4 radiogdgica &

Inck Fublicacione Folo9 Video Events

e Radegogica
~ ‘

N

Aprends 1odo schirm pedagoge

Figura 180. Publicacion de notigdgica

de “Tip educativos™.

“Tip de peliculas en casa”, esta actividad fue divulgada cada sabado en horas de la

tarde con el fin que toda la comunidad educativa encontrara en Radiogogica una invitacion

agradable para compartir en casa y en familia en tiempos de confinamiento social. Al
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publicar dada notigogica se le compartia el enlace de la plataforma de YouTube para que

ingresaran directamente a la pelicula sin tener que buscarla.

Evidencias:

w!l #QuedateEnCasa & 11:38a.m. @ av%m
w!l #QuedateEnCasa & 5:05 p. m. @ 9150% 14
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una.cos’ u.m - 4 Sx esépor eso‘que pequefio fugitivo de la ley finge ser un nifio para
Radiogégica cada sébado les daré las meiores poder llegar hasta una gema robada que estd oculta
peliculas para ver en familia y en casags = “ en la bolsa de una mujer.
L Hagan clic al siguiente enlace y disfruten de esta
increible pelicula con su familia y en casa _ §§ $=
https://www.youtube.com/watch?v=AsckwMObOGI

O

il Me qusta (O comentar &> Compartir _ = =
T 88 B & = B8 B & =
Figura 181. Publicacion Figura 182. Publicacion

de notigdgica de bienvenida a de notigdgica de tip de pelicula.
“Tip de peliculas”.
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By Cl

Figura 183. Edicion en Canva de “Tip de peliculas”.
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Evidencias de actividades extras divulgadas en la cuenta de Instagram de

Radiogogica:

Las Metamorfosis del 2020 inicio6 transmitiéndose en la pagina de Facebook de
Radiogdgica pero por inconvenientes se decidio seguir haciendo las transmisiones en vivo
por la cuenta de Instagram cada lunes a las cinco de la tarde, alli se hablaban sobre

aquellos cambios gue surgieron durante este afio 2020.

nnnnnn

LAS METAMORFOSIS
OEL2020 A
—

SR

Figura 184. Edicion en Canva de logo “Metamorfosis del 2020

LAS METAMORFOSIS

Figura 185. Logo de “Metamorfosis del 2020”
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Publicado por Paula Lemus

Hace un momento - Q

Comunidad educativa ha llegado el momento de
charlar un poco de todos aquellos cambios que
hemos tenido a lo largo de estos meses d... Ver mas
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Promocionar publicacion
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Figura 186. Publicacion en Facebook

de notigdgica de expectativa.

A
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LAS METAMORFOSIS
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Visto por 84 Destacada Mas

Figura 187. Historia en Instagram

Saludar

¥ Saludar

vV ©
Figura 188. Transmision en vivo

de “La Metamorfosis del 2020
en Instagram.
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“Martes de Tragame Tierra” esta actividad tuvo como fin interactuar de una manera

divertida con toda la comunidad educativa a través de la cuenta de Instagram de

Radiogdgica, en dicha actividad los estudiantes enviaban sus momentos mas vergonzosos y

divertidos para ser publicados cada martes en horas de la mafana en las historias de dicha

plataforma digital de manera andnima.

Evidencias:

ull #QuedateEnCasa & 5:29 p. m. @ 66%00 )

© Instagram v
@ radiogogica

By 2
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Ver estadisticas
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<
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Figura 189. Publicacion en Instagram  Figura 190. Historia en Instagram

de notigdgica de bienvenida a los
martes de Tragame Tierra.

de Tragame Tierra.
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Figura 191. Historia en Instagram Figura 192. Historia en Instagram
de Trdgame Tierra. de Trdgame Tierra.
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. Buenas noches, mi tragame tierra
del dia hoy fue cuando viaje con mi
familia a Santa Marta, cuando
fuimos al rodadero me habia caido
agua en los ojos y llegd y le digo a

* mi tia que me echara agua y ella me

j dice como hago eso sila tnica

' agua al rededor es agua salada

e’ & et

0. @... ¥ -
sy or 2888 » tace o . De .
Figura 193. Historia en Instagram

de Tragame Tierra.
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En seguida se encuentra la actividad de Jueves de TBT, alli se publicé cada jueves
en horas de la mafiana, fotografias antiguas de la institucion que los mismos estudiantes

enviaron para que se fuese publicadas y generar asi un recuerdo inmemorable.

Evidencias:
w!! #QuedateEnCasa & 5:17 p. m. S @ 9 48% b
! #QuedateEnCasa & 9:23a.m. @ 1%
@ ‘lmtag'mm V RADIOGOGICA
< Publicaciones
1)) radiogogica

\*I.'Iy radiogogica

Ver estadisticas ?
Ver estadisticas
QY W
1Me gusta . Q V m
radiogogica Atencién comunidad educativa, 1Me gusta
preparense para vivir todos los jueves, jueves de TBT radiogogica En jueves de TBT ENSO, les tenemos un
Cada ocho dias podran recordar momentos increible e inolvidable recuerdo. ui E=
increibles en su institucion &3
#tbt 4w
Porque recordar es vivir Kl B E wsi = Ver traduccién
MaRana dia de TRT FNIRO
A Q © 8 G Q v
Figura 194. Publicacién Figura 195. Publicacion
de notigogica de bienvenida a de notigogica de Jueves de TBT.

jueves de TBT.

Frases educativas, es otra de las actividades que se realizaron para fortalecer las
redes sociales. Dicha actividad fue publicada cada viernes en horas de la mafiana en la
cuenta de Instagram. Se llevo a cabo con el fin que los estudiantes pudieran retroalimentar

cada frase y compartirlas en sus distintas cuentas.



Evidencias:

@ Enviar mensaje

Figura 196. Historia en Instagram

de Notigogica “Frases educativas”.
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Figura 198. Historia en
Instagram de notigdgica.
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Figura 197. Publicacion en Instagram

de Notigdgica “Frases educativas”.
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Ver traduccién

A Q @ O ®

Figura 199. Historia en
Instagram de notigdgica.
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Juegos de inteligencia, en esta actividad se logré que los estudiantes cada
sébado en horas de la mafiana, pudieran poner en juego su inteligencia con acertijos o

actividades mentales.

Evidencias:
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Encuentren las 4 ovejas diferentes
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Figura 200 . Publicacion en Figura 201. Historia
Instagram de notigdgica de de notig6gica de Juegos
juegos de inteligencia. de inteligencia.

Para cada una de las actividades anteriormente mencionadas, se realizaron unas
series de notigdgicas de expectativa, que fueron publicadas un dia antes de divulgar dichas
actividades, todo con el fin que la comunidad educativa en cada plataforma digital pudiera
informarse de cada producto audiovisual o pieza grafica que seria difundida el dia siguiente

y asi generar expectativa.
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A continuacion se daré a conocer las herramientas disefiadas para la realizacion
efectiva de cada producto audiovisual, y asi mismo el mejoramiento de los perfiles para

con cada una de las plataformas digitales de la emisora Radiogogica.

Evidencias:

97 olglale ™= . B
Figura 209. Intro para los IGT.
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Figura 210. Intro para portada de la pagina de Facebook logo de
Radiogdgica en movimiento.
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4. Diagnostico Final

Durante el tiempo establecido para llevar a cabo el presente Plan de Trabajo en la
Escuela Normal Superior de Ocafa, se realizaron diversos aportes que permitieron el
fortalecimiento en las plataformas digitales de Radiogdgica, entre esas, generar contenido
de valor tanto para la pagina de Facebook de Radiogdgica como para la cuenta de
Instagram. En dicha actividad anteriormente mencionada, se desglosaron diversas
actividades que darian respuestas a los respectivos objetivos especificos y asi cumplir a
cabalidad con la implementacion de herramientas virtuales de comunicacion para el
fortalecimiento en redes sociales de la emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior

de Ocanfia, siendo este el objetivo general del Plan de Trabajo.

Gracias a cada uno de los aportes anteriormente mencionados en el presente
informe (IGTV, Actividades en Casa, concursos, Podcast, Spots, transmisiones en vivo, tip
educativos, Historias de Vida, Juegos de inteligencia, tip de peliculas etc.) se logré la
apropiacion por parte de la comunidad educativa de las redes sociales de la emisora, pues
se incrementaron gran cantidad de usuarios a las plataformas digitales y asi mismo

aumento su interaccion.

Las redes sociales de Radiogogica y la plataforma de YouTube obtuvieron un

cambio favorable en cuanto a contenido, imagen de perfil y cantidad de seguidores.
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Figura 223. Estado actual de la pagina de Facebook de Radiogdgica.

Fuente: https://www.facebook.com/Radiogogica

La pagina de Facebook de Radiogdgica anteriormente contaba con 1500
seguidores, pero debido a su efectivo proceso, dicha cantidad de usuarios se increment6 a
un total de 2577 usuarios, logrando con esto que la respectiva pagina haya obtenido un

mayor publico y por consiguiente una mayor interaccion .
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Figura 224. Estado actual de la cuenta de Instagram de Radiogdgica.

Fuente: https://www.instagram.com/radiogogica/?hl=es-la

Al inicio de la pasantia, la cuenta de Instagram contaba con 500 seguidores, y

durante el proceso de fortalecimiento en la misma se incrementd a 970 seguidores.
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Instagram durante estos meses de pasantias ha mejorado considerablemente debido a los

cambios de imagen, contenido, retroalimentacion de informacion y actividades, logrando

gue muchos usuarios nos hagan saber que se encuentran agradados con dicha red social,

por todo aquel trabajo que semana a semana se difunden en esta red social.


https://www.instagram.com/radiogogica/?hl=es-la
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Figura 225. Estado actual de la cuenta de Twitter de Radiogogica.

Fuente: https://twitter.com/RadioGogica

La cuenta de Twitter de Radiogogica se unio en abril de 2015 contando con tan solo
49 seguidores, y durante su proceso de alimentacion de contenido e interaccion se
incremento en 88 seguidores con gran cantidad de usuarios que “retuiteaban” cada

publicacién difundida en dicha red social.



152

& C @ youtube.com/feed/my_videos * (9
% Aplicaciones 4 CorelDRAWX8 @ Anexo_ Circ 21 Radi.. @ proyectoradial @@ Como Descargarel.. @ Online Character C.. » Otros favoritos
= BYoulube® Buscar Q a :_"/)
v,
i

326 suscriptores

Suscripciones . .
‘ () Rodogogicay

o
Biblioteca
VIDEOS
Videos subidos ~ REPRODUCIR TODO = ORDENAR POR
LIYERE‘ LITEHEA
ENSO [13:26 | ENSO
Literatura ENSO Actividad en Casa Actividad en Casa. Literatura ENSO

6 vistas * Hace 3 semanas

9 vistas + Hace 2 semanas 10 vistas + Hace 3 semanas

1 vista * Hace 1 semana

BC 2| 2]/¢ W] = niolo) e

gura 226. Estado actual de la plataforma de YouTube de Radiogdgica.

Fuente: https://www.youtube.com/feed/my_videos

En la plataforma de YouTube de Radiogdgica se han divulgado aquellos productos
audiovisuales que han sido trabajados con la institucion educativa, con el fin que los 326
suscriptores que actualmente ha incrementado dicha plataforma, conozcan de las
habilidades y trabajos que los estudiantes de la Institucién realizan en sus labores

académicas y en las distintas plataformas digitales de la emisora.
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5. Conclusiones

Radiogdgica es una emisora Institucional de la Escuela Normal Superior de Ocafia,
que tiene como fin informar, entretener y educar de una manera correcta a los estudiantes.
Inicié como un proyecto pedagogico en el 2014, primero fue trabajada por ondas siendo un
proposito de apoyo cientifico que desarrollaba el Ministerio de Educacion, pero
desafortunadamente este proyecto no fue aprobado, por lo que se decidi6 continuar con el
proceso de la emisora por propia cuenta de la Institucion, el objetivo de la emisora en sus
inicios fue de orden recreativo y cultural, donde dia a dia se fue incorporando en lo
cientifico y educativo.

Actualmente la emisora Radiogogica cuenta con todo el apoyo y respaldo de la
comunidad educativa, debido a su importancia en la Institucion para el reconocimiento de
la misma. Gracias a su efectivo proceso durante los meses de pasantias, las redes social de
Radiogdgica obtuvieron un excelente fortalecimiento cumpliendo asi a cabalidad con el
objetivo general del presente Plan de Trabajo, cada objetivo especifico fue cumplido
exitosamente debido a cada una de las actividades planteadas, de igual forma dieron un
resultado positivo para culminar exitosamente con el presente informe de pasantias,
logrando obtener las adecuadas herramientas virtuales de comunicacion para el
fortalecimiento en redes sociales de la emisora Radiogdgica de la Escuela Normal Superior
de Ocafia. El diagnostico, el instrumento de recoleccion de informacion, (entrevista), y la
realizacion de herramientas virtuales de comunicacion, fueron los tres objetivos
primordiales para conseguir el fortalecimiento de Radiogdgica para con cada una de sus

redes sociales.
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6. Recomendaciones

Radiogdgica es una emisora que en sus Ultimos meses ha crecido
considerablemente, es por eso, que es fundamental que se cuente con un comunicador
social que esté en frente de la emisora Radiogdgica, tanto en la parte radial como en la
organizacional, de igual forma no descuidar el respectivo contenido en las distintas
plataformas digitales, debido a que si se descuida, los sequidores de dichas redes sociales
se pueden desinteresar por los contenidos que luego puedan ser difundidos en cada una de

ellas.

No dejar de generar contenido de valor, es una recomendacion altamente
importante, solo generando esta clase de actividad (contenido de valor), se podra mantener
un fortalecimiento y una apropiacién por la comunidad educativa y por todos aquellos
usuarios que siguen las plataformas digitales de la emisora. Dicho comunicador social debe
mantenerse dia a dia pendiente de alimentar las redes sociales. De igual forma es
importante que se lleve a cabo un horario de actividades que permitan a los seguidores de
cada red social estar al tanto de las préximas actividades divulgadas en las plataformas
digitales de la emisora. Se recomienda al director de la emisora, orientar a los estudiantes a
apropiarse de la emisora y de las actividades que esta genera, con el fin que los alumnos se
acerguen a la emisora con agrado y sentido de pertenencia y no por una simple ayuda

educativa.

Por ultimo se recomienda a todo el equipo que conforma la emisora Radiogogica,
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generar y mantener actividades creativas en pro de la ensefianza y recreacion de la
Institucion educativa, con el fin que los estudiantes, docentes y administrativos reciban

actividades ludicas dentro y fuera de la institucion.
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Apeéndice A. Guia de encuesta para determinar las determinar las preferencias y

necesidades de la emisora Radiogdgica.
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1.ENCUESTA

Gula de encuesta para deteminar las determinar las preferencias y necesidades que

tienen s redes sociales de Ia emisora Radiogogica.

Feeha: 1672020,
Lugar: Ocafis Norte de Ssntsnder
Encuestador: Maris Faula Gaona Lemus
Encuestados: Cemunitad sucatva
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Introduccidn

[

Deseripeian general del proyecto

[EFIn

L realzacién de esta encuesta tiene como fin, determinar las. preferencias y
necesidades que tienen las redes socisles de la emisora Radiogdgica. Por fal
motivo ha sido la comunidad educativa (estudiantes, docentes, adminiirativos)
quidn realzard dicha actividad

B

Freguntas:
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Apéndice B. Diagndstico sobre las redes sociales de Radiogdgica en Google Forms.
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Preguntas Respuestas @

Redes sociales de Radiogogica.

Redes sociales de Radiogdgica.

1. ;Qué cargo tiene usted actualmente en la institucion? ™

Estudiante

I N G

Docente

Administrativo

2. ;Que tan interesante cree usted que es contar con las redes sociales durante este
confinamiento social?

Muy interesante




Apéndice C. Guia de instrumento de recoleccion de informacion (Entrevista).
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Guina 8 par determinarlas pauss o patrones comunicaties

periodisticasy técnicos de la emisom.

Entrevistador
Entrevistado:
Superiorde Ocafa
Cargo: Coorminadar dels emisom Radiogigea

Introduccién

Descripcion general del proyecto:

ene comofin, seterminar las pautas o patrones
cos de la emisora
Gamboa. coordinador de
lectar dicha informacibn
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Apéndice D. Instrumento de recoleccion de informacién (Entrevista).
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