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Capitulo 1. Investigacion de mercados para determinar la aceptacion de una cooperativa

de pescadores en el corregimiento de Puerto Patifio, Cesar

1.1 Planteamiento del Problema

Seglin el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural (2019) la pesca afronta dificultades
de diversa indole que han generado baja productividad y rentabilidad y en consecuencia baja
competitividad de la actividad pesquera y acuicola. Lo cual, la politica publica ha realizado
esfuerzos para su fortalecimiento, particularmente con la creacion de la Autoridad Nacional de
Acuicultura y Pesca (AUNAP), sin embargo, se requieren acciones integrales desde varios
frentes para generar los cambios que el sector necesita. Por lo tanto, la pesca se define como una

actividad que se realiza para extraer peces, sea en agua dulce o salada.

Puerto Patifio Cesar es un corregimiento de Aguachica, estd ubicado al sur occidente del
departamento del Cesar. Fue fundada por el sefior Milciades Patifio, la cual tiempo atras contaba

con cinco casas de bahareque.

La economia de Puerto Patifio esta centralizada en la pesca, que es el sustento de un gran
numero de familias de la poblacion. Esta actividad es desarrollada en la ciénaga Dofia Maria, con

la que cuenta la poblacion.

El producto de la pesca es comercializado directamente por los pescadores, quienes
deben desplazarse a poblaciones vecinas especialmente a San Martin, San Alberto y Rio de Oro

en el departamento del Cesar, lo que les genera costos y riesgos en el transporte.
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Ademas de lo anterior, el pescado es un alimento que se descompone rapidamente, su
conservacion por parte de los pescadores de Puerto Patifio, no es la mas adecuada, ya que no
poseen refrigeradores y congeladores que permitan su durabilidad, sino que lo mantienen en

hielo, lo que podria generar dafio del producto y afectacion a la persona que lo consuma.

Lo anterior hace que se establezca una investigacion de mercados para determinar la
aceptacion de la creacion de una cooperativa que integre a los pescadores y sea intermediaria en

la comercializacion del producto.

1.2 Formulacién del problema

(Qué beneficio tiene la investigacion de mercados para determinar la aceptacion de una

cooperativa en el corregimiento de Puerto Patifio, Cesar?

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo general

Realizar una investigacion de mercados para determinar la aceptacion de una cooperativa

de pescadores en el corregimiento de Puerto Patifio, Cesar.

1.3.2 Objetivos especificos
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Analizar el mercado local en cuanto a la demanda y oferta que tendra una Cooperativa de

Pescadores en Puerto Patifio.

Determinar la estrategia de los productos y servicios ofrecidos por la cooperativa.

Establecer la estrategia de precio que asumiran los pescadores que se asocien a la

Cooperativa.

Presentar estrategias de promocion y publicidad sobre los servicios y productos que

ofrecera la cooperativa.

1.4 Justificacion

Las cooperativas tienen un papel fundamental en la economia social, ya que son agentes
de desarrollo economico con impacto social. Su presencia esta en todos los sectores economicos.

(Marcillo, 2019).

Integrar a los pescadores de Puerto Patifio, en una Cooperativa, generara, sin duda,
muchos beneficios y ventajas a la hora de comercializar su producto ya que les generard menos
costos y riesgos en el transporte puesto que es un alimento que se descompone rapidamente, y la
conservacion por parte de los pescadores no es la mas adecuada porque no cuentan con
refrigeradores y congeladores que permiten su durabilidad. Asimismo, generara beneficios en

cuanto al mejoramiento del nivel de vida del asociado y de su nicleo familiar, se maximizan los



12

beneficios comunitarios, puesto que representara un desarrollo econdmico, social y familiar de

los pescadores.

Otro factor importante y que beneficia altamente a los pescadores de Puerto Patifio, serd
la obtencion de créditos y la asistencia a capacitaciones que ayuden a mejorar los conocimientos

en las areas que desean.

Asi mismo, el hecho de que una cooperativa sea la que adquiera el producto para su
posterior comercializacion, es garantia de un control eficiente en el mejoramiento del medio
ambiente en lo que tiene que ver con los desechos solidos y malos olores que expele este tipo de

producto.

1.5 Delimitaciones

1.5.1 Delimitacion operativa

La informacidn se recolecto través de la aplicacion de encuestas, a la poblacion objeto de
estudio. En caso de presentarse dificultades como la profundizacion del estudio, la recoleccion
de encuestas y analisis de datos en la obtencion de dicha informacion y el disefio de la creacion
de la cooperativa, se recurrira al director de la investigacion, con el fin de buscar las soluciones

que permitan el logro de los objetivos especificos.

1.5.2 Delimitacion conceptual



13

Durante el desarrollo de la investigacion se abordaran conceptos como: Economia
Solidaria, Cooperativismo, Cooperativa, Contrato Cooperativo, Principios Cooperativos,
Asociados, Asamblea General de Asociados, Junta Directiva, Pesca, Comercializacion y

Distribucion.

1.5.3 Delimitacion geogrdfica

La investigacion se realizara en el corregimiento de Puerto Patifio, Departamento del

Cesar, republica de Colombia.

1.3.4 Delimitacion temporal

La presente investigacion se desarrollara en un tiempo de ocho (8) semanas, a partir de la

aprobacion del anteproyecto del presente afio 2022.
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Capitulo 2. Marco referencial

2.1 Marco historico

La economia solidaria tiene su origen a partir de la creacion de las Cooperativas que
nacieron en las grandes industrias debido a la desigualdad y necesidades de la clase obrera.
Ademas, Muchos ideologos buscaron darle una solucion a esta desigualdad y fomentaron la
creacion de empresas con caracteristicas de cooperativas no solidarias, algunas salieron a delante
y otras no lograron sobrevivir, en razon a que no existia la solidaridad, y también porque no

existia un modelo claro sobre como darle el manejo y la administracion a este tipo de economia.

(Garzon, 2011)

Por lo tanto, la cooperativa era una empresa y que todos eran duefios de ella, donde con
dedicacion, trabajo en equipo y responsabilidad administrativa lograron formar una gran
cooperativa, que sirvido de modelo para crear muchas mas en Inglaterray se extendiera por todos
los paises del mundo. Si embargo, llega el modelo a Colombia que ya existian formas asociativas
como son las comunidades indigenas y las afrocolombianas que integraban la ayuda mutua, la
solidaridad y la cooperacion; para su €poca se llamaban asi: Minga, convite, mano prestada,

Faeba, Waki, Ayni yPasanacu. (Garzon, 2011)

A la llegada de los espaiioles las culturas mas desarrolladas eran la Tairona y la Musica
“Tenian grandes aldeas densamente pobladas, agricultura muy adelantada por sus técnicas y sus
cultivos en terraza, ceramica y textiles desarrollados, activo comercio, la sociedad organizada en

sectores bien diferenciados por la riqueza o por el oficio, y un gran adelanto politico ya que los
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cacicazgos se unian o estaban en vias de formar grandes confederaciones. Pero con la llegada de
los espafioles, surgieron nuevas formas con el resguardo, la encomienda y la mita, para las
relaciones indigenas; para la poblacion negra traida de Africa se revivio la esclavitud estas
comunidades trabajaban y ayudaban a los necesitados, pero no era una ayuda solidaria lo que
existia, sino un sometimiento para apropiarse y explotar a las comunidades apropiandose de lo

que se producia y lo disfrazaban a través de la caridad. (Garzon, 2011)

Al verse sometidos, los negros escapaban y formaron sus propias organizaciones que
llamaron “PALENQUES”, donde imperaba la armonia, la cooperacion y lo que se producia era

en forma comunitaria.

Después de la independencia la Oligarquia se vio necesitada de mano de obra para
trabajar las tierras y la burguesia requirid de mano de obra para sus empresas; lo que conllevo a
que se terminara la esclavitud y los resguardos. Para este momento existian problemas a los que
habia que darles una solucion, y fue asi como los estudiosos de esa época en Colombia crearon la
Asociacion Mutual la Caridad en 1841, en 1899 se crearon las “Sociedades de socorro mutuo™ en

las ciudades de Manizales, Bogota y Cucuta. (Garzon, 2011)

En 1904 el General Rafael Uribe y Benjamin Herrera presentan un plan cooperativo para
fomentar el agro y defender los derechos de los trabajadores, abogaban por la creacion de

restaurantes populares, colonias de vacaciones, cajas y ahorros, sindicatos y cooperativas.

A partir de la década de los treinta se empezo a incrementar el desarrollo del

cooperativismo, en 1931 el congreso aprobo la primera ley cooperativa con la ley 134 de 1931.
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En 1932 con el decreto Ley 874 dicta medidas para el fomento cooperativo.

El decreto 1339 reglamenta la ley 134. En el 1963 el gobierno dicta el decreto ley 1598
que se constituye en el nuevo marco legal del cooperativismo colombiano, con este decreto ley
se inicia el auge del cooperativismo en Colombia Mediante el decreto 1587 de 1963 se establece
la Superintendencia de cooperativas, posteriormente por decreto 1629 del mismo aiio se le da

estructura y funciones a la superintendencia. En 1968 por decreto 2059 se reglamenta el decreto

1598 de 1963. (Garzon, 2011)

En 1981 la Ley 24 transforma la superintendencia en Departamento Administrativo
Nacional de Cooperativas DANCOOP e, cual funciond hasta la expedicion de la ley 454 de
1998. En 1989 se expiden los decretos leyes 1333, 1480, 1481 y 1482 que regulan las formas
solidarias de las precooperativas, asociaciones mutuales, fondos de empleados y
administraciones publicas cooperativas, respectivamente. En 1990, se expide el Decreto 486 que
regulo las cooperativas de trabajo asociado hasta la expedicion del Decreto 4588 de 2006 que lo
derogé. En 1998 mediante la ley 454 se transforma el DANCOOP en DEPARTAMENTO

ADMINISTRATIVO NACIONAL DE LA ECONOMIA SOLIDARIA - DANSOCIAL.

Alaluz de la Ley 454 de 1998, se denomina Economia Solidaria al sistema
socioeconomico, cultural y ambiental conformado por el conjunto de fuerzas sociales
organizadas, en formas asociativas identificadas por practicas auto gestionado solidario,
democratico y humanistas, sin &nimo de lucro para el desarrollo integral del ser humano como

sujeto, actor y fin de la economia (Sandoval, 2013).
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Por consiguiente, en 1994 la ONU estimo que el sustento diario de mas de 3.000 millones
de personas (lamitad de la poblacion mundial) era asegurado o facilitado por empresas
cooperativas, ya que tiene Importantes sectores de poblacion son miembros de cooperativas en
todo el mundo En Argentina existen mas de 18.000 cooperativas que reunen a una cifra superior

alos 9 millones demiembros. (Garzon, 2011)

En Bélgica existian unas 30.000 cooperativas en 2001. En Canada una de cada 3 personas
es miembro de una cooperativa. Solo el movimiento Desjardins en Quebec retine amas de 5
millones de socios. En Colombia y Costa Rica un 10% de la poblacion es miembro de
cooperativas. En los Estados Unidos un 25% de su poblacion es miembro de una cooperativa. En

India los miembros de cooperativas superan los 240 millones de personas. En Japon una de cada

porepnac.essociadaanecoonarativa Hoo o oo

Singapur los cooperativistas son 1.400.000, lo que representa una tercera parte de su poblacion.

En Béleica las coonerativas farmacéuticas tienen 1ina particinacion en el mercadode

> ]a leche,
 1.300
dor de la

aun 25%

rurales

Ylares.

19.5%. En Brasil las cooperativas producen el 72% del trigo, el 43% de la soja, 39% d
38% del algodon, 21% del café y 16% del pais y sus exportaciones son superiores a los
millones de dolares. En Bolivia una sola cooperativa de ahorro y crédito maneja alrede
cuarta parte de los ahorros nacionales. En Colombia las cooperativas de salud atienden

de la poblacion del pais. (Garzon, 2011)

En Corea las cooperativas agricolas reinen a mas de 2 millones de productores

(un 90% del total) y facturan anualmente una cifra superior a los 11.000 millones de d«
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Adicionalmente las cooperativas pesqueras coreanas tienen una participacion en el mercado de
un 71%. En Chipre las cooperativas representan el 30% del sector bancario y son responsables de
la comercializacion del 35% de su produccion agropecuaria. En Eslovenia las cooperativas
agricolas son responsables del 72% de la produccion lechera, 79% de la ganadera, 45% de la de

trigo y 77% de la de patatas. (Garzon, 2011)

En Finlandia las cooperativas son responsables de la produccion de un 74% de los
alimentos, un 96% de los lacteos, un 50% de la produccion de huevos, 34% de la produccion

forestal y manejan un 34% de los depositos en el sistema financiero.

En Hungria las cooperativas de consumo fueron responsables del 14.4% de las ventas
minoristas de articulos generales y de alimentos durante 2004. En Japon las un 91% de los
productores agropecuarios son socios de cooperativas que en conjunto facturan anualmente una
cifra superior a los 90.000 millones de dolares. En Kenya las cooperativas tienen una
participacion del 45% en el PBI del pais y gestionan el 31% de los depositos y ahorros
nacionales. Ademas, producen un 70% del café, un 76% de los productos lacteos y un 95% del
algodon. (Garzon, 2011)

En Moldavia las cooperativas de consumo son responsables del 6.8% del comercio
minorista. En Noruega las cooperativas producen el 99% de la leche y derivados, las
cooperativas de consumo manejan el 25% del mercado, las pesqueras son responsables del 8.7%

de las exportaciones nacionales y las forestales tienen una participacion del 76% en el sector.

Por tanto, en Polonia las cooperativas producen el 75% de la leche y derivados. En el
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Reino Unidola mayor agencia de viajes independiente es una cooperativa. En Singapur las
cooperativas de consumo tienen una participacion del 55% en el sector de supermercados y
facturan una cifra superior a los 700 millones de dolares anuales. En Suecia las cooperativas de
consumo tienen una participacion de 17.5% en su mercado. Ademas, en Uruguay las
cooperativas producen el 90% de la leche y sus derivados, el 34% de la miel y el 60% del trigo
nacional. En Vietnam la actividad de las cooperativas representa un 8.6%al Producto Bruto

interno. (Garzon, 2011)

Las cooperativas dan empleo a mas de 100 millones de personas en todo el mundo, lo que
representa un 20% de lo que aportan las empresas multinacionales en esta materia. Ya que solo
en Europa los bancos cooperativos emplean a mas de 700.000 personas En Canadalas

cooperativas dan empleo a mas de 160.000 personas.

En Colombia una cooperativa de salud es la segunda empresa en el ranking nacional de
generacion de empleo. En Eslovaquia las cooperativas emplean a mas de 75.000 personas. En
Francia 21.000 cooperativas dan empleo a mas de 700.000 personas. Sin embargo, en Kenya las
cooperativas emplean a mas de 250.000 personas. En Uruguay las cooperativas dan empleo
directo o indirecto a mas de 40.000 personas, cifra equivalente a casi un3% de la poblacion

econdmicamente activa en el pais. (Garzon, 2011)

Finalmente, en el Cooperativismo en Colombia las ideas de los precursores y el interés de
otros politicos y estadistas tuvieron su culminacion cuando el Congreso de 1931 aprobo la
primera Ley cooperativa — la numero 134 de ese afio — en cuya preparacion participaron juristas

conocedores del sistema. A partir de la década de los treinta el desarrollo del cooperativismo se
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fue incrementando satisfactoriamente. De acuerdo con datos estadisticos en 1933 existian 4
cooperativas cuyos asociados eran 1807; para 1962 el nimero de estas entidades llegaba a 759

con cerca de 450.000 Asociados.

En Colombia, aunque su proceso atin no ha adquirido las magnitudes de otros paises,
existen cooperativas que estan pisando con fuerza en sectores como la salud, la agricultura, los
seguros, la industria, el mercado masivo de productos de la canasta familiar, las actividades de
intermediacion financiera y los servicios funerarios. Actualmente existen mas de 2800
organizaciones activas, 2.2 millones de asociados y activos que superan los 5.2 billones de pesos.

Durante el afio 2000 el sector solidario registro excedentes brutos cercanos a los 214.000

millones de pesos y la mayoria de entidades cooperativas crecieron en activos entre el 12% y el

25%. (Garzon, 2011)

2.2 Marco contextual

La realizacion del presente proyecto se efectuara en el departamento del Cesar,
corregimiento Puerto Patifio en el barrio Central, para la investigacion se tomaron los siguientes

aspectos como:

2.2.1 Reseiia historica de Puerto Patifio

Puerto Patifio Cesar es un corregimiento de Aguachica, esta ubicado al sur occidente del
departamento del Cesar, a una distancia de 43.7 km desde el casco urbano del municipio de

Aguachica. Se accede por la via doble calzada Ruta del Sol, por el punto de desvio conocido
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como once reses, a partir del punto de desvio se continta en via terciaria destapada.

Fue fundada por el sefior Milciades Patiiio, la cual tiempo atras contaba con cinco casas
de veragiie. Ademas, hace muchos afios aparecio un sefior con mucho poder economico llamado
Anton Garcia de Bonilla, era duefio de tierras como Ocafia, Rio de oro, los Angeles,
Barrancabermeja. Anton Garcia tuvo tres hijas y esposa llamada Maria, por ello surgio el nombre

de la Ciénaga Dona Maria.

Actualmente Puerto Patifio cuenta con una poblacion de 1217 habitantes. La comida
tipica del pueblo es arroz, pescado frito, yuca y limonada; sus fiestas patronales es el 16 julio la
cual se celebra la Virgen del Carmen y el 11 de noviembre se celebra a San Martin de Loba, los
juegos tradicionales era el yervis, el ponchado y la culebrita. Los dulces tipicos en semana santa

son el de frijol, coco, fiame, y orejero.

La ciénaga de Dona Maria ofrece una vista hermosa al atardecer y amanecer,
avistamiento de la flora y fauna, ademas, brinda una fuente de sustento econdémico y de seguridad

alimentaria gracias a las actividades de pesca.

2.3 Marco conceptual

Economia solidaria La Economia Solidaria es una corriente econémica reciente que esta
asociada al corporativismo y a las organizaciones solidarias, asi como el comercio justo. Todos
defendieron nuevos modelos econdomicos para el bien comun y la justa distribucion de la riqueza

(Luz Reyes Torres, 2020).
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Cooperativismo: El Cooperativismo es un movimiento Socio-econémico basado en
valores y principios de igualdad y equidad. Las personas se organizan y asocian voluntariamente
en empresas cooperativas de propiedad conjunta y democraticamente controladas para hacer
frente a sus necesidades y aspiraciones economicas, sociales y culturales. Para lograr esto, los
socios de las cooperativas deben estar en un constante aprendizaje de los procesos asociativos y
economicos del modelo cooperativo. Ademas, deben conocer las bases legales y los procesos

organizativos de las cooperativas (Reyes, 2020).

Cooperativa: Las cooperativas en el sector de la pesca de pequefia escala son una
manera de maximizar los beneficios comunitarios a largo plazo para hacer frente a las amenazas
que suponen una mala gestion en el sector pesquero la inseguridad en los medios de subsistencia
y la pobreza, que son la cruda realidad de muchos de los pescadores en pequeia escala de todo el

mundo (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, [FAO],

2013).

Es acuerdo cooperativo el contrato que se celebra por un niimero determinado de
personas, con el objetivo de crear y organizar una persona juridica de derecho privado
denominada cooperativa, cuyas actividades deben cumplirse con fines de interés social y sin
animo de lucro. Toda actividad economica, social o cultural puede organizarse con base en el

acuerdo cooperativo (Superintendencia de economia solidaria, 2011).

Principios cooperativos: Los principios cooperativos son pautas para que las cooperativas

pongan en practica sus valores. Los principios constituyen el nicleo de las cooperativas y estan
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estrechamente ligados, de forma que si se ignora uno se menosprecian los demas. Estos principios son:

Asociacion Voluntaria y abierta, las cooperativas son organizaciones voluntarias abiertas
para todas aquellas personas dispuestas a utilizar sus servicios y dispuestas a aceptar las
responsabilidades que conlleva la membresia, sin discriminacion de género, raza, clase social,

posicion politica o religiosa.

Control democratico de los miembros, las cooperativas son organizaciones democraticas
controladas por sus miembros, quienes participan activamente en la definicion de las politicas y

en la toma de decisiones.

Participacion economica, los miembros contribuyen equitativamente y controlan de
manera democratica el capital de la cooperativa. Por lo menos una parte de ese capital es

propiedad comun de la cooperativa.

Autonomia e Independencia, las cooperativas son organizaciones autobnomas de ayuda
mutua, controladas por sus miembros. Si entran en acuerdos con otras organizaciones,
(incluyendo gobiernos) o tienen capital de fuentes externas, lo realizan en términos que aseguren

el control democratico por parte de sus miembros y mantengan la autonomia de la cooperativa.

Educacion, Entrenamiento e informacion, las cooperativas proporcionan educacion y
entrenamiento a sus miembros, representantes electos, dirigentes y empleados de modo que

puedan contribuir eficazmente al desarrollo de sus cooperativas.
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Cooperacion entre Cooperativas, las cooperativas sirven a sus miembros mas eficazmente

VImentio cooperativo trabg)ando en conjunto o mediante Las estructuras

s e internacionales. (Confecoop, 2001).
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vencimiento de cada periodo econdémico; con el fin de examinar la situacion general de la
asociacion, efectuar los nombramientos cuya eleccion le corresponda, considerar y aprobar las
cuentas del ultimo ejercicio y presupuesto para el siguiente afio. Y también la Asamblea
Extraordinaria: La asamblea se reunira en forma extraordinaria en cualquier época del afio
cuando las necesidades imprevistas o urgentes de la asociacion asi lo ameriten, por convocatoria
de la junta directiva y a través de su presidente o de un numero plural de asociados que
representen por lo menos, la quinta parte del total de los asociados. La convocatoria minima a
esta asamblea sera de cinco dias habiles y en ella debera insertarse el orden del dia de la reunion,
sin que sea posible, bajo ningun motivo, tratar temas distintos de este durante la asamblea. Por
ultimo por derecho propio: Si no fuere convocada oportunamente la Asamblea ordinaria se

reunira por derecho propio el primer dia habil del mes (Asomipa asociacion, 2000).

Junta Directiva: Una junta directiva es el 6rgano de gobierno de una organizacién. Esta
toma decisiones sobre la politica de la organizacion y vigila que se lleven a cabo. La junta vigila
las operaciones financieras de la organizacion a través de su tesorero. Es responsable de sus
errores, decisioneserradas o actividad financiera ilegal. Si el contador de la organizacion trata de
cometer un actodeshonesto, la junta debera ponerlo en evidencia. La junta es la encargada de
contratar y supervisar al director (si es que lo hay) y de controlar las operaciones de la

organizacion.

Generalmente no interfiere con las decisiones diarias, pero puede trabajar con el director
y pedirle que haga algo especifico para solucionar un problema o que trate un determinado tema.

También puede despedir al director si considera que su desempefio no es satisfactorio o que esta
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haciendo algo ilegal, si no se relaciona bien con los empleados o no comparte los objetivos de la

organizacion (Centro de Desarrollo Comunitario, 2002).

La pesca: La pesca es la captura de organismos acuaticos en zonas marinas, costeras e
interiores. Lapesca maritima y continental, junto con la acuicultura, proporcionan alimentos,
nutricion y son una fuente de ingresos para unos 820 millones de personas en todo el mundo,
mediante su recoleccion, procesamiento, comercializacion y distribucion. Para mucha forma
también parte desu identidad cultural tradicional. Una de las mayores amenazas para la
sostenibilidad de los recursos pesqueros mundiales es la pesca ilegal, no declarada y no

reglamentada (FAQO, 2005).

Comerecializacion: La comercializacion es el conjunto de acciones y procedimientos para

mtroducir eficazmente los productos en el sistema de distribucion. Considera planear y organizar las
actividades necesarias para posicionar una mercancia o servicio logrando que los consumidoreslo
conozcan y lo consuman. Comercializar un producto consiste en encontrar para ¢l la presentacion y el
acondicionamiento que lo vuelvan atractivo en el mercado; propiciar la red masapropiada de distribucion
y generar las condiciones de venta que habran de dinamizar a los distribuidores sobre cada canal

(Secretaria economica, 2012).

Distribucién: Una serie de organizaciones interdependientes que facilitan la
transferencia de la propiedad del producto a medida que pasa del fabricante al usuario o

consumidor comercial. (Velasquez, 2012)

2.4 Marco tedrico
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2.4.1 Teoria economica comprensiva, economia solidaria y desarrollo sustentable

Desde los comienzos del capitalismo moderno y hasta nuestros dias, gran parte de la
humanidad ha querido, esperado o activamente perseguido un cambio profundo en los modos de
organizacion y operacion de la economia. Muchos aspiran al cambio porque experimentan la
marginacion, la exclusion y la pobreza, o porque sufren directamente la injusticia de este
sistema. Otros buscan el cambio porque los modos de operar, de relacionarse y de organizar los
procesos de produccion, distribucidon, consumo y acumulacion capitalistas, basados en el afan
desmedido del lucro, la competencia desenfrenada, el consumismo, la subordinacion del trabajo
al capital, contradicen sus ideales, sus valores, sus principios intelectuales, morales y

espirituales.

En la busqueda de una nueva economia se han desplegado procesos historicos, luchas

sociales, experiencias organizativas y dinamicas ideologicas y politicas de enorme magnitud.

Tales procesos han seguido dos direcciones principales: la de una transformacion
'sistémica’ 0 macro social, por un lado, en que el énfasis ha sido puesto en la accion politica y en
proyectos deeconomia estatal o socialista; y la de creacion de alternativas microecondémicas, por
el otro, en que se enfatiza la experimentacion y desarrollo de iniciativas cooperativas,
autogestionarias, comunitarias y solidarias. En ambas orientaciones han participado millones de

personas y multitudes de variados grupos y organizaciones, en todos los paises del mundo.

Ambas dinamicas transformadoras y alternativas respecto del capitalismo,
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orientadas porel objetivo de instaurar la ética y los valores de justicia y de solidaridad en
la organizacion y en el comportamiento econdmico, han estado acompafadas y guiadas
por pensamiento social, por idearios ético-politicos, por la formulacion intelectual de
estrategias, proyectos y programas de accion transformadora; con éstas han sido
formados muchisimos dirigentes, intelectuales, comunicadores y politicos, en distintos
niveles y grados. Los resultados reales de estos gigantescos esfuerzos, luchas y trabajos
son insatisfactorios, precarios, fragmentarios, parciales.De hecho, ¢l capitalismo contintia
predominando, mientras las alternativas que se han creado tienen grandes limitaciones y
dificultades para consolidarse y desarrollarse. No obstante, ello estamos convencidos de
que las razones, contradicciones y problemas que impulsan estas busquedas no solamente
continuan vigentes, sino que se han venido acentuando y tornando cadavez mas
evidentes, al punto que encontrar las formas de lograr una rapida y eficaz expansion de
los procesos transformadores y la creacion de las alternativas, aparece hoy dia ya no
solamente como una aspiracion de muchos sino como una verdadera necesidad de la

sociedad en su conjunto. (Razeto, 2002)

Hemos estudiado e investigado mucho para comprender las causas de las limitaciones e
insuficiencias de los resultados hasta hoy obtenidos en estos procesos. Entre tales causas, una
principal que hemos identificado es la carencia de una rigurosa teoria econémica, que ofrezca
una comprension realmente cientifica de los problemas y de sus posibles respuestas, tanto en
cuanto al diagndstico critico de la economia realmente existente, como de los proyectos
transformadores y alternativos posibles, asi como de las formas de construirlos y desarrollarlos.

En efecto, el pensamiento, los idearios, las formulaciones de nuevos modelos y proyectos, que
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han acompanado historicamente las mencionadas busquedas de una nueva y superior economia,
han sido elaborados fundamentalmente a nivel de doctrinas ético-filosoficas o de ideologias

ético-politico-econdémicas, y no de teoria economica cientifica.

Superar esta insuficiencia, mediante la elaboracion de teorias econdmicas rigurosas,
coherentes y consistentes, que proporcionen un cabal conocimiento de las racionalidades
economicas dadas y de aquellas posibles de ser desarrolladas, es el sentido profundo que
tiene nuestra investigacion. La hemos desplegado en torno a tres ejes tematicos
fundamentales: la Economia Solidaria a nivel microeconémico y sectorial; la
democratizacion del mercado y el Desarrollo Sustentable como procesos y proyectos de
nivel social; y la Teoria Econdmica Comprensiva como nueva estructura del
conocimiento y la proyeccion de la economia en su conjunto, capaz de proporcionar un
adecuado entendimiento de la pluralidad de formas econémicas, y de las relaciones entre
la economia de intercambios, la economia publica o estatal,y la economia solidaria.
Dinamicas, estructuras, relaciones y experiencias que requieren ser comprendidas
cientificamente para que puedan eficazmente transformarse, perfeccionarse y

desarrollarse (Razeto, 2002).

2.4.2 Teoria de distribucion, Adam Smith

La teoria clasica de la distribucion se basa en la teoria del valor clasica, para explicar
como se reparte el producto total de una economia entre los trabajadores (salarios), capitalistas

(beneficios) y terratenientes (rentas).
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Por lo tanto, el total de la produccion debe ser distribuido entre estos tres segmentos
poblacionales. A los trabajadores se les remunera con el salario, a los propietarios de la tierra con

la renta y a los propietarios del capital con los beneficios.

Smith evidencia que la determinacion del salario esta dada por un proceso de negociacion
entre patronos y trabajadores. Y en esta confrontacion, ganan los patronos porque tienen
mayor poder econdmico. La necesidad que tiene el patrono del trabajador no es tan
grande como la que tiene el trabajador del patrono. Sin embargo, para Smith el salario no
se determina por el trabajo incorporado, sino por lanegociacion entre los trabajadores y
los patronos. Ya que, el beneficio es el porcentaje del producto neto que corresponde a
los propietarios del capital. Capital es el valor mercantil o precio de los insumos

utilizados en laproduccion. (Padilla, 2020)

Los propietarios del capital merecen remuneracion por su audacia al invertir una parte de
su riqueza y con ello dar trabajo a otras personas con el fin de producir, transportar y vender
mercancias. Sin embargo, Smith deja claro que los beneficios no son una tipologia de salario que
remunera al trabajo de administracion, sino que corresponde enteramente a la cantidad de capital

involucrado en la produccion.

Rentas: tan pronto como la tierra se vuelve propiedad privada, los terratenientes
demandan una renta por el uso de sus tierras, incluso aunque ellos no la trabajen. Dicho pago se
entrega en forma monetaria o en especie. Smith sefiala que hay tierras mas demandadas y otras
menos demandadas. Esto depende de que el empresario que quiera arrendarlas alcanza a obtener

una utilidad bruta que alcance a cubrir la renta y los salarios. Las tierras mas demandadas



31

suministraran renta al terrateniente, las otras casi nunca lo haran. Asi, en Smith se vislumbra una

incipiente renta diferencial (Padilla, 2020).

2.5 Marco legal

2.5.1 Ley 79 de 1988

Este articulo es importante, ya que actualiza la legislacion de la Cooperativa: Articulo 1°.
el proposito de la presente ley es dotar al sector cooperativo de un marco propicio para su
desarrollo como parte fundamental de la economia nacional, de acuerdo con lossiguientes
objetivos de lo cual facilita la aplicacion y practica de la doctrina y los principios del
cooperativismo, ya que promueve el desarrollo del derecho cooperativo como rama especial del
ordenamiento juridico general, a su vez contribuye al fortalecimiento de la solidaridad y la
economia social. Ademas, contribuir al ejercicio y perfeccionamiento de la democracia mediante
una activaparticipacion. Por Gltimo, propender al fortalecimiento y consolidacion de la
integracion cooperativa en sus diferentes manifestaciones. (Congreso de la Republica de

Colombia, 1988, Ley 79, Articulo 1).

2.5.2Ley 13 de 1990

Articulo 13. Organizar sistemas adecuados de control y vigilancia para asegurar el
cumplimiento de las normas que regulan las actividades de pesca e imponer las sanciones

respectivas. En materia de pesca marina actuara en coordinacion con la Armada Nacional

(Congreso de la Reptblica de Colombia, 1990, Ley 13, Articulo 13).
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2.5.3 Ley 99 de 1993

Por la cual se crea el Ministerio del Medio Ambiente, se reordena el Sector Publico
encargado de la gestion y conservacion del medio ambiente y los recursos naturales renovables,se

organiza el Sistema Nacional Ambiental, SINA, y se dictan otras disposiciones.

Articulo 2. Creacion y Objetivos del ministerio del medio ambiente. créase el ministerio
del medio ambiente como organismo rector de la gestion del medio ambiente y de los recursos
naturales renovables, encargado de impulsar una relacion de respeto y armonia del hombre con la
naturaleza y de definir, en los términos de la presente ley, las politicas y regulaciones a las que se
sujetaran la recuperacion, conservacion, proteccion, ordenamiento, manejo, aprovechamiento de
los recursos naturales renovables y el medio ambiente de la Nacion a fin de asegurar el desarrollo

sostenible.(Congreso de la Republica de Colombia, 1993, Ley 99, Articulo 2).
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Capitulo 3. Disefio metodoldgico

3.1 Tipo de investigacion

La presente investigacion es descriptiva, Definido como aquel que intenta ilustrar las
propiedades, caracteristicas y perfiles de los pescadores, comunidades o cualquier otro fenémeno
que requiera analisis. En otras palabras, solo pretende medir o recopilar informacion sobre la

creacion de cooperativas, de forma individual o conjunta. (Abreu, 2012).

Por lo tanto, se pretende determinar la aceptacion para la creacion de la cooperativa de
pescadores con el fin de recolectar informacion que nos permita conocer la produccion y
distribucion actual que utilizan los pescadores al momento de distribuir el producto a los

diferentes lugares cercanos.

3.2 Poblacion

La poblacion se define como el total de fendmenos a evaluar donde las unidades de
poblacion poseen una caracteristica comun la cual se estudia y da origen a los datos de la

investigacion (Tamayo, 1997).

La poblacion de estudio para la presente investigacion, estara conformada por 80

pescadores del corregimiento de Puerto Patifio.

3.3 Muestra
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Por ser una poblacion reducida y de facil manejo, ya que se pueden ubicar a todoslos

pescadores, se tomara la totalidad de la poblacion.

3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Para el cumplimiento de los objetivos, es necesario la obtencion de los datos de la
poblacion objeto de investigacion, el cual se llevara a cabo a través de la técnica denominada

encuesta, por medio de un cuestionario como instrumento.

3.5 Procedimiento y analisis de la informacion

Luego de haber recolectado la informacion de la encuesta, se llevara a cabo un analisis
estadistico, teniendo en cuenta las respuestas por parte de los pescadores del corregimiento de
Puerto Patifio Cesar, de esta forma lograr el objetivo general del estudio. Asi mismo, se realizara

un diagnostico a las respuestas de cada una de las preguntas formuladas.
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Capitulo 4. Presentacion de Resultados

4.2 Analizar el mercado local en cuanto a la demanda y oferta que tendra una Cooperativa

de Pescadores en Puerto Patifo

Una vez recolectada la informacion de la encuesta, sera analizada mediante tablas y

graficas:

Tabla 1
Cantidad de personas dedicadas a la pesca en la familia del pescador

Ttem Frecuencia Porcentaje
1 10 13%
2 35 44%
3 20 25%
4 10 13%
Mas de 4 5 6%
Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la cantidad de personas que segin el pescador se dedican en su familia a
la actividad de la pesca.

Figura 1
Cantidad de personas dedicadas a la pesca en la familia del pescador

Nota: La figura muestra la cantidad de personas que segln el pescador se dedican en su familia a
la actividad de la pesca. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas aplicadas
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En la figura 1, se puede observar que el mayor porcentaje de las personas que se dedican

a la pesca fue de un 44% lo que quiere decir que por familia solo 2 personas se dedican a esta

labor, puesto que no hay un mayor nimero de miembros en su hogar.

Tabla 2
Suficientes congeladores para almacenar el producto obtenido por la pesca

Item Frecuencia Porcentaje
Si 10 13%
No 70 88%
Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la informacion sobre si los pescadores tienen suficientes congeladores
para el almacenamiento de los pecados.

Figura 2
Suficientes congeladores para almacenar el producto obtenido por la pesca

mSI
ENO

Nota: La figura muestra la informacion sobre si los pescadores tienen suficientes congeladores
para el almacenamiento de los pecados. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas
aplicadas.



Al observar la figura 2, el 88% contestaron que no, ya que estos no cuentan con
congeladores para almacenar el producto y el 13% respondieron que si, puesto que si cuentan

con este electrodoméstico para poder conservar el pescado.

Tabla 3
Municipio donde el pescador vende el producto
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Item Frecuencia Porcentaje
Patino 5 6%
San Martin 15 19%
San Alberto 10 13%
Aguachica 30 38%
Ocaiia 10 13%
Otras Poblaciones 10 13%
Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la informacion relacionada con el lugar donde vende su producto el
pescador.

Figura 3
Municipio donde el pescador vende el producto

M Patifio

M San Martin
m San Alberto
= Aguachica
M Ocana

m Otras Poblaciones

Nota: La figura muestra la informacion relacionada con el lugar donde vende su producto el
pescador. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas aplicadas.

El 38% de los encuestados, respondieron que en Aguachica es en donde mas se vende el
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producto, porque tiene clientes fijos, lo cual va hacer de que su venta se haga de forma mas
rapida, y a su vez van a tener menos riesgos de que se descomponga el pescado. Y el menor
porcentaje es del 6% ya que su venta es en el corregimiento de Puerto Patifio y estos no manej un

buen presupuesto para dicha compra.

Diagnostico situacional del primero objetivo

Para el diagnostico del primer objetivo, se puede decir, que la demanda y oferta que
tendra la cooperativa de pescadores en puerto Patifio Cesar sera viable, ya que un gran porcentaje
de la poblacion se dedica a la pesca y no cuentan con congeladores para conservar el producto.
Asi mismo, es un producto muy consumido por los pueblos aledatios del corregimiento, ademas

la venta del pescado sera asequible para los consumidores.

4.3 Determinar la estrategia de los productos y servicios ofrecidos por la cooperativa

Tabla 4
Consideracion frente a la cooperativa que apoye a los pescadores en la venta del producto y su
beneficio

ftem Frecuencia Porcentaje
Si 80 100%
No 0 0%

Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la posicion de los pescadores frente a cooperativa y los beneficios que le
brindaria.

Figura 4
Consideracion frente a la cooperativa que apoye a los pescadores en la venta del producto y su
beneficio
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Nota: La tabla muestra la posicion de los pescadores frente a cooperativa y los beneficios que le

brindaria

Se puede observar en la figura 4, que el 100% de todos los encuestados contestaron que si

seria de gran beneficio una cooperativa, puesto que les facilitaria su venta, y a su vez les

ahorraria tiempo y dinero, ademas les brindara un trabajo estable lo cual hara que la economia en

el corregimiento sea mejor y las familias tengan una mejor vida.

Tabla 5
Servicios que le gustarian que ofreciera la Cooperativa

Item Frecuencia Porcentaje
Préstamos 10 13%
Capacitaciones 30 38%
Préstamos de equipos de pesca 5 6%
Venta de viveres 20 25%
Todas las anteriores 5 6%
Otros 10 13%
Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la informacion sobre los demas servicios que les gustaria recibir en la
cooperativa a los pescadores. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas aplicadas.

Figura §
Servicios que le gustarian que ofreciera la Cooperativa
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B Prestamos

m Capacitaciones

M Prestamos de equipos
de pesca

= Venta de viveres

M Todas las anteriores

B Otros

Nota: La figura muestra la informacion sobre los demas servicios que les gustaria recibir en la
cooperativa a los pescadores. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas aplicadas.

Las personas encuestadas estan de acuerdo que se presten otros servicios, ya que esto
hara que la cooperativa aumente su utilidad, y asi mismo de que las personas se beneficien en los

diferentes servicios que prestara la misma.

Diagnostico del segundo objetivo

En cuanto al segundo objetivo sera de gran beneficio para la cooperativa, ya que se
ahorrara tiempo y dinero, puesto que esto les facilitara su venta, asi mismo, brindara un trabajo
estable. Ademas, la cooperativa prestara otros servicios para adquirir ingresos, y asi, aumentar su

utilidad.

4.3 Establecer la estrategia de precio que asumir:n los pescadores que se asocien a la
Cooperativa

Tabla 6
Conformidad del pescador con el precio que obtiene por la venta del producto

Item Frecuencia Porcentaje
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Si 30 38%
No 50 63%
Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la conformidad del pescador frente al precio al que vende su producto.
Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas aplicadas.

Figura 6
Conformidad del pescador con el precio que obtiene por la venta del producto

s "NoO

Nota: La figura muestra la conformidad del pescador frente al precio al que vende su producto.
Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas aplicadas.

El 63% no estd conforme con la venta del producto ya que este no alcanza a cubrir los
gastos que ellos tienen al trasladarse a los diferentes municipios para la venta del pescado, y el

38% respondieron que si puesto que prefieren vender a cualquier precio el producto antes de que

~rna dananinsanss o
Tabla 7
le pescadores en Puerto Patifio Posicion frente a la posibilidad de afiliarse a la cooperativa c
Porcentaje Item Frecuencia
88% Si 70
13% No 10
100% Total 80

filiarse a la cooperativa de Nota: La tabla muestra la posicion frente a la posibilidad de a
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pescadores en Puerto Patifio. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas aplicadas.

Figura 7
Posicion frente a la posibilidad de afiliarse a la cooperativa de pescadores en Puerto Patifio

SI  NO

Nota: La tabla muestra la posicion frente a la posibilidad de afiliarse a la cooperativa de
pescadores en Puerto Patifio.

Al observar la figura 7 el 88% de la poblacion contestd que les gustaria afiliarse a la
cooperativa; el 13% manifestdé que no se afiliaria, ya que quieren ver los resultados y beneficios

mas adelante de la creacion de la misma.

Tabla 8
Valor dispuesto a aportar, por una sola vez, para la posible creacion de la cooperativa

Item Frecuencia Porcentaje
$ 100.000 38 54%
$ 120.000 32 46%
$ 140.000 0 -
$ 150.000 0 -
Total 70 100%

Nota: La tabla muestra la informacion sobre el valor que se encuentran dispuestos los pescadores
a aportar para la creacion de la cooperativa.
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Figura 8
Valor dispuesto a aportar, por una sola vez, para la posible creacion de la cooperativa

0% 0%

u 100000
120000
m 140000
2150000

Nota: La tabla muestra la informacion sobre el valor que se encuentran dispuestos los pescadores
a aportar para la creacion de la cooperativa. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas
aplicadas.

Es importante que, si el encuestado respondia Si en la pregunta 7, podia responder la 8.
Por tanto, la poblacion encuestada debe tener en cuenta que, para crear la cooperativa, deben
realizar un aporte para la creacion de la misma; teniendo en cuenta lo anterior se toma la
poblacion de 70 pescadores que dijeron que, si se afiliarian a ella, de los cuales el 54% estaria

dispuesto a realizar un aporte de 100.000. Asi mismo, el 46% respondid que realizaria un aporte

de 120.000.

Tabla 9
Valor dispuesto a pagar mensualmente para el sostenimiento en caso de crearse unacooperativa

ftem Frecuencia Porcentaje
$  20.000 46 66%
$  30.000 24 34%
$  40.000 0 -
§  50.000 0 -
Total 70 100%

Nota: La tabla muestra la informacion sobre el valor que mensualmente pagaria el pescador para
el sostenimiento de la cooperativa
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Figura 9
Valor dispuesto a pagar mensualmente para el sostenimiento en caso de crearse unacooperativa

0% 0%

m20000
30000
m 40000
m50000

Nota: La figura muestra la informacion sobre el valor que mensualmente pagaria el pescador
para el sostenimiento de la cooperativa.

Para el sostenimiento de la cooperativa, y poder solventar gastos administrativos, cada
asociado debe aportar una cuota mensual. De acuerdo a los resultados de la encuesta, el 66%

estaria en disposicion de pagar una cuota de $20.000 y el 34% de cuota $30.000.

Diagnéstico del tercer objetivo

Por otra parte, la estrategia de precio que asumiran los pescadores que se asocien a la
cooperativa sera de gran ayuda para su creacion y sostenimiento, y asi poder solventar los gastos
administrativos, por ello cada asociado debera aportar una cuota mensual para cubrir estos

gastos.
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4.4 Presentar estrategias de promocion y publicidad sobre los servicios y productos que

ofrecera la cooperativa

Tabla 10
Lugar del corregimiento de Puerto Patifio que el pescador considera que debe estar ubicada la
cooperativa

Item Frecuencia Porcentaje
A la entrada del corregimiento 0 0%
Cerca de la ciénaga 62 78%
Aledano al parque 18 23%
Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la informacion sobre el lugar de Puerto Patifio que el pescador considera
mas adecuado para ubicar la cooperativa.

Figura 10
Lugar del corregimiento de Puerto Patifio que el pescador considera que debe estar ubicada la
cooperativa

B A la entrada del
corregimienrto

m Cerca de la cienaga

m Aledafo al parque

Nota: La tabla muestra la informacion sobre el lugar de Puerto Patifio que el pescador considera
mas adecuado para ubicar la cooperativa. Fuente. Elaboracion propia basada en las encuestas
aplicadas.
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Se observa que, en la anterior grafica, el 78% estuvieron de acuerdo de que la cooperativa
este ubicada cerca de la ciénaga, puesto que para los pescadores se les hara mas cerca trasladarse
con el producto, y el 23% escogieron que la cooperativa estd ubicada aledaiia al parque porque es

la zona céntrica del Corregimiento.

Tabla 11
Medios por los cuales le gustaria enterarse de los servicios y productos que ofrecerd la
cooperativa

Item Frecuencia Porcentaje
Emisora 5 6%
Redes sociales 30 38%
Radio 45 56%
Total 80 100%

Nota: La tabla muestra la informacion sobre los medios por los cuales los pescadores desean
recibir informacion de la cooperativa.

Figura 11
Medios por los cuales le gustaria enterarse de los servicios y productos que ofrecera la
cooperativa

B Emisora
W Redes sociales
m Radio

Nota: La tabla muestra la informacion sobre los medios por los cuales los pescadores desean
recibir informacién de la cooperativa.
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Las personas encuestadas con un 56% respondieron que el medio que le gustaria
enterarse de los servicios y productos que ofrecera la cooperativa es por radio, ya que esta es la

herramienta mas utilizada por los habitantes de Puerto Patifio, Cesar.

Diagnostico del cuarto objetivo

Por ultimo, las estrategias de promocion y publicidad se haran por medio de radio, el cual
es una herramienta que se utiliza en el corregimiento, ademas se implementara la publicidad por
redes sociales para una mayor venta del producto. Por otro lado, un gran porcentaje de la
poblacion estuvieron de acuerdo de que la cooperativa este ubicada cerca de la ciénaga, puesto
que para los pescadores se les hara mas cerca trasladarse con el producto, y asi mismo el acceso

vehicular sera facil ya que pueden venir los vehiculos hacer su respectivo cargué y descargué.
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Capitulo 5. Conclusiones

El mercado local presenta una amplia aceptacion de la cooperativa de pescadores, donde

sedetermina la demanda y oferta para la creacion de la misma.

Por otro lado, la cooperativa les brindara una ayuda para la distribucion del producto, y a

su vez evitar que genere un gasto adicional.

Referente al precio que asumiran los pescadores para que se asocien a la cooperativa, sera

de una suma asequible para la creacion y sostenimiento.

La cooperativa sera conocida por los diferentes medios para su publicidad y promocion.
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Apéndice 1. Encuesta disefiada para la aplicacion a la poblacion de estudio.

UNIVERSIDAD FRANCISCO DE PAULA SANTANDER OCANA

Encuesta dirigida a los pescadores del corregimiento de Puerto Patiio, Cesar.

Objetivo. Conocer la aceptacion de una cooperativa de pescadores en el corregimiento de
PuertoPatino, Cesar.

Caracterizacion del

entrevistado.Edad __ aflos.
Género: Masculino Femenino
Estado Civil: Soltero Casado___ Viudo___ Separado Union libre

Actividad o profesion:

Estrato a que pertenece: 1 2 3 4

Preguntas inherentes a la investigacion

1. ;En su familia, incluyéndose usted cuantas personas se dedican a la labor de la
pesca?l

3

4_
Mas de 4

2. ;Tiene suficientes congeladores para almacenar el producto obtenido por la
pesca?Si
No

3. (En donde vende el

producto?En Patifio_
En San Martin _

En San Alberto _

En Aguachica _

En Ocana
Otras Poblaciones



4. ;Esta conforme con el precio que obtiene por la venta del
producto?Si__
No_

54



10.

11.

¢ Considera usted que una cooperativa que apoye a los pescadores en la venta del
productoseria un beneficio?

Si

No_

De crearse una cooperativa de pescadores en Puerto Patifio ;Usted se
afiliaria?Si___
No__ ;Por qué?_

Ademas de apoyar en la venta del producto ;Qué otros servicios le gustarian que

ofreciera laCooperativa? (puede marcar varias opciones)

Préstamos

Capacitaci

ones

Préstamo de equipos de pesca _
Venta de

viveres

Todas las anteriores
Otros (Cuales?

55

(Cuanto estaria dispuesto a aportar, por una sola vez, para la posible creacion
de lacooperativa?

$100.000

$120.000

$140.000

$150.000

En caso de crearse una cooperativa, requerira de una cuota mensual para su sostenimiento
¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar mensualmente?

$20.000

$30.000

$40.000

$50.000

¢En qué lugar del Corregimiento de Puerto Patifio, considera que debe estar
ubicada laCooperativa?
A la entrada del municipio Cerca de la ciénaga__ Aledano al parque

¢ Por qué medios le gustaria enterarse de los servicios y productos que
ofrecera lacooperativa?



Emisora

Redes sociales

Radio

56



