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RESUMEN

El presente proyecto consiste en el analisis del comportamiento del sector comercial y de
servicios de municipio de Rio de Oro (Cesar) frente al pago del impuesto de industria y
comercio el cual estuvo basado en los siguientes objetivos especificos: Elaboracién del
diagnostico situacional sobre el nimero establecimientos comerciales y de servicios que
funcionan en el municipio de Rio de Oro y el comportamiento del pago del impuesto de
industria y comercio , realizacion de la clasificacion de dichos establecimientos de Rio de
Oro clasificandolos en los sectores comerciales y de servicio, investigacion de los ingresos
recaudados por el municipio de Rio de Oro derivados de los sectores comerciales y de
servicios y proyeccion de los ingresos que se recaudaria en el municipio de Rio de Oro por
parte del sector comercial.

El tipo de investigacion aplicada fue la descriptiva por ajustarse a las caracteristicas del
estudio, la poblacion estuvo conformada por las 134 los establecimientos de comercio del
municipio de Rio de Oro de la zona urbana registradas en la Camara de Comercio de
Aguachica y la Secretaria de Hacienda del municipio, la informacion fue recolectada y
analizada por las autoras del proyecto.

Con los resultados se pudo conocer que la Secretaria de Hacienda cuenta con una seccién o
area de impuestos, sin embargo esta es manejada en forma poco organizada y se lleva
registro solamente en un libro de contabilidad, no cuenta con un software, y no existen
registros y soportes exactos sobre el pago de impuestos por concepto de industria y
comercio, los ingresos mas relevante corresponde a establecimientos de comercio
transitorios o temporales, pero no se tiene datos exactos sobre ellos, de igual manera el 48%
de los establecimientos existentes en el municipio no cancelan sus impuestos por no
considerarlos importantes.

Al final de los resultados obtenidos se plantearon unas conclusiones y recomendaciones
ajustadas a la situacion actual de la seccion o area de impuestos de la Secretaria de
Hacienda del Municipio de Rio de Oro.



INTRODUCCION

En términos generales un impuesto se puede definir como aquello que se debe pagar para
acceder a un bien o servicio y su importancia radica en que para cualquier region son
necesarios para ser incluidos en el presupuesto y asi poder ser invertidos en bienes y
servicios que benefician a toda la poblacion, ya que ellos son uno de los medios principales
por los que los gobiernos nacionales, departamentales y locales como en el caso de
Municipio de Rio de Oro obtengan ingresos.

El presente trabajo es un analisis del comportamiento del sector comercial y de servicios
de municipio de Rio de Oro (Cesar) frente al pago del impuesto de industria y comercio,
buscando identificar como ha sido el comportamiento de este tanto a nivel de
contribuyentes como el manejo dado por la administracion municipal en cabeza de la
Secretaria de Hacienda, ya que este tema es prioritario para las inversiones del ente
territorial.

En paises como Colombia los impuestos son los que marca la pauta para la inversion de
obras y proyectos para la educacion, la salud, la imparticion de justicia y la seguridad, el
combate a la pobreza y el impulso de sectores econémicos que son fundamentales para el
desarrollo de las regiones, es por eso que el hecho de no pagar impuestos impide a los
gobierno destinar recursos suficientes para cubrir estos aspectos, asi como satisfacer las
necesidades de la comunidad, por lo que es relevante que se cumpla con la obligacion.

No obstante la cultura del pago no es algo que sea el comun denominador de municipios
como Rio de Oro, pues generalmente es un tema incomodo, delicado y poco agradable al
que la mayoria evade.

El impuesto de Industria y Comercio es un impuesto dirigido a los sectores productivos de
cada municipio el cual debe estar basado en un decreto o acuerdo donde se establezca la
clasificacion y las tarifas para el pago de los mismos, sin embargo la evasién y elusion de
este impuesto es comun pues no se toma conciencia lo importante que es para el ente
territorial contar con los recursos necesarios para invertir en obras que generen progreso
para le region y la comunidad

Al final se puede establecer que los impuestos son la fuente de ingresos y financiacion de
las organizaciones del estado, y en donde se puede evidenciar el movimiento comercial,
como es el caso del Impuesto de industria y comercio, permitiendo a las alcaldias,
gobernaciones y a la nacidn tener los recursos para satisfacer las necesidades presentes, por
lo que se concluye que son los instrumentos de mayor importancia con el que cuenta el
Estado para promover el desarrollo econémico.
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1. ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL SECTOR COMERCIAL Y DE
SERVICIOS DEL MUNICIPIO DE RIO DE ORO (CESAR) FRENTE AL PAGO
DEL _IMPUESTO MUNICIPAL DE INDUSTRIAY COMERCIO

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los impuestos pueden definirse como tributos (obligaciones generalmente pecuniarias en
favor de un tercero) como el Estado y demas entidades de derecho publico, que las mismas
reclaman, en virtud de su poder coactivo, en forma y cuantia determinadas unilateralmente
y sin contraprestacion especial con el fin de satisfacer las necesidades colectivas. El
impuesto es una prestacion tributaria obligatoria, cuyo presupuesto de hecho no es una
actividad del Estado referida al obligado y destinada a cubrir los gastos pablicos®.

El municipio de Rio de Oro (Cesar), es un ente territorial de naturaleza publica de acuerdo
con la Constitucién Politica de 1991, con autonomia administrativa y presupuestal y dentro
del organigrama de la estructura de la Alcaldia Municipal La Secretaria de Hacienda es una
de las oficinas de la administracion municipal encargada de cumplir en términos generales
las funciones de manejar las finanzas y dentro de las cuales tiene a cargo el tema de los
impuestos y en este caso los relacionados con Industria y Comercio y de avisos y tableros,
Impuestos que  se encuentran establecidos para el sector comercial del municipio. Sin
embargo el area encargada de manejar, organizar, presupuestar y renovar estos recaudos
se encuentra desactualizada, lo que no permite contar con la informacién pertinente para
determinar con exactitud el nimero de organizaciones existentes en el municipio de Rio de
Oro, y asi conocer el valor correspondiente a los ingresos por concepto de pago de
impuesto de industria y comercio.

El municipio no cuenta con la informacién actualizada sobre la cantidad de
establecimientos que funcionan dentro de este; razon por la que la entidad no puede
precisar si existen negocios que evaden el impuesto de industria y comercio municipal, lo
que genera una pérdida de ingresos no solo para la Alcaldia sino para la comunidad
Riodorense, ya que son menos los recursos que se invierten en la localidad..

A lo mencionado anteriormente se puede agregar el desconocimiento de los propietarios de
los establecimientos de comercio en relacién con sus obligaciones fiscales en el momento
en que crean sus negocios. Hasta el momento no se cuenta con un estudio que permita
conocer y determinar con certeza la cantidad de establecimientos que existen en el
municipio de Rio de Oro, de tal modo que se pueda comparar con la informacion que se
encuentra registrada en la Camara de Comercio de Aguachica, con el propdsito de que la
Secretaria de Hacienda pueda contar con una base para iniciar un trabajo de
sensibilizacion y de responsabilidad fiscal empezando con la inscripcion de los
comerciantes para llegar al pago del impuesto de industria y comercio.

! EL IMPUESTO. Monografia.com 10 de agosto de 2009. Disponible en internet:
(http://www.monografias.com/trabajos7/impu/impu.shtml).
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Por lo tanto la no realizacién del proyecto arrojaria como resultado perder la posibilidad de
aumentar los ingresos del municipio por concepto de impuestos, especificamente de
industria y comercio, dejando a un lado la realizacion de acciones que mejoren la calidad
de vida de la poblacion, asi mismo continuar con el desconocimiento y desactualizacion del
sector comercial, impidiendo generar politicas efectivas al tener cuantificados y
clasificados los establecimientos de comercio del municipio.

1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Qué tan importante es realizar el analisis del comportamiento del sector comercial y de
servicios del municipio de Rio de Oro (cesar) frente al pago del impuesto de industria y
comercio?

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo general. Realizar el analisis del comportamiento del sector comercial y de
servicios de municipio de Rio de Oro (cesar) frente al pago del impuesto de industria y
comercio.

1.3.2. Objetivos especificos.

Elaborar un diagndstico situacional sobre el nimero de establecimientos que funcionan en
el municipio de Rio de Oro y el comportamiento del pago del impuesto de industria y
comercio.

Realizar la clasificacion de los establecimientos de Rio de Oro clasificandolas en los
sectores comerciales y de servicios.

Investigar los ingresos recaudados por el municipio de Rio de Oro derivados de los sectores
comerciales y de servicios.

Realizar una proyeccion de los ingresos que se recaudarian en el municipio de Rio de Oro
por parte del sector comercial.

1.4 JUSTIFICACION

Los municipios son entes territoriales, los cuales deben ser administrados de manera
empresarial con el propésito de generar rentabilidad en términos financieros para
convertirla en inversion social, por tanto los recursos recibidos por ingresos propios deben
ser producto de una estrategia de cultura de pago donde se le demuestre a la comunidad
que seran invertidos de manera responsable, honesta y transparente, con finalidad de
mejorar la calidad de vida de sus habitantes.

En los municipios de Colombia en términos generales, sus ingresos estan conformados por
el SGP (sistema general de participacion) y los recursos propios (recaudo directo que
recibe el municipio a través de los impuestos establecidos a nivel municipal) ingresos con
los cuales se cumplen los planes de desarrollo y se hacen las inversiones correspondientes
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para mejorar las condiciones de vida de la poblacion, por tanto es importante que los entes
territoriales tenga organizado y actualizado todo el sistema e informacién para el recaudo
de estos ingresos. No obstante el municipio de Rio de Oro no cuenta con la informacion
requerida para llevar a cabo el recaudo de ingresos propios por concepto de impuesto de
industria y comercio, que son tan necesarios para la realizacion de la inversion en las
diferentes obras del municipio, por lo tanto el estudio se justifica porque establecera las
pautas que debe seguir la Administracién Municipal en cabeza de la Secretaria de Hacienda
para comenzar a organizar y actualizar el sector productivo del municipio, teniendo en
cuenta que el marco legal para la ejecucion del presente proceso se encuentra establecido
en el Acuerdo No 010 de mayo 29 de 2003, donde el Concejo Municipal de Rio de Oro
(Cesar) aprobo6 y expidié el nuevo estatuto de rentas para el ente territorial, estipulando los
impuestos de: predial, industria y comercio, avisos y tableros, azar, espectaculos publicos,
licencia de construccion, registros herretes, pesas y medidas, pro-desarrollo y alumbrado
publico; de esta manera el municipio contara con un estudio que contendra la informacion
requerida y actualizada para aumentar los ingresos del ente territorial y por ende contar con
los recursos necesarios para las inversiones en infraestructura, en programas sociales, de
salud, de desarrollo economico, y rural entre otras que con conllevan a mejorar en términos
generales la calidad de vida de las comunidades siendo ellos los beneficiarios directos del
proyecto.

Para las autoras del estudio le brinda la oportunidad de aplicar los conocimientos
adquiridos durante la carrera, a la universidad participar activamente en proyectos que
generen beneficios a la region y que sirva de base para otros estudios, de igual manera el
proyecto contara con los recursos humanos, técnicos y econémicos para su ejecucion.

1.5 DELIMITACIONES

1.5.1 Conceptual. En el presente estudio se abordaran de manera general temas sobre: ente
territorial, impuesto, impuesto de industria y comercio, finanzas publicas, ingresos,
ingresos corrientes, tributarios, no tributarios, egresos, sector comercial, industrial, de
servicios, proceso administrativo, planeacion, organizacion, direccion, control.

1.5.2 Operativo. Para el desarrollo del presente trabajo de grado se prevén
inconvenientes en la consecucion y ejecucién de la informacion, para ello se recurrira a la
asesoria de personas conocedoras del tema relacionados con el manejo del tema de
impuestos municipales especificamente industria y comercio, de igual manera la
informacion serd recolectada por las autoras del proyecto, la cual serd analizada para
realizar las conclusiones respectivas.

1.5.3 Temporal. El tiempo estipulado para la realizacion de la propuesta es de 8 semanas
tal como se muestra en el cronograma de actividades.

1.5.5 Geografica. El proyecto se desarrollara el municipio de Rio de Oro (Cesar) zona
urbana.
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2. MARCO REFERENCIAL

2.1. MARCO HISTORICO

2.1.1 Historia de los impuestos en el mundo. Los tributos son tan antiguos como el
hombre, su origen se remonta a los albores de la humanidad y su aparicion obedece a la
religion y/o a la guerra y el pillaje. El aspecto religioso, es al parecer, el mas remoto de los
origenes de los tributos, sus motivaciones no son otras que la necesidad del hombre
paleolitico de atenuar sus temores, calmar a los dioses o manifestarle su agradecimiento
mediante ofrendas en especie y sacrificios de seres humanos o animales. En las diferentes
organizaciones sociales de la antigliedad surge la clase sacerdotal y cada uno de sus
miembros “... no trabajaba como el resto del grupo. Vivia de las ofrendas que el pueblo
hacia a sus divinidades”

Al evolucionar la sociedad, dichas ofrendas se tornaron obligatorias y la clase sacerdotal se
volvié fuerte y poderosa, llegando a ser la principal latifundista del mundo medieval,
ejerciendo gran influencia sobre las monarquias conjuntamente con la clase de los guerreros
o militares con la cual en ocasiones se confundia, como el caso de las huestes guerreras
promovidas por la iglesia conocidas como las cruzadas a la Orden de los Templarios,
organizacion fundada en 1119 para defensa y proteccion de los peregrinos que viajaban a
Jerusalén, después en Europa llegaron a conformar uno de los poderes econémicos mas
importantes por sus posesiones, convirtiéndose en un centro financiero dedicado al
préstamo de capital hasta el afio 1311 cuando fue abolida por el concilio de Viene, se
condenaron sus dirigentes y empezaron a expropiarse sus bienes por las coronas de Francia
y Castilla.

Durante los varios reinos de los faraones egipcios, los recaudadores de impuestos eran
conocidos como escribas. En un periodo los escribas impusieron un impuesto en el aceite
de cocina. Para asegurarse de que los ciudadanos no estaban burlando el impuesto, los
escribas auditaban las cantidades apropiadas de aceite de cocina que eran consumidas, y
que los ciudadanos no estaban usando residuos generados por otros procesos de cocina
como sustitutos para el aceite gravado?.

En Grecia en tiempos de guerra los atenienses creaban un impuesto conocido como eisfora.
Nadie estaba exento del impuesto, que era usado para pagar gastos especiales de guerra.
Los griegos fueron una de las pocas sociedades capaces de rescindir el impuesto una vez
que la emergencia de guerra habia pasado. Cuando por el esfuerzo de guerra se generaban
ingresos adicionales, los recursos eran utilizados para devolver el impuesto. Atenas
imponia un impuesto mensual de censo a los extranjeros-gente que no tenian madre y padre
atenienses- de una dracma para hombres y media dracma para mujeres. EI impuesto era
[lamado metoikion.

2 CRONOLOGIA DE LA HISTORIA DEL IMPUESTO. Bogotd 2005  Disponible internet:
(http://www.neoliberalismo.com/impuestos.htm).
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El imperio Romano los primeros impuestos fueron derechos de aduana de importacion y
exportacién llamado sportoria. César Augusto fue considerado por muchos como el mas
brillante estratega fiscal del Imperio Romano. Durante su gobierno como “Primer
Ciudadano”, los publicanos fueron virtualmente eliminados como recaudadores de
impuestos por el gobierno central. Durante este periodo se dio a las ciudades la
responsabilidad de recaudar impuestos. César Augusto instituyd un impuesto sobre la
herencia a fin de proveer fondos de retiro para los militares. El impuesto era de 5% para
todas las herencias, exceptuando donaciones para hijos y esposas.

Los ingleses y holandeses se referian al impuesto de Augusto sobre la herencia para
desarrollar sus propios impuestos sobre herencias.

Otros impuestos notables impuestos durante este periodo fueron los de la tierra y otros
diversos sobre consumo. Para pagar al ejército mandado por Oliver Cromwell, el
Parlamento, en 1643, impuso impuestos sobre consumo de articulos esenciales (granos,
carnes, etc.) Los impuestos por el Parlamento allegaron ain mas fondos que los impuestos
por Carlos I, especialmente de los pobres. EIl impuesto sobre el consumo fue muy
regresivo, pesando tanto sobre los pobres que ocasiond los motines de Smithfield en 1647.
Los disturbios ocurrieron porque los nuevos impuestos disminuyeron la capacidad que
tenian los trabajadores rurales de comprar trigo, al extremo de que una familia de cuatro
moriria de inanicion. Ademas del impuesto sobre consumo, fueron cercadas las tierras
comunes usadas por los campesinos para cazar, y les fue prohibido hacerlo. (jViva Robin
Hood!).

Un precursor del impuesto moderno que hoy conocemos, fue creado por los britanicos en
1800, para financiar la guerra contra Napoledn. El impuesto fue abolido en 1816, y sus
oponentes, que pensaban gque sélo debia ser usado para financiar guerras, querian que todos
los informes sobre el impuesto fueran destruidos, junto con su abolicion. Los informes
fueron quemados publicamente por el Secretario del Tesoro, pero se conservaron copias en
los sotanos del Tribunal de Impuestos®.

En Estados Unidos los sistemas de impuestos federales, estatales y locales se han sefialado
por cambios significativos al paso de los afios, en respuesta a circunstancias cambiantes y a
cambios en el papel del Gobierno. El tipo de impuestos recaudados, sus proporciones
relativas, y la magnitud de los ingresos recaudados son todos muy diferentes de lo que eran
hace 50 o 100 afios. Algunos de esos cambios podian vincularse a eventos historicos
especificos, tales como la guerra o la aprobacién de la Décimo Sexta Enmienda de la
Constitucion, que otorgaba al congreso el poder de gravar con un impuesto el ingreso
personal. Otros cambios fueron mas graduales, respondiendo a cambios en la sociedad, en
nuestra economia, y los papeles y responsabilidades que el gobierno se ha atribuido.

3 Ibid., p.2.
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En América Colonial. Los colonos pagaban impuestos segin la Ley de Melados, que fue
modificada en 1764 para incluir derechos de importacion sobre melados extranjeros,
azUcar, vino, y otros articulos. La nueva legislacién fue conocida como Ley del Azlcar.
Debido a que la Ley del Azlcar no rendia cantidades sustanciales de ingresos, se afiadio la
Ley del Timbre de 1765. La Ley del Timbre imponia impuesto directo sobre todos los
periddicos impresos en las colonias y la mayoria de los documentos comerciales y legales.
AMERICA POST REVOLUCIONARIA.

En 1794, colonos al occidente de las Alleghenies, en oposicién al impuesto de 1791 sobre
consumo, de Alexander Hamilton, comenzaron lo que es ahora conocida como “La
Rebelion del Whiskey”, un impuesto sobre consumo que era considerado discriminatorio y
los colonos se rebelaron contra los recaudadores de impuestos. Eventualmente el Presidente
Washington envié tropas para extinguir los motines. Aunque dos colonos fueron
condenados por traicion, el Presidente les concedid perdon.

2.1.2 Historia de los impuestos en Colombia. Los impuestos tienen su origen en el
precepto Constitucional segun el cual todos los nacionales estan en el deber de contribuir al
financiamiento de los gastos e inversiones del Estado dentro de los conceptos de justicia y
equidad (articulo 95, numeral 9° de la Constitucion Politica de Colombia) Como el sistema
tributario colombiano se ajusta al principio constitucional de legalidad, la facultad
impositiva radica en el 6rgano legislativo del poder publico, asi lo expresan los numerales
11 y 12 del art. 150 de la carta constitucional, que enuncian la responsabilidad del
Congreso de establecer las rentas nacionales, fijar los gastos de la administracion,
determinar contribuciones fiscales y, excepcionalmente, contribuciones parafiscales, en los
casos y condiciones que establezca la ley”.

El art. 338 de la Constitucion Nacional sefiala: “En tiempos de paz, solamente el Congreso,
las asambleas departamentales y los concejos distritales y municipales podrdn imponer
contribuciones fiscales y para fiscales. S6lo en casos de excepcion, como el referido en el
art. 215 de la Carta, es decir, cuando sobrevengan estados que perturben o amenacen
perturbar en forma grave e inminente el orden econémico, social y ecoldgico del pais, o que
constituyan grave calamidad puablica, podra el Presidente con la firma de todos los
ministros, dictar decretos con fuerza de ley, destinados exclusivamente a conjurar la crisis y
a impedir la extension de sus efectos.

En estos casos el gobierno, si a bien lo considera, previa la declaratoria de perturbacion
podra mediante decretos legislativos y pre-temporales establecer contribuciones fiscales,
siempre que ellas sean necesarias para conjurar la perturbacion econémica. Las medidas
dejaran de regir al término de la siguiente vigencia fiscal, salvo que el Congreso, durante el
afios siguiente, le otorgue caracter permanente.

4 ORGIEN DE LOS |IMPUESTOS. Bogotd  2009. Disponible  en internet:
(http://es.scribd.com/doc/6974153/origen-de-los-impuestos)
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La iniciativa para la expedicion de normas en materia fiscal no es absoluta e ilimitada a
favor del Congreso de la republica, porque las leyes referidas a exenciones de impuestos,
contribuciones y tasas nacionales sélo se pueden decretar por iniciativa del ejecutivo. Es
decir, para la creacidn de impuestos tasas y contribuciones, la iniciativa puede provenir del
Congreso o del Gobierno, pero para decretar exenciones sobre las mismas, la iniciativa
legislativa es exclusiva del Gobierno. Cabe anotar que la facultad que tienen los
municipios, en cabeza de sus alcaldes, de presentar proyectos de acuerdo y el de los
gobernadores de presentar proyectos de ordenanzas, para ser aprobados por el concejo
municipal y las asambleas departamentales son inconstitucionales si, en dicho acto, se tiene
por objeto crear o modificar un impuesto del orden nacional sin ninguna ley que los faculte
para ello. EI numeral 9 del art. 95 de la Constitucion Nacional estipula los deberes y
obligaciones de todas las personas y ciudadanos ante la Constitucion y la ley concretamente
Contribuir al funcionamiento de los gastos e inversion del Estado dentro de los conceptos
de justicia y equidad”, es decir, como fuente dela obligacion tributaria y, por ende, cuando
una persona natural o juridica.

En Colombia hacia 1820 bajo el gobierno de Francisco de Paula Santander se toma el
modelo inglés y se establece la contribucion directa, pero no fue viable en la préctica
debido a las continuas guerras civiles y solo hasta 1918 se logra establecer el impuesto a la
renta. Hacia 1887 en vigencia de la Constitucién anterior a la vigente el presupuesto
estimado de los impuestos para el pais sumaba 19 millones y medio. Nuestros impuestos
han sufrido maltiples reformas a lo largo de los afios, antes y después de la recopilacion de
las normas tributarias contenidas en el Estatuto Tributario o decreto 624 de 1989, al punto
de existir periodos presidenciales en los cuales se han dado hasta 4 reformas tributarias. La
ultima que tenemos es la ley 863 DE 2003.Hablando de la relacién de los tributos con otras
normas, tenemos que mencionar que tiene concordancia con el derecho constitucional,
administrativo, internacional publico, penal, laboral, civil y comercial y con otras ciencias
como la contable, la hacienda publica, la economia, la politica, la sociologia, la informatica,
la administracion, la historia, la geografia, la cronologia y la ética. Como se puede apreciar
tal vez con la que mas cercania guarda es con el derecho, ya que este en el plano
constitucional define las competencias para establecer los tributos, los 6rganos encargados
de ejecutarlo y los encargados de dirimir las controversias entre Estado y contribuyentes. El
derecho administrativo define la manera como se resuelven los conflictos Estado
ciudadanos, los érganos del poder publico, las competencias, las ritualidades de los
procesos Yy las relaciones econdmicas con los particulares. Con el derecho internacional
publico por los tratados que puedan firmarse con otros Estados y que tienen el carécter de
supranacionales de obligatorio cumplimiento y en general la relacién entre Estados en
materia tributaria y aduanera®.

Con el derecho penal por que algunas situaciones que se ventilan en el sistema tributario
pueden tomar connotaciones penales, tales como el uso fraudulento de cedulas, la
apropiacion de dineros del Estado y el contrabando. Con el derecho laboral por que dada la
importancia que tiene para la vida social y econdémica del Estado debe ser intervenido, tal

5 Ibid., p. 3
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es el caso del no reconocimiento de las deducciones y costos laborales si no se acredita el
pago delos aportes parafiscales. Con el derecho civil ya que este regula las actuaciones de
los particulares y muchas de estas actuaciones implican acusacion de impuestos, tal es el
caso de la celebracion de contratos, la fuerza mayor, el agente oficioso, etc. Con el derecho
comercial ya que este regula los actos de comercio y las obligaciones de los comerciantes
como por ejemplo llevar contabilidad. Podria decirse que con las otras ciencias, con la que
mayor relacion tiene es con las ciencias contables, de hecho la contabilidad es muchas
veces la prueba reina en procesos tributarios y permite ejercer el control del contribuyente y
de terceros, su importancia es tal que el mismo art. 15 de la C.N., consagra la facultad
estatal de revisar los libros de contabilidad. Con la Hacienda Pablica porque alli se regula
los ingresos del Estado y la manera de distribuirlos, a fin de precisar los pardmetros
macroecondmicos en que se va a mover el Estado dentro del plan de gobierno, ya que la
mayor parte de los ingresos del pais son de origen tributario. Con las ciencias econdmicas
ya que lo tributario determina variables como ingresos, gasto publico, presupuesto, etc. Con
la politica por que quien gobierna un pueblo busca que los recursos se destinen a satisfacer
las necesidades de la sociedad. Con la sociologia ya que los fendmenos sociales inciden en
la actividad economica, por ejemplo el porqué de la conducta de la evasion y la elusion.
Con la informaética ya que los sistemas de informacién apoyan en gran medida a la
tributaria, de hecho el control se hace con base en cruces de informacion a nivel nacional.
Con la Administracion ya que cada vez mas la gerencia debe involucrarse en la planeacion
tributaria, mucho mas desde el 2003, cuando los representantes pueden ser sancionados
como consecuencia de los actos que llevan a una sociedad a ser sancionada tributariamente.

Con la historia ya que la civilizacién humana ha sido influenciada a lo largo de la historia
por muchos hechos tributarios. Con la geografia por que los hechos econémicos se suceden
en un territorio que puede definir jurisdiccion o acusacion de un impuesto como el caso de
la extraterritorialidad del impuesto. Con la cronologia por que los hechos econdémicos
deben ser evaluados a la luz de la normatividad vigente en cada momento, nada mas
importante en materia tributaria para el control y el desarrollo de los procesos. Con la ética
ya que el ciudadano debe cumplir con su deber de solidaridad contributiva y el Estado con
el de redistribucion del ingreso, ambos de manera ética.

2.1.3 Historia de los impuestos en el municipio de Rio de Oro. El municipio de Rio de
Oro hace parte de la jurisdiccion del Cesar desde 1967, afio en el que este departamento fue
creado, bajo la Ley 25 del 21 de Diciembre de ese mismo afio. Hoy en dia es uno de los 25
municipios que se integra al Cesar. Su posicion en el mapa de Colombia corresponde a la
region sur-oriental del Cesar, distante a 385 kilometros de la capital Valledupar.

El municipio de Rio de Oro contaba con un estatuto de rentas que habia tenido algunas

modificaciones en afios anteriores, sin embargos el 29 de mayo de 2003 el Concejo
Municipal aprobé el nuevo estatuto de rentas mediante acuerdo No 010 de la misma fecha
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con el propoésito de ser implementado en el cual se acuerda el pago de los siguientes
impuestos®.

Impuesto predial

Impuesto de Industria y Comercio
Impuesto de Avisos y Tableros
Impuesto al azar

Impuesto espectaculos pablicos
Registro Herretes

Impuesto Pesas y Medidas
Impuesto Pro-desarrollo
Impuesto Alumbrado publico.

2.2 MARCO TEORICO

2.2.1 Teoria de la equivalencia. Para Pufendorf los impuestos es el precio de los
servicios prestados por el Estado, esto indica que lo que el ciudadano recibe del Estado es
lo que el ciudadano ha pagado y siendo mas concreto se puede definir como el precio de la
proteccion de vidas y haciendas por lo que debe existir una capacitacion moderada’.

La anterior teoria es sostenida por Madame Clemence asumiendo el impuesto como la
parte de poder productivo bajo la forma de servicios personales o de contribuciones de toda
naturaleza que cada ciudadano debe a la comunidad en cambio de los servicios que ha
recibido, recibe y recibira por el hecho de su participacion social y a titulo de restitucion de
las ventajas alcanzadas por las generaciones pasadas en provecho de las generaciones
futuras.

2.2.2 Teoria del seguro. Esta teoria es la que considera los impuestos como prima de
seguro por la proteccion de vida y hacienda de los individuos por la parte de la comunidad
publica. Para E de Giraldin dice que el impuesto es la prima de seguro pagadas por
aquellos que poseen para asegurarse contra todos los riesgos de ser perturbados en su
posesion o en su disfrute. Realizando la explicacion de la teoria del seguro, esta indica que
los impuestos pagados por el ciudadano es el seguro que cancelan para recibir proteccion
como la fuerza publica, en salud, programas sociales entre otros, por lo tanto esta teoria se
puede tomar como certera y aplicable al presente estudio sobre el comportamiento del pago
de impuestos en el municipio de Rio de Oro, ya que del recaudo de ellos en el ente
territorial mejorara la inversion que favorece a la comunidad en general.

2.2.3 Teoria del capital nacional. La tercera definicién que se plantea es el analisis de los
impuestos como la forma de obtener la cantidad necesario para poner en obra y cubrir los

® CONCEJO MUNICIPAL DE RIO DE ORO. Acuerdo No 010 de mayo 29 de 2003. Por el cual se expide el
nuevo estatuto de rentas para el municipio de Rio de Oro-Cesar y se dictan otras disposiciones.

7 TEORIAS SOBRE LOS IMPUESTOS. Bogotd 2005. Disponible en internet:
(http://es.scribd.com/doc/27978047/Teorias-Sobre-El-Impuesto).
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costos generales de la explotacion del capital nacional, en este caso los impuestos son
tomados como el motor que permite realizar las inversiones para la poblacion como en el
municipio de Rio de Oro (Cesar), mediante la captacion de los dineros requeridos.

2.2.4. Teoria del sacrificio. A través de la historia del pensamiento econémico, se
encuentran en repetidas oportunidades, doctrinas relativas a la importancia de los tributos
en el orden de imponer efectos que inciden en un ordenamiento positivo sobre la riqueza
de los pueblos y como fuente estatal para el desenvolvimiento de su quehacer politico,
econdémico y social. Muchos autores en principio propugnaban por la implementacion de
un Impuesto Unico, propuesta que proviene de la doctrina Fisiocratica con el célebre
impuesto al valor de la tierra, elaborada por el economista de finales del Siglo XX,

La teoria del sacrificio tiene a su maximo expositor que es John Stuart Mill quien
considera el impuesto como un sacrificio solamente que no pretende con esta dar una
definicion sino proporciona un elemento para lograr una distribucion equitativa de los
impuestos. Considera ademas que el sacrificio debe ser menor posible. El sacrificio esta en
funcién de dos variables: la mayor igualdad de reparticion del impuesto entre los
ciudadanos y el minimo obstaculo puesto al aumento de la produccion, por tanto para el
presente estudio esta teoria no seria la tener en cuenta pues se trata de contar con
informacion actualizacién del sector empresarial del municipio de Rio de Oro y a partir de
ese momento que crear una cultura de pago de impuestos.

2.3 MARCO CONCEPTUAL

Colombia se encuentra dividida en departamentos y estos a su vez en municipios que son
los entes territoriales que representan las personas juridicas, de derecho publico, que
componen la division politico-administrativa del Estado, gozando de autonomia en la
gestion de sus intereses. Son entidades territoriales los departamentos, municipios, distritos
y los territorios indigenas y eventualmente, las regiones y provincias, cuya finalidad es el
mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion en sus respectivos territorios®.

Por otra parte las Finanzas publicas.® Estan compuestas por las politicas que instrumentan
el gasto publico y los impuestos. De esta relacion dependera la estabilidad econdmica del
pais y su ingreso en déficit o superavit. EI Estado es el responsable de las finanzas publicas.
El principal objetivo estatal a través de las finanzas publicas suele ser el fomento de la
plena ocupacidn y el control de la demanda agregada, estas finanzas son manejadas a nivel
nacional, nivel departamental y nivel local que es en los municipios como Rio de Oro
(cesar).

Las finanzas publicas estd compuesta por:

8 BARON, Maria Carolina. ACTUALIZACION DE LA METODOLOGIA DE BRC INVESTOR
SERVICES S.A 2007.

o FINANZAS PUBLICAS. Bogota 2008. Disponible en internet:
(http://www.mitecnologico.com/Main/ConceptoFinanzasPublicas).
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Los ingresos publicos

El gasto publico.

El endeudamiento interno y externo del Estado.

Los precios y tarifas de los bienes y servicios producidos por el sector paraestatal.

A través de las finanzas publicas, via la politica fiscal, se pueden afectar algunos
indicadores macroeconémicos, tales como el ahorro, la inversidon o el consumo publico y
privado. Asi tenemos que: Cuando los ingresos son mayores que los gastos existe un
superavit publico, es decir, el gobierno cuenta con un ahorro que se puede canalizar a
incrementar la inversion y el consumo. En contraposicion a esta situacion favorable que
predomina en el sector publico, el sector privado se ve afectado en sus niveles de ahorro,
inversion y consumo.

La situacion contraria se da cuando los gastos del gobierno son mayores a sus ingresos
provocando un déficit publico. En este caso el ahorro, la inversion y el consumo del sector
publico se reducen y se incrementan los del sector privado, por tanto los municipios como
Rio de Oro debe establecer programas que incremente sus ingresos.

Una situacion de equilibrio fiscal se presenta cuando los ingresos publicos son iguales a sus
gastos. En este caso, solo se da una reasignacion de los recursos, puesto que, el gobierno los
retira de una parte del sector privado via impuestos, para asignarlos a otros grupos del
mismo sector privado. De esta manera, bajo un equilibrio entre los ingresos y los gastos
publicos, el ahorro, la inversion y el consumo, tanto publico como privado, no se
modifican.

En Colombia los impuestos son de caracter nacional, departamental y local. Esto quiere
decir que los impuestos de caracter nacional aplican para todas las personas naturales o
juridicas residentes en el pais y los impuestos de caracter departamental y regional son
determinados por cada region del pais conforme a un tope maximo y minimo establecido
por Ley. Ahora por impuesto se entiende como dinero que una persona, una familia o una
empresa deben pagar al Estado para contribuir con sus ingresos. Esta es la forma mas
importante por medio de la cual el Estado obtiene recursos para llevar a cabo sus
actividades y funciones (administracion, inversion social, en infraestructura, en seguridad
nacional, en prestacion de servicios, etc.).

Dentro de los impuestos cobrados a nivel municipal se encuentra el Industria y Comercio,
siendo el mas conocido y es el que deben pagar todas las personas naturales, juridicas y
sociedades de hecho que realicen directa o indirectamente dentro del territorio del Distrito
Capital, cualquier actividad industrial, comercial o de ser vicios, ya sea que se cumplan de
forma perrrganente u ocasional, en inmueble determinado, con establecimiento de comercio
o sin ellost?.

19 INDUSTRIA Y COMERCIO, AVISOS Y TABLEROS. Bogota 2 de marzo 1999. Disponible en internet:
(http://www.eltiempo.com/archivo/documento/MAM-937177)
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El impuesto de avisos y tableros también es un es un gravamen de caracter municipal que
grava toda actividad industrial, comercial o de servicios que se realiza en el municipio de
Rio de Oro en forma ocasional o permanente, con o sin establecimientos.

Los ingresos son la expresion monetaria de los valores recibidos, causados o producidos
por concepto de ingresos fiscales, venta de bienes y servicios, transferencias y otros, en
desarrollo de la actividad financiera, econdmica y social del ente econdmico por lo tanto
son los que necesitan los municipios como Rio de Oro para realizar las inversiones
necesarios para el mejoramiento de la calidad de vida de sus habitantes.

Entre tanto los ingresos corrientes ! corresponden a aquellos que en forma regular y
periddica se recauda el ente territorial por concepto de la aplicacién de impuestos, tasas,
multas y contribuciones, siempre que no sean ocasionales. De acuerdo con su origen se
identifican como Tributarios y No tributarios, los cuales a su vez se dividen de la siguiente
forma:

Tributarios: Aquellos que los contribuyentes deben pagar en forma obligatoria al Estado,
representado por los municipios y los departamentos, sin que exista ningin tipo de
contraprestacion. Estos, a su vez, se dividen en:

Tipo de impuesto. Directo Propiedades y rentas de las
Personas: Predial unificado

Vehiculos: Indirecto Actividades econdmicas
Especificas: Industria y Comercio

No tributarios: Aquellos ingresos que se originan por el cobro de derechos, prestacion de
servicios publicos, explotacion, produccion y distribucién de bienes y servicios. Dentro de
estos se incluye las valorizaciones que se generan como contraprestacion por la
construccion de una obra concreta

Ahora los egresos se pueden definir como las disminuciones patrimoniales que afectan los
resultados de un periodo, aunque no constituyan desembolso o salida de efectivo; tales
disminuciones pueden ser gastos costos o perdidas y los egresos de funcionamiento
corresponden a todos aquellos gastos que son indispensables para el normal desarrollo de
las competencias de los municipios tales como gastos de personal, generales y
contribuciones de némina. Sobre estos egresos se debe hacer seguimiento con el fin de
conocer la dindmica que han tenido, y en caso de que se haya llevado a cabo algun proceso
de restructuracion, sus efectos y el ahorro esperado y observado.

La inversidén son los gastos que generan riqueza y tiene un beneficio inmediato y futuro y
estan destinados a crear infraestructura y servicios sociales y es lo que deben realizar en

1 BARON, Maria Carolina. ACTUALIZACION DE LA METODOLOGIA DE BRC INVESTOR
SERVICES S.A 2007
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forma constante y progresiva los entes territoriales como Rio de Oro, con el propdsito de
mejorar y contribuir al desarrollo social, econdmico y cultural de la region.

En todo pais, departamento o region el sector empresarial se encuentra divido en tres granas
sectores como industrial comercial y de servicio, en principio, lo que diferencia de una
empresa industrial de una de servicios o de una comercial es la actividad que realizan.

La clasificacion entre un tipo de establecimientos de comercio y otro nos la da la CNAE
(Clasificacion Nacional de Actividades Econdmicas). Los establecimientos de comercio
industriales se caracterizan porque, a través de la adquisicién de unas materias primas y la
transformacion de las mismas, obtienen un producto final. Los establecimientos de
comercio industriales pueden ser extractivas o0 manufactureras: las primeras se dedican a
la explotacion de los recursos naturales y las segundas transforman la materia prima en
productos terminados.*?.

Los establecimientos del sector comercial son aquellas s que adquieren bienes o
mercancias para su venta posterior. Los establecimientos comerciales se clasifican a su vez
en mayoristas (adquieren bienes en grandes cantidades para distribuir, normalmente entre
los minoristas), minoristas (venden a una escala mucho menor que los mayoristas,
normalmente al consumidor final del producto), y las terceras son las comisionistas (se
encargan de vender productos a cambio de una comision) y los establecimientos del sector
de servicios son las que se caracterizan por la venta de servicios, bien sean profesionales o
de cualquier otro tipo. Los servicios tiene tres caracteristicas: son intangibles (no se pueden
tocar), son heterogéneos (son diferentes en funcion de la demanda de las personas) y la
tercera es que caducan, tiene una permanencia en el tiempo y se tiene que utilizar cuando
estan en uso.

El Proceso Administrativo, Es la interaccion dindmica de las diferentes funciones
administrativas convertida en la herramienta basica que permite la correccion y ajuste
continuo mediante la retroalimentacion para la evolucion y el cambio permanente. El
proceso permite el curso de acciones concibiendo la aplicacion de los principios
(planeacion, organizacion, direccion y control) y funciones para la consecucion de los
objetivos.*®

La planeacion es la funcion que determina anticipadamente, los objetivos a cumplirse y
qué debe hacerse para el logro de éstos de la mejor manera posible. La planeacion
determina donde se pretende llegar, qué debe hacerse, cudndo y en qué orden; esta funcion
es considerada como técnica para minimizar la incertidumbre y dar mas consistencia al
desemperio de la empresa.

12 SECTOR INDUSTRIAL, COMERCIAL Y DE SERVICIOS. Bogota 16 de noviembre de 2004. Disponible
en internet: (http://www.navactiva.com/es/asesoria/establecimientos-comerciales-industriales-y-de-
servicios_18227)

13 CHIAVENATO, ldalberto. Introduccion a la Teoria General de la Administracion. 4. ed. México: Mac
Graw-Hill, 1993. p 383.
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Asi mismo la organizacion es la estructura en la cual se agrupan y clasifican las
actividades con el fin de alcanzar los objetivos predeterminados en la Planeacion. Asigna
los recursos necesarios y coordina los esfuerzos que indica de modo cooperativo con las
demas personas, facilitando el establecimiento de politicas, lo cual permite a la empresa
pronosticar su futuro y sus probables ganancias.

La organizacion es de gran importancia porque ejerce una funcion integradora, que permite
la articulacion y coordinacion de los componentes de la empresa, asigna funciones y tareas,
determina niveles de jerarquia, suministra métodos de trabajo, establece relaciones entre
unidades de trabajo, asigna responsabilidades, define lineas de autoridad y define la
estructura de la empresa.

La funcidn de organizacion consta de cuatro componentes; tareas, personas, 6rganos y
relaciones.

Tareas, trabajo realizado en una empresa que origina la especializacion de una actividad o
funcidn, derivada esta ultima de los objetivos definidos en la planeacion

Personas, cada una de éstas es designada para ocupar un cargo gque €s una porcion
especifica del trabajo global. Esta designacién debe tener en cuenta habilidades,
actividades e interés y comportamiento etc.

Organos, las personas y el trabajo se agrupan en 6rganos a medida de que tengan
caracteristicas u objetivos semejantes.

Relaciones, lazos que unen a las personas con su trabajo y con las demas personas.

Como organizar es un proceso continuo en el que es necesario evaluar periodicamente y la
estructura de la empresa tiende a cambiar este debe asegurarse de utilizar los siguientes
instrumentos®®.

Por direccion®® Se entiende como la capacidad para guiar y motivar a los trabajadores hacia
el logro de los objetivos de la empresa; es decir como influir en las personas para que estas
contribuyan al logro de las metas de la organizacion y el grupo. A través de la direccion los
gerentes ayudan a los trabajadores a satisfacer sus propias necesidades y utilizar su
potencial al mismo tiempo que contribuyen al éxito de la empresa. La capacidad de
persuadir a otro, de buscar con entusiasmo objetivos definidos, es asi como se define el
liderazgo.

Otro medio importante para dirigir es la motivacion y comunicacion; motivar se refiere al
impulso de una persona para realizar su labor, porque desea hacerlo para satisfacer una
necesidad, La comunicacion se refiere a la trasferencia de informacién, ideas,

14 Ibid,. p. 385.
15 Ibid,. p. 386.
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conocimientos, emociones mediante simbolos convencionales lo que propicia el
entendimiento entre una persona y otra. La empresa no puede existir sin comunicacion si
ésta no se produce, los empleados dificilmente sabran que labores se desempefian, que
hacen sus comparieros; la gerencia no recibe la informacion y la administracion esta
incapacitada para entregar instrucciones. Esto imposibilita el trabajo.

Y el control es la medicidn y correccion del desempefio a fin de asegurarse de que se
cumple con los objetivos de la empresa y los planes disefiados para alcanzarlos. Para tener
control se necesitan dos cosas: crecer y actuar de manera que se ejercite la responsabilidad
para dirigir la vida, por lo tanto en todos los establecimientos de comercio es fundamental
contar con sistemas de control®® .

El proceso basico del control sin importar donde se encuentre ni lo que controle comprende
tres pasos:

Establecimientos de Estandares. Puntos de referencia con que los gerentes disefian los
controles estableciendo planes y estandares especiales, definidos estos ultimos como
criterios para el desempefio. Se trata de puntos seleccionados en toda la planeacion, donde
se mide la capacidad, indica a los gerentes la forma en que avanzan las cosas sin tener que
evaluar.

Decision del desempefio. No siempre es factible, debe efectuarse con base al futuro para
que se detecten desviaciones antes de que ocurran problemas y asi se puedan evitar. Los
estandares deben elaborarse con mucho cuidado, disponiendo de medios que determinen
con exactitud lo que estan haciendo los subordinados para que la evaluacién del desempefio
sea més sencilla.

Correccion de desviaciones. Los estandares deben de reflejar los puestos de una estructura
organizacional, si se mide el desempefio, de acuerdo con esto es mas facil corregir las
desviaciones; éstas son el punto en el que el control puede verse como parte de todo el
sistema administrativo®’.

2.4 MARCO LEGAL

De conformidad con el articulo 287 de la Carta Politica, “las entidades territoriales gozan
de autonomia para la gestion de sus intereses, dentro de los limites de la Constitucion y la
ley”; es decir, esa autonomia de gestion no es absoluta, sino que debe ejercerse dentro de
precisos lineamientos superiores.

En concordancia con este precepto, el articulo 288 ibidem establece que las competencias
asignadas en los distintos niveles territoriales, seran ejercidas conforme a los principios de
coordinacion, concurrencia y subsidiariedad “en los términos que establezca la ley”.

16 Ibid,. p. 388.
17 Ibid,. p. 390.
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Acorde con estos principios, el Constituyente sefiala en materia tributaria, respecto de los
municipios:

“Articulo 313: Corresponde a los concejos: Votar de conformidad con la Constitucion y la
ley los tributos y los gastos locales”. Por tanto, la potestad impositiva de las entidades
territoriales tiene que adecuarse a los mandatos de la ley que, a su vez, debe estar conforme
con la Constitucion.

Ley 14 de 1983 de 6 de julio, por la cual se fortalecen los fisicos de las entidades
territoriales y dictan otras disposiciones. En el articulo 32 trata del Impuesto de Industria 'y
Comercio recaera, en cuanto a materia imponible, sobre todas las actividades comerciales,
industriales y de servicio que ejerzan o realicen en las respectivas jurisdicciones
municipales, directa o indirectamente, por personas naturales, juridicas o por sociedades de
hecho, ya sea que se cumplan en forma permanente u ocasional, en inmuebles
determinados, con establecimientos de comercio o sin ellos. (Nota: El aparte resaltado fue
declarado exequible por la Corte Constitucional en la Sentencia C-121 de 2006.).

En el articulo 33 el Impuesto de Industria y Comercio se liquidara sobre el promedio
mensual de ingresos brutos del afio inmediatamente anterior, expresados en moneda
nacional y obtenidos por las personas y sociedades de hecho indicadas en el articulo
anterior, con exclusion de: Devoluciones-ingresos provenientes de venta de activos fijos y
de exportaciones-, recaudo de impuestos de aquellos productos cuyo precio esté regulado
por el Estado y percepcion de subsidios. Sobre la base gravable definida en este articulo se
aplicara la tarifa que determinen los Concejos Municipales.

El articulo 34. Para los fines de esta Ley, se consideran actividades industriales las
dedicadas a la produccion, extraccion, fabricacion, confeccion, preparacion,
transformacion, reparacion, manufactura y ensamblaje de cualquier clase de materiales o
bienes.

El articulo 35. Se entienden por actividades comerciales, las destinadas al expendio,
compraventa, o distribucién de bienes o mercancias, tanto al por mayor como al por menor,
y las demas definidas como tales por el Cédigo de Comercio siempre y cuando no estén
consideradas por el mismo Codigo o por esta Ley, como actividades industriales o de
servicios. (Nota: El aparte resaltado fue declarado exequible por la Corte Constitucional en
la Sentencia C-121 de 2006.).

El articulo 36. Son actividades de servicios las dedicadas a satisfacer necesidades de la
comunidad mediante la realizacion de una o varias de las siguientes o analogas actividades:
expendio de bebidas y comidas; servicio de restaurante, cafés, hoteles, casas de huéspedes,
moteles, amoblados, transporte y aparcaderos, formas de intermediacion comercial, tales
como el corretaje, la comision, los mandatos y la compra-venta y administracion de
inmuebles, servicios de publicidad, interventoria, construccion y urbanizacion, radio y
television, clubes sociales, sitios de recreacion, salones de belleza, peluquerias, porteria,

29



servicios funerarios, talleres de reparaciones eléctricas, mecanicas, auto mobiliarias y
afines, lavado, limpieza y tefiido, salas de cine y arrendamiento de peliculas y de todo tipo
de reproducciones que contenga audio y video, negocios de montepios y los servicios de
consultoria profesional prestados a través de sociedades regulares o de hecho. (Nota: la
expresion sefialada con negrilla en este articulo fue declarada exequible por la Corte
Constitucional en la Sentencia C-220 del 16 de mayo de 1996.).

El articulo 37. El impuesto de avisos y tableros, autorizado por la Ley 97 de 1913 y la Ley
84 de 1915 se liquidaran y cobraran en adelante a todas las actividades comerciales,
industriales y de servicios como complemento del impuesto de industria y comercio, con
una tarifa de un quince por ciento (15%) sobre el valor de éste, fijada por los Concejos
Municipales.

Nota: La Ley 75 de 1986, en su articulo 78, dice lo siguiente: “Adicionase los articulos 37
de la Ley 14 de 1983 y 200 del Decreto 1333 de 1986, en el sentido de que al sector
financiero, al cual hacen referencia los articulos 41 y 48 de la Ley 14 de 1983, también se le
liquidara y cobrara el impuesto de avisos y tableros, autorizado por las Leyes 97 de 1913 y
84 de 1915.”

Decreto 1333 de 1986, por el cual se expide el Codigo de Régimen Municipal en su articulo
1° El Codigo de Régimen Municipal comprende los siguientes Titulos: EI Municipio como
entidad territorial; Condiciones para su creacion, deslinde y amojonamiento; Planeacion
municipal; Concejos; Acuerdos; Alcaldes; Personeros; Tesoreros; Entidades
descentralizadas; Bienes y rentas municipales; Presupuesto; Contratos; Personal; Control
fiscal; Divisiones administrativas de los Municipios; Asociaciones de Municipios; Areas
Metropolitanas; Participacion comunitaria y disposiciones varias. (Nuevo; apenas relaciona
el contenido del Cddigo).

En él se incorporan las normas constitucionales relativas a la organizacién y el
funcionamiento de la administracion municipal y se codifican las disposiciones legales
vigentes sobre las mismas materias.

En el articulo 2°. La legislacion municipal tiene por objeto dotar a los Municipios de un
estatuto administrativo y fiscal que les permita, dentro de un régimen de autonomia,
cumplir las funciones y prestar los servicios a su cargo, promover el desarrollo de sus
territorios y el mejoramiento socio - cultural de sus habitantes, asegurar la participacion
efectiva de la comunidad en el manejo de los asuntos publicos de caracter local y propiciar
la integracion regional.

Acuerdo No 010 del 29 de mayo de 2003, por el cual se expide el nuevo estatuto de rentas
para el Municipio de Rio de Oro (Cesar) y se dictan otras disposiciones.

Articulo 1 adoptase como Estatuto de Rentas, de procedimientos tributarios, Régimen
Sancionatorio y Cobro Administrativo Coactivo, para el Municipio de Rio de Oro.

En el articulo 2° el estatuto de rentas para el Municipio de Rio de Oro (Cesar), tiene por
objeto la definicion general de los impuestos, tasas, contribuciones y otros ingresos, su
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administracion, determinacion, discusion, control y recaudo, lo mismo que la regulacion del
régimen de infracciones y sanciones.

El Estatuto contiene igualmente las normas procedimentales que regulan la competencia y
la actuacion de los funcionarios de renta y de las autoridades encargadas de la inspeccion y
vigilancia de las actividades vinculadas a la produccion.

El capitulo Il Impuesto de Industria y Comercio en el articulo 24. Naturaleza, Hecho
generador. El impuesto de Industria y Comercio es un gravamen de caracter general
obligatorio, como lo establece el articulo 195 del Decreto 1333 de 1986, cuyo hecho
generador lo constituye la realizacion de actividades industriales, comerciales y de
servicios, incluidas las del sector financiero, en el Municipio de Rio de Oro (Cesar) directa
o0 indirectamente, por personas naturales, juridicas o sociedades de hecho, ya sea que se
cumplan en forma permanente u ocasional, en inmuebles determinados como
establecimientos de comercio o sin ellos.
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3. DISENO METODOLOGICO

3.1 TIPO DE INVESTIGACION

Para el desarrollo del presente trabajo se realiz6 a través de la investigacion descriptiva,
buscando delimitar hechos caracteristicos del problema en estudio donde se indaga,
describe y se observa una situacién concreta, ya que gracias a esta se analizaron las
incidencia del sector comercial y de servicios del municipio de Rio de Oro frente a los
ingresos que recauda el municipio por concepto del impuesto de industria y comercio.

3.2 POBLACION

La poblacion objeto de estudio estuvo conformada por los 134 establecimientos
comerciales y de servicios del municipio de Rio de Oro de la zona urbana registradas en la
Camara de Comercio de Aguachica (Anexo A)

3.3 MUESTRA

Para mayor confianza en la informacidon y teniendo como base el tamafio de la poblacién se
tomo el 100% de la poblacion.

3.4. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE INFORMACION

Para la recoleccion de la informacion se utilizé la entrevista y la encuesta, y como
instrumento, el cuestionario aplicado a la poblacion objeto de estudio, que son la Secretaria
de Hacienda y los establecimientos del municipio de Rio de Oro, considerando estos
elementos como parte de la fuente primaria (Anexo B-C); como fuentes secundarias se
consultaron bibliografia sobre el tema de impuesto de industria y comercio y contabilidad.
Asi mismo, se complemento con algunas personas conocedoras del tema de impuesto de
industria y comercio.

3.5. PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LA INFORMACION

Los datos fueron tomados mediante la entrevista y la encuesta, los cuales fueron
valorados cuantitativamente mediante el conteo de respuestas frente a cada variable y la
ponderacion de cada grupo de respuestas y cualitativamente a través de la interpretacion de
cada respuesta en forma individual.
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4. RESULTADOS Y DISCUSIONES

4.1 ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA ENTREVISTAY LA ENCUESTA

4.1.1 Andlisis de los resultados de la encuesta aplicada a los establecimientos de
comercio del Municipio de Rio de Oro.

Tabla 1. Sector al que pertenece

Item Frecuencia | Porcentaje
Comercial 79 59%
Servicios 37 28%
Comercial y servicios 11 8%
NR 7 5%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Gréfica 1. Sector al que pertenece

4

= Comercial
= Servicios
= Comercial y servicios

m NR

Fuente: Autoras del proyecto

De acuerdo a los resultados obtenidos se pudo conocer que en el municipio de Rio de Oro
la mayoria de los establecimientos de comercio existentes realizan actividad comercial en
un 59% y un 28% es de servicios, y se presenta la combinacion de aquellos
establecimientos de comercio donde la actividad esta entre comercial y de servicios con un
8%, de esta manera se pude concluir que en el municipio de Rio de Oro la actividad
predominante entre los establecimientos de comercio es el comercial.
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Tabla 2. Conocimiento de los impuestos que deben cancelar los establecimientos
comerciales y de servicios.

Item Frecuencia | Porcentaje
Si 59 44%
No 59 44%
NR 16 12%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Grafica 2. Conocimiento de los impuestos que deben cancelar los establecimientos
comerciales y de servicios.

m Sj
= No

= NR

Fuente: Autoras del proyecto

Analizando los resultados obtenidos se pudo conocer que el 44% de los encuestados
conocen el total de los impuesto que deben cancelar para que sus establecimientos puedan
funcionar conforme a lo establecido por la Ley, mientras que el otro 44% manifiesta no
tener el conocimientos sobre los mismos o0 solo tienen una idea general sobre esta clase de
compromisos el 12 % no responde, de esta manera se puede determinar que no existe un
conocimiento total sobre los impuestos que debe pagar una organizacion.
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Tabla 3. Impuesto del Municipio cancelado por los establecimientos comerciales y de
servicios.

Item Frecuencia | Porcentaje
Industria y comercio 55 41%
Impuestos de Avisos Yy 12 8%
tableros
Impuestos de pesas y 7 5%
medidas
Industria 'y comercio- 13 11%
Avisosy Tableros
NR 47 35%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Gréfica 3. Impuesto del Municipio cancelado por los establecimientos comerciales y
de servicios.

® Industria y comercio

® Avisosy Tableros

» Pesas y Medidas

® Industria y comercio-Avisos y

Tableros

= NR

Fuente: Autoras del proyecto

Dentro de los impuestos mas conocidos por los propietarios de los establecimientos de
comercio existentes en el municipio de Rio de Oro se encuentra el de Industria y Comercio,
pues es el mas manejado por los propietarios o administradores de los negocios, también se
encuentran en menor proporcion el de avisos y tableros y de pesas y medidas, mostrando
de esta manera se puede concluir que los comerciantes del municipio se encuentran
relacionados a nivel de impuesto con el de Industria y comercio siendo el més reconocidos
por ellos.
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Tabla 4. Motivos por los cuales no se cancela el impuesto de industriay Comercio

Item Frecuencia | Porcentaje
Desconocimiento 28 21%
No lo cree importante 13 10%
La Alcaldia no sensibiliza 36 27%
su importancia
No cree que los recursos 23 17%
sean invertidos en el
municipio
NR 34 25%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Gréfica 4. Motivos por los cuales no se cancela el impuesto de industriay Comercio

® Desconocimiento
= No lo cree importante

= La Alcladia no sensibiliza su
importancia

= No cree que los recursos sean
invertidos en el municipio

= NR

Fuente: Autoras del proyecto

Segun los resultados obtenidos se pudo conocer que los motivos principales por los cuales
los establecimientos de comercio en el Municipio de Rio de Oro no cancelan los impuestos
se debe principalmente a que la Alcaldia no sensibiliza a la comunidad de su relevancia y
por desconocimiento, sin embargo también se encuentran factores como no creerlo
importante y no creer que los recursos sean invertidos en el municipio frente a un 25% que
no responde, motivos que llevan a concluir que la Administracion Municipal requiere de
programas de incentivos para el pago de impuestos en la localidad.
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Tabla 5. Importancia de pagar el impuesto de Industria y Comercio

Item Frecuencia Porcentaje
Muy importante 23 18%
Importante 43 32%
Poco importante 34 25%
NR 34 25%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Grafica 5. Importancia de pagar el impuesto de Industriay Comercio

= Muy importante
= [mportante
® Poco importante

= NR

Fuente: Autoras del proyecto

Para el 32% de los encuestados consideran que el pagar impuestos de industria y comercio
es un aspecto importante y el 25% poco importante, mientras que el 18% lo establece muy
importante, lo que conlleva a determinar que en de Rio e Oro se requiere con urgencia de
un proyecto enfocado a la sensibilizacién de impuestos y la cultura de pago lo que se
traduce para el municipio en obras que generen bienestar para la comunidad, solo que este
es un proceso que debe iniciarse automaticamente para que los resultados de reflejen en
forma gradual.

37



Tabla 6. Problemas presentados por no pagar impuestos en los establecimientos
comerciales y de servicios.

Item Frecuencia | Porcentaje
Si 13 10%
No 87 65%
NR 34 25%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Gréfica 6. Problemas presentados por no pagar impuestos en los establecimientos
comerciales y de servicios.

\
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- Si
= No
= NR

Fuente: Autoras del proyecto

Revisando la informacion suministrada por los encuestados y luego de tabularla se pudo
conocer que la mayoria de los establecimientos de comercio en el Municipio de Rio de Oro
representados en un 65% no han presentado problema por no pagar sus impuestos, ya que
consideran que es un aspecto que hasta el momento no les ha dificultado ninguna de sus
actividades mientras que el 10% manifiesta haber presentado alguno inconveniente en la
parte legal, situacion que demuestra la gran necesidad de sensibilizar a las comunidades

sobre la importancia y relevancia que tiene para un municipio de el pago de impuestos.
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Tabla 7. Solicitud de paz y salvo de pago de impuestos para acceder a créditos o
participar en proyectos

Item Frecuencia | Porcentaje
Si 10 8%
No 90 67%
NR 34 25%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Gréfica 7. Solicitud de paz y salvo de pago de impuestos para acceder a créditos o
participar en proyectos
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25%
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= NR

Fuente: Autoras del proyecto

Segln los resultados obtenidos la mayoria de los establecimientos de comercio en el
municipio respondieron que no les han solicitado paz y salvo de pago de impuestos para
acceder a créditos o participar en proyectos, en la mayoria de los casos el documento que
les solicitan es el certificado de Camara de Comercio y solo el 8% han necesitado de este
documento para acceder a créditos, aspecto que implica una mejor articulacion entre los
diferentes estamentos para consolidar los compromisos que adquieren los establecimientos

de comercio para su buen y normal funcionamiento.
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Tabla 8. Ventas anuales de los establecimientos comerciales y de servicios.

Item Frecuencia | Porcentaje
$8.000.000 a 15.000.000 30 22%
15.000.001 a 25.000.000 40 31%
25.000.001 a 35.000.000 20 15%
Mas 35.000.001 10 7%
NR 34 25%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Gréfica 8. Ventas mensuales de los establecimientos comerciales y de servicios.

Segun los datos obtenidos de los establecimientos de comercio encuestados del municipio
de Rio de Oro los rangos promedios de ventas anuales se encuentra establecidos de la
siguiente manera: de ocho a quince millones de pesos en un 22%, de quince a veinticinco
millones 31%, de veinticinco a treinta y cinco millones de pesos un 15% y mas de treinta
y cinco millones un 7%, por tanto estos valores son los valores para calcular los ingresos
por concepto de impuestos del municipio.

Fuente: Autoras del proyecto



Tabla 9. Aceptacion sobre la implementacién de programas y campafias por parte de
la Alcaldia para promover el pago de impuestos

Item Frecuencia Porcentaje
Si 120 90%
No 7 5%
NR 7 5%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Gréficas 9. Aceptacion sobre la implementacion de programas y campafas por parte
de la Alcaldia para promover el pago de impuestos

Fuente: Autoras del proyecto

La mayoria de los establecimientos de comercio encuestados representados en un 90% se
encuentran de acuerdo con, que la Alcaldia Municipal implemente programas y camparias
para promover el pago de impuestos, pero al mismo tiempo que muestre los resultados y la
inversion realizada con el pago de los mismos, solo el 5% de los encuestados manifestd no
estar de acuerdo con la realizacion de los programas y campafias para promover el pago de
impuestos, pues este tema no le prestan la atencion necesario, por tanto se pudo evidenciar
que este tipo de actividad contaran con la receptividad de la poblacién objetivo.
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Tabla 10. Recomendaciones para mejorar el pago de impuestos por concepto de
industria y comercio en el Municipio de Rio de Oro

Item Frecuencia | Porcentaje
Socializar a la comunidad 34 25%
en que se invierten los
impuestos
Realizar  conversatorios 21 16%
sobre el pago de
impuestos
Involucrar a la 18 14%
comunidad en las
campafas de pago de
Impuestos
Realizar rendicion  de 27 20%
cuentas solo del pago de
Impuestos
NR 34 25%
Total 134 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Grafica 10. Recomendaciones para mejorar el pago de impuestos por concepto de
industria y comercio en el Municipio de Rio de Oro.

4‘ NN

l + Realizar conversatorios
14% * Involucrar a la comunidad en las
campafas
+ Realizar rendicion de cuentas

NR

Fuente: Autoras del proyecto

Dentro de las recomendaciones que los encuestados dieron a conocer sobre el tema del
pago de impuesto como realizar la socializacion a la comunidad en que se invierten los
impuestos, de igual manera hacer conversatorios sobre el pago de impuestos, asi como



involucrar a la comunidad en las campafias a realizar y por ultimo realizar una rendicién de
cuentas unicamente sobre el manejo de los recaudos por conceptos de impuestos.

4.1.2 Analisis de los resultados de la entrevista aplicada a la Secretaria de Hacienda
del Municipio de Rio de Oro. ElI Municipio de Rio de Oro cuenta con una seccion de la
Secretaria de Hacienda que maneja el tema de los impuestos, la persona asignada liquida de
acuerdo al estatuto de rentas aprobado por el Consejo Municipal, sin embargo el area no se
encuentra sistematizada por tanto todo el trdmite que se realiza es manual, mediante el
registro de la informacién en un libro, de las cancelaciones, y solo se hace como una
medida de regular para conocer los nombres de los establecimientos de comercio y
personas que cancelan el impuesto de industria y comercio.

La Secretaria de Hacienda no lleva registro de los establecimientos de comercio existentes
en el municipio porque la mayoria son transitorios asi que simplemente recaudan lo que se
presenta, por tanto no tienen informacion sobre cuales establecimientos de comercio son los
gue estan funcionando permanentemente y cuales solo funcionan temporalmente.

La Administracion municipal ha tenido la intencién de disefiar y ejecutar campafias para el
pago de impuestos al sector comercial, pero hasta el momento solo se ha quedado en el
intento, por lo que este tipo de actividades no se han realizado.

El acuerdo No 010 de mayo 29 de 2003 por el cual se expide el nuevo estatuto de rentas del
municipio es aplicado a cabalidad en el momento que los establecimientos de comercio o
personas van a cancelar, por lo que es el Unico parametro existente y por el cual se debe
regir la Administracion municipal

El comportamiento de los ingresos del municipio por concepto de industria y comercio han
venido en aumento, pero este cambio se ha podido evidenciar con una diferencia
considerable a partir del afio 2013, debido a la inscripcion de algunos establecimientos de
comercio nuevos y/o temporales con el fin de exploraciones de la ruta del sol.

En el tema de la destinacion de los ingresos por concepto de industria y comercio, no se
obtuvo una respuesta clara, sin embargo en necesario tener en cuenta que el recaudo de
estos ingresos corresponden a ingresos propios, por tanto la administracion destina la
asignacion de acuerdo a sus necesidades que, en este caso son para el propio
funcionamiento en los gastos de administracion, ademas de tener presente que el municipio
tiene un déficit desde hace varios afios que no ha sido saldado, lo cual afecta sus finanzas.

La comunidad es informada como son invertidos los ingresos mediante el proceso de
rendicion de cuenta, sin embargo no se maneja al publico, pero estos documentos pueden
ser solicitados por los particulares en el momento que lo requieran.

Si, se realiza proyeccion de los ingresos por concepto de industria y comercio, pero este
proceso es realizado por la oficina de presupuesto.
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Dentro de las observaciones realizadas desde la Secretaria de Hacienda para mejorar el
recaudo por concepto de Industria y Comercio se encuentra el de organizar un listado de los
establecimientos de comercio, incluyendo tiendas y demas entidades existentes, para
determinar el tiempo que tienen de estar funcionando para establecer cuales son permanente
y cuales transitorios y de esta manera disefiar campafias practicas para el pago del impuesto
de industria y comercio, mejorando el recaudo del mismo y tener una proyeccion mas
acertada y eficiente.

Las recomendaciones realizadas desde la Secretaria de hacienda se encuentran en gestionar
el cobro de manera gradual del impuesto de industria y comercio e informar a los
contribuyentes sobre la obligatoriedad de cancelarlo, asi como informar las sanciones que
acarrea el no pago del mismo (evasién de impuestos).

42 DIAGNOSTICO SITUACIONAL _ SOBRE EL___NUMERO _DE
ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO QUE FUNCIONAN EN EL MUNICIPIO
DE RIO DE ORO Y EL. COMPORTAMIENTO DEL PAGO DEL IMPUESTO DE
INDUSTRIA Y COMERCIO

Rio de Oro es un municipio del Departamento del Cesar, con una poblacion segun el Plan
de Desarrollo del Municipal 2012-2015 de 13.939 personas. La dinamica econémica del
municipio corresponde principalmente al sector agropecuario, donde su base esencial
productiva esta sustentada en actividades agricolas en todas las zonas del municipio y en la

Ganaderia extensiva en la zona plana; en términos comerciales se pude mencionar que los
establecimientos de comercio existentes en el municipio son pocos y algunos de ellos
funcionan de forma transitoria de acuerdo a los requerimientos del medio.

Las actividades de los establecimientos de comercio del Municipio de Rio de Oro estan
divididas de la siguiente manera: comercial un 59%, de servicios un 28%, combinacion de
comercial y de servicios 8%, para un total de 134 organizaciones inscritas en la Camara de
Comercio del Municipio de Aguachica, no obstante al realizar el trabajo de campo se pudo
evidencia que existe un promedio de 25 establecimientos que no cuenta con ningun registro
legal para funcionar.

Por otra parte se pudo identificar que el 44% de los encuestados conocen cuales son los
impuestos que deben cancelar con el propésito de cumplir con los requerimientos legales y
tributarios mientras que otro 44% desconoce esta informacion, sumado al 12 que no
responde y los impuestos mas reconocidos por el sector comercial son el de industria y
comercio, avisos y tableros y pesas y medidas.

De igual manera se pudo conocer que el motivo por el cual los establecimientos de
comercio no cancelan el impuesto de industria y comercio, se debe a que la Administracion
Municipal no sensibiliza a la comunidad sobre su importancia y por tanto no le dan el valor
gue este tema tiene, ademas de no creer que los recaudado, que por este concepto se realiza
sea invertido en el municipio de una manera honesta y transparente, por lo que se puede
concluir que la importancia que le brindan al tema no es de gran relevancia.
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Por otra parte al 65% de los establecimientos de comercio del Municipio de Rio de Oro no
se les ha presentado inconveniente alguno por no pagar impuestos y solo el 10%
manifiestan si haber tenido dificultades en términos legales, ademas la mayoria de ellos
también comentan que no les han solicitado paz y salvo del pago de impuesto de industria y
comercio para acceder a créditos o participar el proyectos ya que siempre les han solicitado
el certificado de la Camara de Comercio, que es tramitado en la ciudad de Aguachica.

De acuerdo a la informacion suministrada por los establecimientos de comercio
encuestados se pudo conocer que las ventas anuales de ellos se encuentran en los rangos de
$8.000.000 a mas de $35.000.000 y la mayoria de las organizaciones estarian que
corresponde a un 90% se encuentran de acuerdo con, que la Alcaldia Municipal implemente
programas y camparias para promover el pago del impuesto de industria y comercio
siempre y cuando estos sean invertidos en el municipio, para lo cual es necesario realizar la
socializacion a la comunidad en que se invierte dicho recaudo, hacer conversatorios sobre
el pago del impuesto de industria y comercio, asi como involucrar a la comunidad en las
campafias y realizar una rendicion de cuentas Unicamente sobre el manejo de los recaudos
por conceptos de impuestos.

A nivel de Administracion Municipal se cuenta con una Secretaria de Hacienda, que tiene
una seccion para el pago de impuestos, sin embargo esta ha sido manejada en forma poco
organizada y los tramites que se realizan son de manera manual, mediante el registro de la
informacion en un libro de contabilidad, y solo se hace como una medida de regular para
conocer los nombres de los establecimientos de comercio y personas que cancelan el
impuesto de industria y comercio; pues no cuenta con un software que les permita tener
informacion al dia y efectiva.

Asi mismo la dependencia tampoco ha realizado campafias de sensibilizacion sobre el pago
de impuestos, pues este clase de acciones solo se han quedado en el disefio, situacion a la
que se le suma no tener un inventario de los establecimientos de comercio existentes en el
municipio que permita identificar aquellos que funcionen de manera permanente y las que
funcionen temporalmente lo que arroja como resultado unas proyecciones equivocadas
sobre el ingreso por concepto de impuestos en el municipio.

No obstante Rio de Oro cuenta con ElI Acuerdo No 010 de mayo 29 de 2003 por el cual se
expide el nuevo estatuto de rentas del municipio el cual es aplicado como esté establecido,
pero solo a los establecimientos de comercio que se acercan a las oficinas de la Alcaldia, lo
que indica que la herramienta para el cobro de impuesto esta disefiada, solo se debe ejecutar
por parte de la Administracion Municipal.

Por lo tanto se puede concluir que en el Municipio de Rio de Oro es necesario implementar
un programa para el pago de impuestos para el sector comercial donde se sensibilice no
solo a las organizaciones, sino también a la comunidad en general, comenzando con un
proceso de credibilidad en el ente territorial de manera que los contribuyentes cancelen
oportuna y tranquilamente sus impuestos confiando que estos pueden ser invertidos en
obras que beneficiaran a toda la poblacion.
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4.3 CLASIFICACIQN DE LOS ESTABLESIMIENTOS DE COMERCIO DEL
MUNICIPIO DE RIO DE ORO ENTRE LOS SECTORES COMERCIALES Y DE
SERVICIOS

Para la clasificacion de los establecimientos de comercio primero se inicia con la definicién
de los mismos el cual es segun la Enciclopedia de la Economia, el conjunto de factores de
produccion coordinados, cuya funcién es producir un bien o servicio y la finalidad viene
determinada por el sistema de organizacion economica de mercado y la clase de actividad
que desarrolla. A nivel general los establecimientos de comercio se clasifican segun su
actividad en:

Establecimientos Comerciales. Son los que se dedican a la compra y venta de productos;
colocan en los mercados los productos naturales, semielaborados y terminados a mayor
precio del comprado, con lo que obtienen asi una ganancia, ejemplos: empresas
distribuidoras de productos farmacéuticos, supermercados, almacenes de electrodomésticos.

Establecimientos de Servicios. Las que buscan prestar un servicio para satisfacer las
necesidades de la comunidad, ya sea salud, educacion, transporte, recreacién, servicios
publicos, seguros y otros servicios; ejemplos: empresas de aviacion, centros de salud,
universidades, compafiia de seguros, corporaciones recreativas, editoriales.

De igual manera es necesario tener presente que en el Acuerdo 010 de Mayo 29 de 2003,
Por el cual es expide el nuevo estatuto de renta para el Municipio de Rio de Oro Cesar y se
Dictan otras disposiciones, se encuentra establecida una clasificacion del sector comercial y
se definen codigos, tarifas y las caracteristicas de las actividades, en el articulo 33.
Actividades econdmicas y tarifas determinadas de la siguiente manera:

Cadigo Actividad Industrial Tarifa
1101 Produccién de alimentos excepto bebidas

Produccion de calzado y prendas de vestir 4.0 X 1.000
1102 Fabricacion de productos primarios de hierro

Y acero; fabricacién de materia de transporte 4.0 X 1.000
1103 Demas actividades industriales 5.0 X 1.000

Actividad Comercial
2201 Venta de alimentos y productos agricolas
Venta de textos escolares y libros (incluye)
Cuadernos escolares); venta de drogas y
Medicamentos 5.0 X 1.000

2202 Venta de madera y materiales para la
Construccion; venta de automotores incluidas
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Motocicletas, ferreterias, venta de drogas

Veterinaria e insumos agropecuarios 6.0 X 1.000
2203 Venta de cigarrillos rancho y licores; venta 10.0 X 1.000

De joyas
2204 Demas actividades comerciales 6.0 X 1.000
2205 Servicios pablicos domiciliarios 8.0 X 1.000
2206 Abarrotes y distribuciones de productos

Alimenticios de primera necesidad

(Tiendas, graneros, dep0sitos) 4.0 X 1.000
2207 Distribucion de combustible sobre el margen

Bruto de comercializacién fijado por el

Gobierno nacional 10.0 X 1.000

Actividad de Servicios

3301 Transporte, publicaciones de revistas, libros y

Periddicos; radio fusion y programacion de

Television y telefonia celular 5.0 X 1.000
3302 Consultoria profesional, servicios prestados

Por contratistas de construccion, constructores
Y urbanizadores y presentacion de peliculas de

Sala de cine 6.0 X 1.000
3303 Peluqueria, zapaterias, servicios eléctricos,

Talleres de reparacion automotriz en general,

Videos y sastrerias 4.0 X 1.000
3304 Servicios de restaurante, cafeterias, bar, grill

Discotecas y similares, servicios de hotel, motel

Hospedaje, amoblado y similares, servicios de

Casas de emperio, servicios de vigilancia 8.0 X 1.000
3305 Demés actividades de servicios 8.0 X 1.000

De acuerdo a la investigacion realizada y los resultados de la tabla 1 en el Municipio de Rio
de Oro los establecimientos de comercio se encuentran clasificados de la siguiente manera:
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Gréfica 11. Numero de establecimientos de comercio del Municipio de Rio de Oro
clasificadas por actividad

11

Comercial Servicios Comercial-Servicios

Fuente: Autoras del proyecto
4.3.1 Clasificacion de los establecimientos comerciales del Municipio de Rio de Oro

Tabla 11. Establecimientos comerciales del Municipio de Rio de Oro

1 2204 HERRERA CARDOZA COMERCIA PARQUE PRINCIPAL
LIMITADA L
2 2204 MEDINA TORRES Y COMERCIA CARRETERA CENTRAL
CIA. LTDA L
3 2201 LIBRERIAY COMERCIA  CALLE SUCRE 1-64
PAPELERIA HERRERA L
4 2204 COMERCIALIZADOR COMERCIA CR2 2-19
A CEDS L
5 2206 LATIENDADEBETO COMERCIA CALLE BOLIVAR
L
6 2206 BODEGA LA COMERCIA CL2 2-06 B. LOS
PRADERA L CRITALES
7 2204 ALMACEN RIO DE COMERCIA CARRETERA CENTRAL
ORO L
8 2206  GRANERO JHON COMERCIA CRA?2 CALLE 1C
L
9 2206 TIENDAEL SUEZ COMERCIA  CALLE EL TELEGRAFO
L
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2201
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BOSQUE
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IDEAL

TIENDA MI RANCHO

DROGUERIAY
PERFUMERIA
ANDINA
TIENDA ROMAT

TIENDA LA
CRECIENTE
MISCELANEA LA
LECHUZA
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DE ORO

LA TIENDA DE YOJA

LA TIENDA DE
SANDY
TIENDA J.1

COLGENERICOX RIO
DE ORO
DISUMINISTRO

VARIEDADES
OCAPAIN
ANOSDA

COMERCIA
L
COMERCIA
L

COMERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
CLZOMERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
L

COMERCIA
L
COMERCIA
L
COMERCIA
L

COMERCIA
IC_IOI\/IERCIA
(LZOMERCIA
CLZOMERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
(LZOMERCIA
IC_IOI\/IERCIA
IC_ZOMERCIA
(LZOMERCIA
IC_lOI\/IERCIA
(LZOMERCIA
L
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BARRIO EL
CARRETERO
CALLE EL BOSQUE

CARRETERA CENTRAL
AVE.ARAUJO COTES
36A-

CARRETERA CENTRAL

CALLE EL BOSQUE

CALLE EL BOSQUE
CARRETERA CENTRAL

PARQUE PRINCIPAL

CARRETERA CENTRAL
CALLE SUCRE 1-19
PARQUE PRINCIPAL

BARRIO EL
CARRETERO

AV. ARAUJO COTES N.
1-66

BARRIO SAN MIGUEL

CALLE 2 SUR 7A 73
CALLE 2 N. 5-29

CALLE EL TELEGRAFO
2-42

CARRETERA CENTRAL
4-56

CALLE 1 4-19
AVENIDA ARAUJO
COTES
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2202

2202

2204

2204

2206

2204

2203

2204

2204

2206

2206

2201

2206

2206

2206

2202

2204

2201

2206

2204

2201

FERRETEGOMEZ
FERREQUIMICA

DISTRIBUIDORA
SANTA MARTA DEL
RIO
COMERCIALIZADOR
A CEDS
SURTIFERNANDO

SIXTO-NET
MOTO SAYLIJ

MISCELANEA
BAYONA
SHEKINA FERCOS

TIENDA EL CABLE.W

DISTRIBUCIONES
CELIA
FAMA RIO DE ORO

AUTOSERVICIO
MERCAFULL
TIENDA'Y FAMA SAN
NICOLAS

TIENDA EL PORTAL
DEL ROSARIO
MACRO QUIMICO

LA BOMBONEIRA

LIBRERIAY
PAPELERIA RIO DE
ORO
SURTIMATERIALES
CASELLES

RIVER EXPRESS

FAMA SAN MIGUEL
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L
COMERCIA
L
COMERCIA
L

COMERCIA
CLZOMERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
(IEOMERCIA
IC_ZOMERCIA
IC_ZOMERCIA
(LZOMERCIA
IC_IOI\/IERCIA
(LZOMERCIA
CLIOI\/IERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
CLIOMERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
(IEOMERCIA
(LZOMERCIA
L

COMERCIA
L
COMERCIA
L
COMERCIA
L
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CARRETERA CENTRAL

CALLE VENEZUELA
134
CALLE EL TELEGRAFO

CALLE VENEZUELA
CALLE VENEZUELA 3-
74

CARRERA 4 1-01
CARRETERA CENTRAL
BARRIO LA QUINTA
BARRIO LA QUINTA
BARRIO SAN MIGUEL
XDX N. 10-420

BARRIO LOS
CRISTALES
CARRETERA CENTRAL
CARRETERA CENTRAL
4-39

CARRETERA CENTRAL
CARRETERA CENTRAL
2-119

BARRIO SNA MIGUEL
Il ETAPA

CARRETERA CENTRAL

CALLE BOLIVAR

BARRIO LA QUINTA
BARRIO LA QUINTA

CALLE 1 N. 7A-43
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2206

2201

2201

2206

2206

2204

2204

2201

2202

2206

2204

2206

2206

2201

1103

2201

1101

2201

1102

TIENDA EL CREADOR

PAPELERIA LAURA
ANDREA
PAPELERIAY
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ROSA LIA

TIENDA ELISAYA

SUPERCARNES
EXPRESS
ALMACEN YOLED

MISCELANEA RIO DE
ORO

EMPACADORA SAN
CAYETANO
MATERIALES
AVENIDA
ABASTOS LA MANO
DE DIOS EN RIO DE
ORO

EL RINCON DEL
ASEO

DISTRIBUCIONES EL
PUNTO DEL BUEN
PRECIO

TIENDA JAIME CHICA

FAMA EL PORVENIR

PREFABRICADOS
SAN CRISTOBAL
TOSTADORA SAN
MIGUEL
CONFECCIONES
M.M.S.A.
PANADERIA EL
TRIGO DE RIO DE
ORO

TALLER PARAGUAY

COMERCIA
L
COMERCIA
L
COMERCIA
L

COMERCIA
CLIOMERCIA
IC_ZOMERCIA
(LZOMERCIA
IC_IOMERCIA
IC_ZOMERCIA
(LZOMERCIA
L

COMERCIA
L

COMERCIA
L

COMERCIA
CLIOMERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
(LZOMERCIA
CLZOMERCIA
IC_ZOI\/IERCIA
L

COMERCIA
L
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CARRERA 10 CALLE1
SUR

CALLE EL LLANITO 4-
26

BARRIO EL
CARRETERO

CARRETERA CENTRAL

CARRETERA CENTRAL
KDX L9 620
CARRETERA CENTRAL
N. 2-75

CALLE EL TELEGRAFO
N. 3-26 ESQUINA
CALLE SUCRE 2-02

AVENIDA ARAUJO
COTES NO. 142
CARRETERA CENTRAL

CARRERA 4E 25-38
BARRIO LOS
CRISTALES
CERRETERA CENTRAL

CALLE 1 5-49 BARRIO
SANTA MARTA
BARRIO SANTA
MARTA

BARRIO SAN
CRISTOBAL
CARRERA 11 35-22

CALLE VENEZUELA 3-

162
CARRETERA CENTRAL

BARRIO LA QUINTA
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79

1103

2202

1102

2201

1102

2201

1103

1101

2201

2202

TALABARTERIA
MARISOL
EBANISTERIA
OBDULIO HERRERA
TALLER Y FABRICA
IMELFA
PANADERIA LA
UNION DEL CESAR
TALLER ELSOMEC

DULCES M.J.C. LA
SABROSURA
EMPRESA
ASOCIATIVA DE
TRABAJO
PRODUCTOS ZAFARY

CONFECCIONESH Y S

POLLOS BAAM -
BAAM
EBANISTERIAY
FLORISTERIA
MEDINA

Fuente: Autoras del proyecto

COMERCIA
IC_ZOMERCIA
IC_IOMERCIA
IC_IOMERCIA
IC_EOMERCIA
IC_IOMERCIA
L

COMERCIA
IC_IOMERCIA
ICEOMERCIA
IC_IOMERCIA
L

BARRIO SAN MIGUEL
ALTO DEL POBLADO
CASA 2512 BARRIO
CRISTALES

CALLE 1 N. 5B-24

CALLE 1 5B-38

BARRIO EL
CARRETERO
BARRIO SANTA
MARTA

BARRIO SANTA
MARTA

BARRIO CARRETERO
1D-02

CALLE 1 N. 6-57

CARRETERA CENTRAL

4.3.2 Clasificacion de los establecimientos de servicios del Municipio de Rio de Oro

Tabla 12. Establecimientos de servicios del Municipio de Rio de Oro

SERVICIOS CALLE PRINCIPAL

1

2

3

3305

3305

3305

3303 TALLER AUTO - MOTOR

ILCO EMPRESA

ASOCIATIVA DE TRABAJO

APUESTAS EL
MORROCOY

EMPRESA DE ASEO
MUNICIPAL " ASEAR "
EMPRESA ASOCIATIVA
DE TRABAJO

SERVICIOS

SERVICIOS

52

SERVICIOS

CALLE PRINCIPAL
CARRETERA
CENTRAL

BARRIO SAN
MIGUEL
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23

3305

3303
3301

3303

3305

3305

3305

3305

3305

3301

3305

3301

3301

3303

3305

3301

3305

3304
3304

CREACIONES ORO -

EMPRESA ASOCIATIVA

DE TRABAJO
TALLER OSOR

TECNI IMPRESOS CARJEN

SALA DE BELLEZA EL

SITIO.COM
ASOCIACION DE

SERVIDORES PARA EL
DESARROLLO SOCIAL

ADESO

TRABAJADORES DE LA
SALUD DE RIO DE ORO

EAT
ASOCIACION DE

SERVIDORES PARA EL

DESARROLLO INTEGRAL

DE RIO
ASOCIACION DE
SERVICIOS

PROFESIONALES PARA EL

PROGRESO DE RIO DEO
SAN ROQUE EMPRESA

ASOCIATIVA DE TRABAJO

COMUNICACIONES MA

EMPRESA UNIPERSONAL
CHAMACA EMPRESA
ASOCIATIVA DE TRABAJO

MAQUIVIAS EMPRESA

ASOCIATIVA DE TRABAJO

LA CASA DEL MINUTO

SERVI - CENTRO RIO DE

ORO

DOMICILIOS RIO DE ORO

COMUNICACIONES RIO

DE ORO E.U

MULTISERVICIOS RIO DE

ORO
TABERNA GAIRA

RESTAURANTE PUESTA

DEL SOL
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SERVICIOS

SERVICIOS
SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS

SERVICIOS
SERVICIOS

CARRETERA
CENTRAL

CL5SUR 1E-130

BARRIO LOS
CRISTALES 2S-26
BARRIO EL
CARRETERO
CARRERA 0 NO. 67

BARRIO LOS
CRISTALES CASA
35-38

CARRERA 4 0-93

CALLE EL
TELEGRAFO

MORRINSON
CALLE 2 3-40

CALLE KENEDY 3-
68

BARRIO SANTA
MARTA

PARQUE
PRINCIPAL

CALLE 3 3-14

CARRETERA
CENTRAL

CALLE BOLIVAR 1-
50

CALLE BOLIVAR
1A-17

CALLE 2 1A-17
CARRETERA
CENTRAL BARRIO



Continuacién Tabla 12

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

3303

3305

3305

3304

3301

3305

3305

3305

3305

3305

3305

3301

3305

3301

SALA DE BELLEZA LOS3  SERVICIOS
GIRASOLES

PROMOTORA DE SERVICIOS
SERVICIOS PUBLICOS S.A.

E.S.P

RIFAS RAPIDA DE RIO SERVICIOS
RESTAURANTE Y SERVICIOS
CAFETERIAEL

SUPERTOPE

CASA DEL MINUTO.COM  SERVICIOS
MULTISERVICIOS DE SERVICIOS
ASEO Y TRANSPORTE RIO

DE ORO

AUTOSERVICIO SERVICIOS
MERCALEO

ESTACION DE SERVICIO SERVICIOS
EL REMANZO

ESTACION DE SERVICIOS  SERVICIOS
EL TOPE

ESTACION DE SERVICIOS  SERVICIOS
PETROVIAL

ESTACION DE SERVICIO Y SERVICIOS
AUTOSERVICIO SAN

CARLOS

LW & SP CAFE INTERNET  SERVICIOS
APUESTAS UNIDAS DE SERVICIOS
R10 DE ORO

PRODUCCIONES

JAWAL SERVICIOS

Fuente: Autoras del proyecto

SAN MIGUEL

BARRIO SAN
MIGUEL Il ETAPA
PARQUE
PRINCIPAL AL
LADO BANCO
AGRARIO
BARRIO SAN
MIGUEL Il ETAPA
CARRETERA
CENTRAL

PARQUE
PRINCIPAL
BARRIO EL CABLE

CALLE BOLIVAR
1A-20

BARRIO LA
QUINTA
CARRETERA
CENTRAL
CARRETERA
TRONCAL DEL
CARIBE VIA
AGUACHICA
BUCARAMANGA
KL 37 VIA SAN
ALBERTO - LA
MATA

EDIFICIO DURAN
14-19 LOCAL 101
BARRIO LA
QUINTA

BARRIO LOS

CRISTALES

4.3.3 Clasificacion de los establecimientos comercial-servicios del Municipio de Rio de
Oro. A estos establecimientos se les dio esta clasificacion ya que combinan actividades
comerciales con actividades de servicios.
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Tabla 13. Establecimientos comerciales-servicios del Municipio de Rio de Oro

1

10

11

2201

2204

2201

2202

2201

2201

2206

2204

3301

3301

3301

HELADERIA
DULCELANDIA

DISCOTIENDA ORION

DROGUERIARIO

LUBRICANTES Y
REPUESTOS LOS
AGUATEROS
DROGUERIA FAMILIAR
DE RIO DE ORO

DROGUERIA MEDICA
PROFESIONAL

MULTISERVICIOS
MAICAO

COMUNICACIONES
GRACHI

TELECOMUNICACIONES
R10 DE ORO EMPRESA
UNIPERSONAL

CAFE ARTE

LA TIENDA DE CRISTIAN

Fuente: Autoras del proyecto

COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS
COMERCIA
L
SERVICIOS

CR2 2-19

CALLE BOLIVAR 1-

77

CARRERA 4 N. 1-19

CARRETERA

CENTRAL

CARRETERA
CENTRAL N. 4-12

CALLE 1C 2-03

BARRIO MAICAO

CALLE EL

CAMARIN 3-40

CALLE 6N BARRIO
CARRETERO

CALLE BOLIVAR

MERCADO
PUBLICO

4.4 INGRESOS RECAUDADOS POR _EL MUNICIPIO DE_ RIO DE ORO

DERIVADQOS DE LOS SECTORES COMERCIALES Y DE SERVICIOS

El proceso investigativo para conocer los ingresos recaudados por el Municipio de Rio de
Oro derivado de los sectores comercial y de servicios, fue un ejercicio bastante complejo
debido a que en la Secretaria de Hacienda Municipal, especificamente la seccion de
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impuestos no contaba con informacion archivada y organizada, por tanto se debi6 iniciar un
proceso en los archivos cuidadoso y selectivo, y se logré rescatar algunas cifras,
correspondiente al pago de impuestos por partes de algunos establecimientos de comercio,
en su mayoria temporales en un 80% segun informacion de la funcionaria de la Alcaldia,
determinados de la siguiente manera:

Tabla 14. Ingresos Municipio de Rio de Oro por concepto de impuesto de industria y
comercio afio 2006

T o

ENERO 138.000
FEBRERO 7.385.300
MARZO 4.665.500
ABRIL 36.190.748
MAYO 440.000
JUNIO 198.000
JULIO 139.800
AGOSTO 113.000
SEPTIEMBRE 30.000
OCTUBRE -
NOVIEMBRE -
DICIEMBRE 305.000

$ 49.605.348

Fuente: Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Tabla 15. Ingresos Municipio de Rio de Oro por concepto de impuesto de industria y
comercio afo 2007

- ANO 2007

ENERO 479.463
FEBRERO 726.800
MARZO 55.545.751
ABRIL 125.000
MAYO 1.461.350
JUNIO 142.000
JULIO 783.000
AGOSTO 46.000
SEPTIEMBRE 60.000
OCTUBRE 50.000
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Continuacion Tabla 15

NOVIEMBRE 78.000
DICIEMBRE 59.500
$59.556.864

Fuente: Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Tabla 16. Ingresos Municipio de Rio de Oro por concepto de impuesto de industria y
comercio afo 2008

- ANO 2008

ENERO 0
FEBRERO 2.894.600
MARZO 46.894.600
ABRIL 37.642.187
MAYO 375.412
JUNIO 311.190
JULIO 50.000
AGOSTO 203.900
SEPTIEMBRE 0
OCTUBRE 0
NOVIEMBRE 142.000
DICIEMBRE 55.000

$88.568.889

Fuente: Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Del afio 2009 no se obtuvo informacién alguna, pues no se encontraron registros del mismo
en los archivos de la Secretaria de Hacienda del Municipio de Rio de Oro

Tabla 17. Ingresos Municipio de Rio de Oro por concepto de impuesto de industria y
comercio afio 2010

- ANO 2010

ENERO 56.000
FEBRERO 12.608.952
MARZO 119.074.000
ABRIL 164.295.299
MAYO 13.132.000
JUNIO 314.500
JULIO 210.000
AGOSTO 118.190
SEPTIEMBRE -
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Continuacién Tabla 17
OCTUBRE -

NOVIEMBRE -
DICIEMBRE -

$309.808.941
Fuente: Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Tabla 18. Ingresos Municipio de Rio de Oro por concepto de impuesto de industria y
comercio afio 2011

ENERO 561.000

FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE

73.124.300
6.242.000
9.914.000

$89.841.300

Fuente: Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Tabla 19. Ingresos Municipio de Rio de Oro por concepto de impuesto de industriay
comercio afio 2012

ANO 2012

ENERO 45.778.000
FEBRERO -
MARZO -
ABRIL 23.331.000
MAYO 15.090.450
JUNIO -
JULIO -
AGOSTO 13.387.075
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Continuaciéon Tabla 19
SEPTIEMBRE -

OCTUBRE 1.813.165
NOVIEMBRE -
DICIEMBRE -

$99.399.690
Fuente: Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Tabla 20. Ingresos Municipio de Rio de Oro por concepto de impuesto de industriay
comercio afio 2013

ENERO 0
FEBRERO 111.957.000
MARZO 150.265.108
ABRIL 15.267.000
MAYO 13.450.000
JUNIO 8.427.000
JULIO 7.862.000
AGOSTO 0
SEPTIEMBRE 0
OCTUBRE 1.044.487
NOVIEMBRE 0
DICIEMBRE 0

308.272.595

Fuente: Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro. (ANEXO D)

Tabla 21. Promedio de ingresos por concepto de impuesto de industria y comercio del
Municipio de Rio de Oro por afo.

1 2.006 49.605.438

2 2.007 59.556.864

3 2.008 88.568.889

4 2.010 309.808.941

5 2.011 89.841.300

6 2.012 99.399.690

7 2.013 308.272.595
TOTAL 7 $1.005.053.717
PROMEDIO $143.579.102

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro
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Gréfica 12. Promedio de ingresos por concepto de impuesto de industria y comercio
del Municipio de Rio de Oro por afo.

309.808.941

/\
[\
[\

143.579.102 \
89.8&.:111)4

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Teniendo en cuenta que no se encontraron datos para el afio 2009, se optd por realizar un
promedio de los ingresos de los afios analizados de 2006 a 2013 y el valor del promedio
fue reemplazado en el afio 2009 para realizar un analisis del comportamiento de los
ingresos del municipio por concepto de pago de impuestos de industria y comercio, donde
se puede determinar que en el afio 2010 los ingresos fueron de $309.808.941, aumentando
en forma considerable de un 216%, con relacién al promedio calculado del 2009 y con el
ingreso del 2011 las disminucion de los mismos corresponde a un 244%, ya que las cifras
se elevaron en gran medida, pero se puede observar que para el afio 2013 se recaudaron $
308.272.595 con una diferencia del 310% con respecto de los recaudos realizados por
concepto de industria y comercio para el afio 2012.

Es importante mencionar que los ingresos corresponden en su gran mayoria al pago por
parte de los establecimientos de comercio temporales o transitorios que por temas de
contrataciones significativas deben cumplir con todos los requisitos y legales y tributarias
para cumplir su objeto social, no obstante como se mencioné son temporales, pues
desarrolla las actividades, cumplen las metas y se van del municipio, por tanto son ingresos
que elevan el rubro en determinadas épocas o afios. Por tal motivo la Administracion debe
iniciar un proceso de organizacion para tener mayor claridad en esta clase temas tributarios
y realizar proyecciones mas ajustadas a la realidad.
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4.5 EJECUCION DE INGRESO 2013

Tabla 22. Ejecucion de ingreso afio 2013

Presupuestado 160.000.000 100%
Adicion al Presupuesto 148.272.595 93%
Total Ejecutado 308.272.595 193%

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Grafica 13. Ejecucion de ingreso 2013

Presupuestado Adicion al Presupuesto Total Ejecutado

160,000,000 148,272,595 308,272,595

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro ANEXO F

Se puede observar que los ingresos recaudados en el afio 2013 sobre pasan las expectativas
del presupuesto que se aprobd el 24 de diciembre del afio 2012 segin decreto N° 086, por
el concejo municipal para la vigencia fiscal del (1°) primero de enero y el (31) treinta y uno
de diciembre de 2013, en el cual se proyectaron ingresos por concepto de industria y
comercio de CIENTO SESENTA MILLONES DE PESOS M/TE ($160.000.000), ANEXO
E, y de acuerdo con la investigacion realizada y los resultados de la tabla 20 en la cual
muestra que los ingresos por industria y comercio fueron de TRECIENTOS OCHO
MILLONES DE PESOS DOSCIENTOS SETENTA Y DOS MIL QUINIENTOS
NOVENTA Y CINCO PESOS M/TE ($308.272.595), ANEXO D, esta cifra corresponde a
el 193% del total proyectado, para una diferencia del CIENTO CUARENTA Y OCHO
MILLONES DOSCIENTOS SETENTA Y DOS MIL QUINIENTOS NOVENTA Y
CINCO MIL PESOS M/TE ($ 148.272.595), que se adiciono a el presupuesto municipal
para el afio 2013.
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46 PROYECCION DE LOS INGRESOS QUE SE RECAUDARIA EN EL
MUNICIPIO DE RIO DE ORO POR PARTE DEL SECTOR COMERCIAL, EN
INDUSTRIA Y COMERCIO

En el trabajo de campo realizado se pudo identificar la siguiente clasificacion de los
establecimientos de comercio del Municipio de Rio de Oro discriminados asi:

Comercial 79 establecimientos
Servicios 37 establecimientos
Comercial-servicios 11 establecimientos
NR 7 establecimientos
TOTAL 134

ESTABLECIMIENTOS

Para la proyeccion de ingresos se trabajo el total de los 134 establecimientos de comercio,
de igual manera teniendo en cuenta en el Acuerdo 010 de Mayo 29 de 2003, Por el cual es
expide el nuevo estatuto de renta para el Municipio de Rio de Oro Cesar no existen codigos
ni tarifas para aquellos establecimientos de comercio donde combinan su actividad como
comercial-servicios, por tanto se opto por analizar los 11 establecimientos de comercio que
combinan la actividad y ubicarlos en el sector que de acuerdo a sus caracteristicas mas se
ajuste, ademas as 7 establecimientos de comercio que no respondieron también fueron
ubicados de acuerdo al sector

Comercial 89 establecimientos
Servicios 45 establecimientos
TOTAL 134

ESTABLECIMIENTOS

Grafica 14. Organizacion de los establecimientos de comercio de Rio de Oro por
actividad.

Servicios

Comercial

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro
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Segun la tabla No 8, las ventas anuales de los establecimientos de comercio en Municipio
se encuentran establecidas de la siguiente manera:

$8.000.000 a $15.000.000 30 Establecimientos
$15.000.001 a $25.000.000 40 Establecimientos
$25.000.001 a $35.000.000 20 Establecimientos
Mas de $35.000.001 10 Establecimientos
TOTAL 100 Establecimientos

La base para proyectar las ventas anuales es de 100 establecimientos, teniendo en cuenta
que 34 de ellos no respondieron por tanto se toma como referencia para determinar el
porcentaje en cada organizacion, de igual manera se tomdé el promedio de cada rango para
la respectiva proyeccion

Tabla 23. Promedio de ingresos por impuesto de industria y comercio de los
establecimientos comerciales y de servicios del Municipio de Rio de Oro

Ventas Frecuencia Porcentaje
$11.500.000 30 30%
$20.000.000 40 40%
$30.000.000 20 20%
$35.000.000 10 10%
Total 100 100%

Fuente: Autoras del proyecto

Tabla 24. Distribucion de ingresos por impuesto de industria y comercio de los
establecimientos comerciales y de servicios del Municipio de Rio de Oro

Establecimientos Ingreso Porcentaje NUmero de
promedio establecimientos
89 Establecimientos comerciales $11.500.000 30% 27 Establecimientos
$20.000.000 40% 36 Establecimientos
$30.000.000 20% 18 Establecimientos
$35.000.000 10% 8 Establecimientos
45 Establecimientos de servicios $11.500.000 30% 13 Establecimientos
$20.000.000 40% 18 Establecimientos
$30.000.000 20% 9 Establecimientos
$35.000.000 10% 5 Establecimientos

Fuente: Autoras del proyecto
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Los ingresos que debe recibir la Alcaldia de Rio de Oro segun la informacién obtenida y los
calculos realizados corresponden a:

Tabla 25. Proyeccidn de ingresos por concepto de impuesto de industria 'y comercio de
los establecimientos comerciales del Municipio de Rio de Oro

1 2204 COMER 0,006 11.500.000 69.000
CIAL

2 2204 COMER 0,006 11.500.000 69.000
CIAL

3 2201 COMER 0,005 11.500.000 57.500
CIAL

4 2204 COMER 0,006 11.500.000 69.000
CIAL

5 2206 COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

6 2206  COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

7 2204 COMER 0,006 11.500.000 69.000
CIAL

8 2206  COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

9 2206 COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

10 2206 COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

11 2206 COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

12 2201 COMER 0,005 11.500.000 57.500
CIAL

13 2201 COMER 0,005 11.500.000 57.500
CIAL

14 2201 COMER 0,005 11.500.000 57.500
CIAL

15 2206  COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

16 2206  COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

17 2206  COMER 0,004 11.500.000 46.000
CIAL

18 2201 COMER 0,005 11.500.000 57.500
CIAL
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Continuacion Tabla 25

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

2206

2206

2204

2204

2201

2201

2204

2201

2204

2206

2206

2206

2201

2206

2204

2204

2202

2202

2204

2204

2206

2204

COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL

0,004
0,004
0,006
0,006
0,005
0,005
0,006
0,005
0,006
0,004
0,004
0,004
0,005
0,004
0,006
0,006
0,006
0,006
0,006
0,006
0,004

0,006

65

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

46.000

46.000

69.000

69.000

57.500

57.500

69.000

57.500

69.000

80.000

80.000

80.000

100.000

80.000

120.000

120.000

120.000

120.000

120.000

120.000

80.000

120.000
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41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

2203

2204

2204

2206

2206

2201

2206

2206

2206

2202

2204

2201

2206

2204

2201

2206

2204

2202

2204

2201

2204

2201

COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL

0,01
0,006
0,006
0,004
0,004
0,005
0,004
0,004
0,004
0,006
0,006
0,005
0,004
0,006
0,005
0,004
0,006
0,006
0,006
0,005
0,006

0,005

66

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

200.000

120.000

120.000

80.000

80.000

100.000

80.000

80.000

80.000

120.000

120.000

100.000

80.000

120.000

100.000

80.000

120.000

120.000

120.000

100.000

120.000

100.000
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63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

7

78

79

80

81

82

83

84

2204

2204

2201

2201

2206

2206

2204

2204

2201

2202

2206

2204

2206

2206

2201

2201

2204

2204

2201

2201

2202

2201

COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL

0,006
0,006
0,005
0,005
0,004
0,004
0,006
0,006
0,005
0,006
0,004
0,006
0,004
0,004
0,005
0,005
0,006
0,006
0,005
0,005
0,006

0,005

67

20.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

35.000.000

35.000.000

35.000.000

120.000

180.000

150.000

150.000

120.000

120.000

180.000

180.000

150.000

180.000

120.000

180.000

120.000

120.000

150.000

150.000

180.000

180.000

150.000

175.000

210.000

175.000



Continuacion Tabla 25

85

86

87

88

89

2201

2206

2204

2206

2202

COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL
COMER
CIAL

0,005
0,004
0,006
0,004

0,006

35.000.000

35.000.000

35.000.000

35.000.000

35.000.000

TOTAL IMPUESTO DE ESTABLECIMIENTOS
COMERCIALES

175.000
140.000
210.000
140.000
210.000

$9.513.000

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Tabla 26. Proyeccion de ingresos por concepto de impuesto de industria y comercio de
los establecimientos de servicio del Municipio de Rio de Oro

10

11

12

3305

3305

3305

3303

3305

3303

3301

3303

3305

3305

3305

3305

SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S

0,008
0,008
0,008
0,004
0,008
0,004
0,005
0,004
0,008
0,008
0,008

0,008

68

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

11.500.000

92.000

92.000

92.000

46.000

92.000

46.000

57.500

46.000

92.000

92.000

92.000

92.000



Continuacion Tabla 26

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

3305

3301

3305

3301

3301

3303

3305

3301

3305

3304

3304

3303

3305

3305

3304

3301

3305

3305

3305

3305

3305

3305

SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S

0,008
0,005
0,008
0,005
0,005
0,004
0,008
0,005
0,008
0,008
0,008
0,004
0,008
0,008
0,008
0,005
0,008
0,008
0,008
0,008
0,008

0,008

69

11.500.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

20.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

92.000

100.000

160.000

100.000

100.000

80.000

160.000

100.000

160.000

160.000

160.000

80.000

160.000

160.000

160.000

100.000

160.000

160.000

160.000

240.000

240.000

240.000



Continuaciéon Tabla 26

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

3301

3305

3301

3301

3301

3301

3305

3305

3301

3301

3301

SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S
SERVICIO
S

0,005
0,005
0,005
0,005
0,005
0,005
0,008
0,008
0,005
0,005

0,005

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

30.000.000

35.000.000

35.000.000

35.000.000

35.000.000

35.000.000

TOTAL IMPUESTOS DE ESTABLECIMIENTOS DE

SERVICIOS

150.000
150.000
150.000
150.000
150.000
150.000
280.000
280.000
175.000
175.000

175.000

$6.148.500

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Tabla 27. Calculo de ingresos por concepto de impuesto de industria y comercio.

Establecimientos
Comerciales
Establecimientos de

Servicios
TOTAL

9.513.000
6.148.500

$15.661.500

60.74%

39.26%

100%

Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro
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Gréfica 15. Calculo de ingresos por concepto de impuesto de industria y comercio.
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Fuente: Autoras del proyecto y Secretaria de Haciendo Municipio de Rio de Oro

Segun el analisis realizado el Municipio de Rio de Oro deberia recibir por concepto de pago
de impuesto de Industria y Comercio de los establecimientos de comercio de la localidad un
valor de $15.661.500 anuales, sin embargo los resultados de la tabla 3 indica que solo el
41% cancela este impuesto sumado con el 11% que cancela industria y comercia asi como
pesas y medidas para un total del 52% lo que equivale a $8.143.980 que recibe el
municipio y los $7.517.520 que no ingresan al municipio porque los establecimientos de
comercio no cancelan el impuesto.

Es muy importante tener presente que los ingresos mayores son por parte de los
establecimientos de comercio transitorios o temporales, pero debido al poco control que la
Secretaria de Hacienda realiza en términos de pago de impuestos a los establecimientos de
comercio, ademas de contar con los registros y soportes que permitan autenticar las cifras
reales, es dificil tener una proyeccion real de los impuestos, ya que el promedio segun los
datos de los afios 2006 a 2013 es de $143.579.102, teniendo presente que en el 2009 no se
encontraron datos y el 2010 las cifras se elevd a $309.808.941, esta situacion también se
presenta para el afio 2013 en donde la cifra alcanzo una diferencia del 310% con respecto a
los ingresos que se recaudaron por concepto de industria y comercio para el afio 2012 y
cuya explicacion es el aumento de la existencias de los establecimientos de comercio
transitorios o temporales, por lo que se puede concluir que el municipio necesita con
urgencia estructural el tema de pago de impuestos principalmente de Industria y Comercio.
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5. CONCLUSIONES

La generacion de ingresos es muy importante para cualquier organizacién, incluso si son
del estado como las Alcaldias municipales, donde no solo los reciben por el Sistema
General de Participacion, regalias, financiacion u organismo de cooperacion, sino que,
también deben generar recursos propios a través del pago de los diferentes impuestos como
son los de industria y comercio.

Al realizar el presente estudio se pudo conocer que la Secretaria de Hacienda del Municipio
de Rio de Oro, cuenta con una seccion o area de impuestos, pero esta es manejada de
manera manual, mediante el registro de la informacién en un libro de contabilidad, sin
ninguna técnica y poco estructurada, de igual manera no cuenta con un archivo organizado
0 registros donde se pueda consultar los ingresos del municipio por concepto de impuestos.

La mayoria de los establecimientos de comercio encuestados no consideran muy
importante el pago del impuesto de industria y comercio, pues no han presentado
inconveniente alguno, de igual manera para acceder a créditos o participar en proyectos no
les solicitan paz y salvo, de igual manera la administracion no realiza ningdn tipo de
campafia que sensibilice a los contribuyente sobre el pago de este y su importancia

Segun la clasificacion de los establecimientos de comercio en el municipio de Rio de Oro
corresponde a 79 establecimientos comerciales, 37 establecimientos de servicios, 11 son
establecimientos comercial-servicios, y 7 que no respondieron sin embargo segun el
Acuerdo 010 del 29 de mayo de 2003 la clasificacion por actividad esta establecida entre
comercial y de servicios por lo que la nueva clasificacion se establecié comercial 89
establecimientos, y de servicios 45.

Los ingresos por concepto de impuesto de Industria y Comercio son cancelados
principalmente por establecimientos de comercio transitorio o temporal, sin embargo no
existe control alguno para verificar la cantidad de organizaciones que funcionan y el
ingreso que pueden generar. Solo el 52% de los establecimientos de comercio existentes en
el municipio cancela el impuesto de industria y comercio quedando pendiente un 48% por
cancelar y es dinero que no ingresa al municipio.

Segun las proyecciones realizadas y de acuerdo al estudio realizado al municipio ingresa
$8.143.980 por concepto de impuesto de industria y comercio $7.517.520 no ingresan
porque los establecimientos de comercio no lo cancelan el impuesto, no obstante las
cantidades que se encontraron en la oficina de la Secretaria de Hacienda son mas elevados
porque corresponde principalmente al pago de los establecimientos transitorios vy
temporales.
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6. RECOMENDACIONES

Al finalizar el presente estudio permiti6 la aplicacion de los conocimiento en temas
tributarios en el sector pablico como es la Alcaldia Municipal de Rio de Oro, mediante la
realizacion de cada uno de objetivos planteados, por lo tanto se presentan las siguientes
recomendaciones

Iniciar el proceso de organizacion contable y de archivo interno en el area o seccion de
impuestos, pues el desconocimiento que existen en la Secretaria de Hacienda en términos
de ingresos por conceptos del pago de impuestos de industria y comercio es total, 1o que
afecta las finanzas del municipio, asi mismo iniciar programas con campafias de
sensibilizacion sobre el pago de impuestos, su importancia y el beneficio que puede obtener
la comunidad.

Adquirir un software en donde se pueda archivar la informacion de los establecimientos
que cancelan el impuesto y ademas el recaudo del mismo de tal manera que ademas de
registrar los pagos, también clasifique los establecimientos y de esta manera contar con la
informacion actualizada y oportuna logrando asi realizar proyecciones méas acertadas.

Aplicar la ley 594 del 17 de Julio de 2000, por medio de la cual se dicta la Ley General de
Archivos y asi evitar la perdida de informacion.

Establecer como norma, asi no se cuente con el software que registra, conservar y archivar
todos los documentos y soportes relacionados con el pago de impuestos, de modo que
exista claridad sobre las cifras del recaudo.

Realizar un control mas estricto de todos los establecimientos de comercio que funcionan
en el municipio ya sea fijos o transitorios, de modo que el municipio realmente se vea
beneficiado del funcionamiento general del sector comercial.

También se recomienda tener en cuenta todas las pautas y parametros establecidos en la ley
que permitan optimizar el trabajo en la seccion o area de impuestos de la Secretaria de
Hacienda de Municipio de Rio de Oro.

Hacer la gestion correspondiente para generar el incremento de los recursos propios, para
asi logar cumplir con las proyecciones e inversiones, que se presupuestan cada afio.
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ANEXOS



Anexo A. Lista De Establecimientos De Comercio Del Municipio De Rio De Oro Segln La
Céamara De Comercio De Aguachica

MATRICUL [ NOMBRE O RAZON MUNICIPI
A SOCIAL DIRECCION O
HERRERA CARDOZA RIO DE
3217 | LIMITADA PARQUE PRINCIPAL ORO
RIO DE
3416 | LLANOS DEL LORO LTDA |CALLE LAHUMAREDA | ORO
RIO DE
3596 | PRODUCCIONES JAWAL |BARRIO LOS CRISTALES |ORO
MEDINA TORRES Y CIA. RIO DE
4912 | LTDA CARRETERA CENTRAL ORO
ILCO EMPRESA
ASOCIATIVA DE RIO DE
5569 | TRABAJO CALLE PRINCIPAL ORO
APUESTAS EL RIO DE
4792 | MORROCOY CALLE PRINCIPAL ORO
EMPRESA DE ASEO
MUNICIPAL " ASEAR *
EMPRESA ASOCIATIVA RIO DE
6778 | DE TRABAJO CARRETERA CENTRAL ORO
RIO DE
7198 | TALLER AUTO - MOTOR | BARRIO SAN MIGUEL ORO
LIBRERIA'Y PAPELERIA RIO DE
7850 | HERRERA CALLE SUCRE 1-64 ORO
CACHARRERIA MIL RIO DE
8050 | NOVEDADES CR2 2-19 ORO
HELADERIA RIO DE
8051 | DULCELANDIA CR2 2-19 ORO
RIO DE
9144 | LA TIENDA DE BETO CALLE BOLIVAR ORO
CL2 2-06 B. LOS RIO DE
9362 | BODEGA LA PRADERA CRITALES ORO
RIO DE
8176 | ALMACEN RIO DE ORO CARRETERA CENTRAL ORO
RIO DE
9146 | GRANERO JHON CRA2 CALLE 1C ORO
RIO DE
9150 | TIENDA EL SUEZ CALLE EL TELEGRAFO ORO
RIO DE
10093 | TIENDA EL CARRETERO |BARRIO EL CARRETERO |ORO
TIENDA'Y FERRETERIA RIO DE
10364 | EL CERRO CALLE EL BOSQUE ORO




CREACIONES ORO -

EMPRESA ASOCIATIVA RIO DE
9597 | DE TRABAJO CARRETERA CENTRAL ORO
RIO DE
10703 | DROGUERIA EL ROSARIO | CARRETERA CENTRAL ORO
RIO DE
10735 | TALLER OSOR CL5SUR 1E-130 ORO
RIO DE
10773 | BOTICA COMUNITARIA | AVE.ARAUJO COTES 36A- |ORO
RIO DE
10854 | LA FAMA D'MIGUE CARRETERA CENTRAL ORO
TIENDA'Y FERRETERIA RIO DE
9134 | EL BOSQUE CALLE EL BOSQUE ORO
RIO DE
8184 | SUPERMERCADO IDEAL |CALLE EL BOSQUE ORO
RIO DE
9148 | TIENDA MI RANCHO CARRETERA CENTRAL ORO
DROGUERIAY RIO DE
10611 | PERFUMERIA ANDINA PARQUE PRINCIPAL ORO
TECNI IMPRESOS BARRIO LOS CRISTALES |RIO DE
11597 | CARJEN 2S-26 ORO
SALA DE BELLEZA EL RIO DE
11740 |SITI0.COM BARRIO EL CARRETERO |ORO
RIO DE
12262 | CAFE ARTE CALLE BOLIVAR ORO
RIO DE
12389 | LA TIENDA DE CRISTIAN | MERCADO PUBLICO ORO
ASOCIACION DE
SERVIDORES PARA EL
DESARROLLO SOCIAL RIO DE
13119 | ADESO CARRERA 0 NO. 67 ORO
TRABAJADORES DE LA
SALUD DE RIO DE ORO BARRIO LOS CRISTALES |RIO DE
13171 |E.AT CASA 35-38 ORO
BARRIO SANTA MARTA |RIO DE
13242 | BIO-SERADRE E.A.T CASA 69 ORO
ASOCIACION DE
SERVIDORES PARA EL
DESARROLLO INTEGRAL RIO DE
12779 | DE RIO CARRERA 4 0-93 ORO
RIO DE
13264 | TIENDA ROMAT CARRETERA CENTRAL ORO
ASOCIACION DE RIO DE
13830 | SERVICIOS CALLE EL TELEGRAFO ORO
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PROFESIONALES PARA
EL PROGRESO DE RIO
DEO

RIO DE
13894 | TIENDA LA CRECIENTE |CALLE SUCRE 1-19 ORO
SAN ROQUE EMPRESA
ASOCIATIVA DE RIO DE
13920 | TRABAJO MORRINSON ORO
PREFABRICADOS SAN RIO DE
10190 | CRISTOBAL BARRIO SAN CRISTOBAL |ORO
RIO DE
11454 | DISCOTIENDA ORION CALLE BOLIVAR 1-77 ORO
COMUNICACIONES MA RIO DE
14484 | EMPRESA UNIPERSONAL |CALLE 2 3-40 ORO
TELECOMUNICACIONES
R1O DE ORO EMPRESA CALLE 6N BARRIO RIO DE
14532 | UNIPERSONAL CARRETERO ORO
CHAMACA EMPRESA
ASOCIATIVA DE RIO DE
14722 | TRABAJO CALLE KENEDY 3-68 ORO
MISCELANEA LA RIO DE
15186 | LECHUZA PARQUE PRINCIPAL ORO
TOSTADORA SAN RIO DE
15332 | MIGUEL CARRERA 11 35-22 ORO
MAQUIVIAS EMPRESA
ASOCIATIVA DE RIO DE
12122 | TRABAJO BARRIO SANTA MARTA |ORO
DULCES M.J.C. LA
SABROSURA EMPRESA
ASOCIATIVA DE RIO DE
12722 | TRABAJO BARRIO SANTA MARTA |ORO
RIO DE
16412 | DROGUERIA RIO CARRERA 4 N. 1-19 ORO
RIO DE
16539 | LA CASA DEL MINUTO PARQUE PRINCIPAL ORO
SERVI - CENTRO RIO DE RIO DE
15198 | ORO CALLE 3 3-14 ORO
CACHARRERIA RIO DE RIO DE
17086 | ORO BARRIO EL CARRETERO |ORO
AV. ARAUJO COTES N. 1- |RIO DE
17663 | LA TIENDA DE YOJA 66 ORO
RIO DE
17995 | DOMICILIOS RIO DE ORO |CARRETERA CENTRAL ORO
19224 | COMUNICACIONES RIO  |CALLE BOLIVAR 1-50 RIO DE
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DE ORO E.U ORO
RIO DE

16531 | PRODUCTOS ZAFARY BARRIO SANTA MARTA |ORO
MULTISERVICIOS RIO DE RIO DE

20577 |ORO CALLE BOLIVAR 1A-17 ORO
RIO DE

20786 | LA TIENDA DE SANDY BARRIO SAN MIGUEL ORO
RIO DE

19930 | CONFECCIONES M.M.S.A. |CALLE VENEZUELA 3-162 | ORO
RIO DE

21348 | TIENDA J.1 CALLE 2 SUR 7A 73 ORO
RIO DE

21484 | TALLER SAGAR CALLE 1E 5-127 ORO
RIO DE

21673 | TABERNA GAIRA CALLE 2 1A-17 ORO
RESTAURANTE PUESTA |CARRETERA CENTRAL RIO DE

22144 | DEL SOL BARRIO SAN MIGUEL ORO
COLGENERICOX RIO DE RIO DE

22328 | ORO CALLE 2 N. 5-29 ORO
CALLE EL TELEGRAFO RIO DE

19330 | DISUMINISTRO 2-42 ORO
RIO DE

18287 | PLASTIRIO CALLE 3 3-14 ORO
PANADERIA EL CARRETERA CENTRAL 4- |RIO DE

23444 | OCADPERO PAN 56 ORO
CALLE 1 4-19 AVENIDA |RIO DE

21803 | ANOSDA ARAUJO COTES ORO
RIO DE

22205 | FERRETEGOMEZ CARRETERA CENTRAL ORO
RIO DE

24273 | FERREQUIMICA CALLE VENEZUELA 134 |ORO
DISTRIBUIDORA SANTA RIO DE

22108 | MARTA DEL RIO CALLE EL TELEGRAFO ORO
COMERCIALIZADORA RIO DE

24701 | CEDS CALLE VENEZUELA ORO
SALA DE BELLEZA LOS 3 |BARRIO SAN MIGUEL Il |RIO DE

24687 | GIRASOLES ETAPA ORO
RIO DE

25333 | SURTIFERNANDO CALLE VENEZUELA 3-74 |ORO
RIO DE

25335 | ESTANCO LA KALLE PARQUE PRINCIPAL ORO
RIO DE

20203 | SIXTO-NET CARRERA4 1-01 ORO
25458 | MOTO SAYLIJ CARRETERA CENTRAL RIO DE
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BARRIO LA QUINTA ORO
RIO DE
17422 | MISCELANEA BAYONA | BARRIO LA QUINTA ORO
BARRIO CARRETERO 1D- |RIO DE
17477 | CONFECCIONESH Y S 02 ORO
PROMOTORA DE
SERVICIOS PUBLICOS PARQUE PRINCIPAL AL |RIO DE
26163 |S.A.ES.P LADO BANCO AGRARIO |ORO
RIO DE
26180 | SHEKINA FERCOS BARRIO SAN MIGUEL ORO
BARRIO EL LLANITO 4- |RIO DE
22464 | SERFARMAX 83 ORO
BARRIO SAN MIGUEL Il |RIO DE
26338 | RIFAS RAPIDA DE RIO ETAPA ORO
LUBRICANTES Y
REPUESTOS LOS RIO DE
18976 | AGUATEROS CARRETERA CENTRAL ORO
RIO DE
26420 | TIENDA EL CABLE.W XDX N. 10-420 ORO
RESTAURANTE Y
CAFETERIAEL RIO DE
25854 | SUPERTOPE CARRETERA CENTRAL ORO
RIO DE
26481 | DISTRIBUCIONES CELIA |BARRIO LOS CRISTALES |ORO
RIO DE
8823 | FAMA RIO DE ORO CARRETERA CENTRAL ORO
AUTOSERVICIO CARRETERA CENTRAL RIO DE
19606 | MERCAFULL 4-39 ORO
PANADERIA EL TRIGO RIO DE
25106 | DE RIO DE ORO CARRETERA CENTRAL ORO
TIENDA'Y FAMA SAN RIO DE
26594 | NICOLAS CARRETERA CENTRAL ORO
TIENDA EL PORTAL DEL |CARRETERA CENTRAL 2- |[RIO DE
26609 | ROSARIO 119 ORO
BARRIO SNA MIGUEL Il |RIO DE
26020 | MACRO QUIMICO ETAPA ORO
RIO DE
24476 | TALLER PARAGUAY BARRIO LA QUINTA ORO
RIO DE
25425 | LA BOMBONEIRA CARRETERA CENTRAL ORO
LIBRERIA'Y PAPELERIA RIO DE
7185|R10 DE ORO CALLE BOLIVAR ORO
BARRIO ALTO DEL RIO DE
20198 | LANAJULI POBLADO ORO
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RIO DE

25415| CASA DEL MINUTO.COM |PARQUE PRINCIPAL ORO
SURTIMATERIALES RIO DE
23963 | CASELLES BARRIO LA QUINTA ORO
MULTISERVICIOS RIO DE
27459 | MAICAO BARRIO MAICAO ORO
RIO DE
15283 | RIVER EXPRESS BARRIO LA QUINTA ORO
RIO DE
27966 | FAMA SAN MIGUEL CALLE 1 N. 7A-43 ORO
DROGUERIA FAMILIAR |CARRETERA CENTRAL N. |RIO DE
18011 | DE RIO DE ORO 4-12 ORO
MULTISERVICIOS DE
ASEO Y TRANSPORTE RIO DE
28178 | RIO DE ORO BARRIO EL CABLE ORO
CARRERA 10 CALLE 1 RIO DE
25430 | TIENDA EL CREADOR SUR ORO
TALABARTERIA BARRIO SAN MIGUEL RIO DE
14662 | MARISOL ALTO DEL POBLADO ORO
PAPELERIA LAURA RIO DE
11381 | ANDREA CALLE EL LLANITO 4-26 |ORO
PAPELERIAY
CONFECCIONES ROSA RIO DE
28293 | LIA BARRIO EL CARRETERO |ORO
CALLE 1B-32 BARRIO RIO DE
27405 | EPROSAMB LTDA CARRETERO ORO
RIO DE
15113 | TIENDA ELISAYA CARRETERA CENTRAL ORO
EBANISTERIA OBDULIO |CASA 2512 BARRIO RIO DE
22772 | HERRERA CRISTALES ORO
TALLERY FABRICA RIO DE
8182 | IMELFA CALLE 1 N. 5B-24 ORO
COMUNICACIONES RIO DE
22519 | GRACHI CALLE EL CAMARIN 3-40 |ORO
CARRETERA CENTRAL RIO DE
28544 | SUPERCARNES EXPRESS |KDX L9 620 ORO
AUTOSERVICIO RIO DE
8053| MERCALEOQO CALLE BOLIVAR 1A-20 ORO
CARRETERA CENTRAL RIO DE
23958 | ALMACEN YOLED N. 2-75 ORO
RIO DE
28608 | POLLOS BAAM -BAAM CALLE 1 N. 6-57 ORO
DROGUERIA MEDICA RIO DE
8889 | PROFESIONAL CALLE 1C 2-03 ORO
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ESTACION DE SERVICIO RIO DE
3691 | EL REMANZO BARRIO LA QUINTA ORO
ESTACION DE SERVICIOS RIO DE
7239 | EL TOPE CARRETERA CENTRAL ORO
MISCELANEA RIO DE CALLE EL TELEGRAFO N. |RIO DE
28702 | ORO 3-26 ESQUINA ORO
RIO DE
28711 | AMERICAN KIDSS CALLE BOLIVAR 1 -69 ORO
PANADERIA LA UNION RIO DE
26079 | DEL CESAR CALLE 1 5B-38 ORO
EMPACADORA SAN RIO DE
8857 | CAYETANO CALLE SUCRE 2-02 ORO
RIO DE
22010 | TALLER ELSOMEC BARRIO EL CARRETERO |ORO
CARRETERA TRONCAL
DEL CARIBE VIA
ESTACION DE SERVICIOS | AGUACHICA RIO DE
13913 | PETROVIAL BUCARAMANGA ORO
AVENIDA ARAUJO RIO DE
10686 | MATERIALES AVENIDA |COTES NO. 142 ORO
ABASTOS LA MANO DE RIO DE
28962 | DIOS EN RIO DE ORO CARRETERA CENTRAL ORO
CARRERA 4E 25-38 RIO DE
13864 | EL RINCON DEL ASEO BARRIO LOS CRISTALES |ORO
ESTACION DE SERVICIO
Y AUTOSERVICIO SAN KL 37 VIA SAN ALBERTO |RIO DE
16634 | CARLOS - LA MATA ORO
DISTRIBUCIONES EL
PUNTO DEL BUEN RIO DE
26620 | PRECIO CERRETERA CENTRAL ORO
CALLE 1 5-49 BARRIO RIO DE
8178 | TIENDA JAIME CHICA SANTA MARTA ORO
EBANISTERIAY RIO DE
10091 | FLORISTERIA MEDINA CARRETERA CENTRAL ORO
EDIFICIO DURAN 14-19 |RIO DE
26592 | LW & SP CAFE INTERNET |LOCAL 101 ORO
APUESTAS UNIDAS DE RIO DE
16483 | RIO DE ORO BARRIO LA QUINTA ORO
RIO DE
11267 | FAMA EL PORVENIR BARRIO SANTA MARTA |ORO
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Anexo B. Universidad francisco de paula Santander
Contaduria pablica

Encuesta Dirigida a los establecimientos de comercio del municipio de Rio de Oro
(Cesar)

Objetivo. Conocer el funcionamiento de los establecimientos de comercio del Municipio
de Rio de Oro y el cumplimento en el pago de impuestos.

Nombre del establecimiento de comercio
Direccién
Propietario (s) Tipo de Negocio

1- Sector al cual pertenece el establecimiento de comercio

Comercial
De servicios

2- ¢Conoce usted cuales son los impuestos que debe cancelar para que su establecimiento
de comercio funcionen normalmente?

Si No

Si su respuesta es positiva pase a la pregunta 3
Si su respuesta es negativa pase a la pregunta 4

3. ¢Cuales son los impuestos a nivel de municipio que usted cancela?

Industria y Comercio
Impuestos de Avisos y tableros
Impuestos de pesas y medidas
Otro ¢Cual?

4. ;Cuales son los motivos por los cuales usted no cancela el impuesto de industria y
comercio?

Desconocimiento

No lo cree importante

La Alcaldia no sensibiliza su importancia

No cree que los recursos sean invertidos en el municipio
Otro ¢cual?

5. ¢Qué tan importante considera usted pagar el impuesto de Industria y Comercio?
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Muy importante
Importante
Poco importante

6. Alguna vez ha tenido problemas por no pagar los impuestos de su negocio?
Si No

7. Para acceder a créditos o participar en proyectos le han solicitados paz y salvo por pago
de impuestos?

Si Cudles
No

8. ¢Las ventas anuales de su empresa corresponde a?

9. Considera usted que la Alcaldia debe implementar programas y campafas para el pago
de impuestos.

Si No

10. ¢{Qué recomendaciones haria usted para mejorar el pago de impuestos por concepto de
industria y comercio en el municipio de Rio de Oro?

OBSERVACIONES

85



Anexo C. Universidad Francisco de Paula Santander
Contaduria pablica

Entrevista dirigida a la Secretaria de Hacienda del municipio de Rio de Oro (Cesar)
Obijetivo. Conocer el funcionamiento del area de impuestos del Municipio de Rio de Oro

(Cesar)

1. La Secretaria de Hacienda cuenta con un area de impuestos estructurada, actualizada y
organizada

2. Se cuenta con informacion sobre el nUmero de establecimientos de comercio existentes
en el municipio y como se encuentran clasificados.

3. La Administracion municipal ha disefiado y ejecutado campafias para el pago de
impuestos al sector comercial.

4. El acuerdo No 010 de mayo 29 de 2003 por el cual se expide el nuevo estatuto de rentas
del municipio es aplicado a cabalidad.

5. Cudl ha sido el comportamiento de los ingresos del municipio por concepto de industria
y Comercio.

6. Como ha sido la destinacion de los ingresos por concepto de industriay Comercio.

7. Se le da a conocer a la comunidad que los ingresos son invertidos en obras en el
municipio.

8. Se realiza proyeccién de ingresos por concepto de impuestos de industria y comercio.

9. Que observaciones realizaria usted para mejorar el recaudo de impuestos para el
municipio
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Anexo D. Certificado de los Ingresos Recaudados del Municipio de Rio de Oro — Cesar

Libertad y Orden

Ao 2013

REPUBLICA DE COLOMBIA
DEPARTAMENTO DEL CESAR
MUNICIPIO DE RIO DE ORO

~Cédigo: 01

Alealdia Municipal

Cesar

o Moripsevirtindd,

Serie: Certificaciones | Pagina :1de 1 | Subserie: 1

SH 14-05-2014

LA SUSCRITA SECRETARIA DE HACIENDA DEL MUNICIPIO DE RIO DE

ORO
NIT: 892300123-1

HACE CONSTAR:

Que, para la vigencia 2013 el recaudo mensual por concepto de industria y comercio fue

el siguiente:

I - MES I VALOR
I ~ Enero B 0
~ Febrero 0 111957000
Marzo - 1502065108 o
Abril 15267000
| _ Mayo S 13450000 o
~ Junio 8427000
Julio 7862000
I __ Agosto 0 o
I ~ Septiembre 0 -
Octubre . 1044487 ]
o Noviembre 1 o Y i
i ~ Diciembre : - o
. _total - 308272595

Dado en Rio de Oro, a 14 dias del mes de mayo de 2014,

)

= A
MAIRE
Coordinadora‘de Rentas.

L J

JISNETH SERNA VEGA
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Anexo E. Presupuesto de ingresos del municipio de Rio de Oro — Cesar afio 2012, para la
vigencia fiscal 2013

REPUBLICA DE COLOMEBIA
DEPARTAMENTO DEL CESAR
MUNICIPIO DE RIO DE ORC
ALCALDIA MUNICIPAL.

‘Y
W

DECRETO N° 086
(Diciembre 24 de 2.012)

( )
Libertad y Orden Honntspants Bugpiad./

POR MEDIO DEL CUAL SE LIQUIDA EL PRESUPUESTO DE RENTAS Y GAZTOS DE
FUNCIONAMENTO E INVERSION ¥ DEUVDA FUBLICA DEL MUNICIPIO DE RIO DE ORO -CESAR,
PARA LA VIGENCIA FISCAL COMPRENDIDA ENTRE EL PRIMERQ DE ENERO Y EL TREINTA Y UNO
{31) DE DICIEMBRE DE 2.013 Y SE CONCEDEN UNAS AUTORIZACIOMNES.

ANEXO Al PRESUPUESTO

ARTICULO PRIMERO.- Fijese el Presupuesto de Rentas y Recursos de Capital dej
bunicipio de Rio de Oro - Cesar, para la vigencia fiscal del 2.013 en la suma de GNCE
ML DOSCIENTOS SESENTA Y NUEVE MILLONES CUATROCIENTOS OUHENTA

Y TRES MIL PESOS ($11.268.483.000)

PRIMERA PARTE
PRESUPUESTO DE INGRESQOS

{ CODIGO 1 CONCEPTO |
I HNGRESOS MUNICIPALES E i
1.1 {INGRESOS CORRIENTES D.569.473 000
[1.44 TTRIBUTARIOS i B4z 871000 ]
1.32.3.0.1. IMPUESTOS RDIRECTOS
14190401, hmpuasto Predal Unificade Vigencia Actual 200.000.000 -
1.1.1.0.1.0.2. Impuesto Predial Unificado Vigencias Anteriores 75.000.000 -~
1.4 IMPUESTOS INDIRECTOS
i industria v Comercio 160.C
1., Impuesto, Avises v Tableros : 1 4.000.000
4.4, Impuastos Deglelio Ganado Menor ) 100.000
1.1 Impuesia sobre Juegos de Suarie Novedosos ! W 100.000
1.1 Espactaculos Publicos i 100.000
1. Licencias y Patentes de Funsionamienta . ) 200,000
T Dehneacion Urbana “ 50.000
1.1, Gaceta Municipal, Publicacion de Contratos y& 100,000
1.1, Liso de Suelos v Rotura de Calies 5 8L 50,000
1.1 Licencia de Canstruccion y Aprobacion de Planos 1 1.000.000
1.1 Otros Impuastos Indirectos ] 20.000
1.9 impuesto de Alumbrado Publico ] 1.000
1. Sobretasa a la Gasolina : % 200.000.000
1. Impuestos Sobre Vehiculos Automaotores - : 2.000.000
1.1.1.0.2.0.18, Otros Ingresos Tributarios o 140,000
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J LICA Dﬁ‘“,ﬁ, ORBIA

LRTAMENTO DEL CESAR
N C PIO DE RIO DE
TALDIA MUNICIP

DECRETO N° 086

as
L
(Diclembre 24 de 2.012)

Libertad y Orden

POR MEDIO DEL CUAL SE LIQUIDA EL PRESUPUESTO DE RENTASY GASTOS DE
FUNCIONAMIENTO B INVERSION Y DEUDA PUBLICA DEL MUNICIPIO DE RIO DE ORD -CESBAR,
PARA LA VIGENCIA FISCAL COMPRENDIDA ENTRE EL PRIMERO DE ENEROQ Y EL TREINTA Y UNO
{31) DE DICIEMBRE DE 2013 Y 88 CONCEDEN UNAB AUTORIZACIONES,

] CODICO | CONCEPTO | PRESUPUESTO i
N NQO TRIBUTARIOS 11.102,000
1.1 _2_(].1 ) Arrendamientos 4.800.600
1.1, Multas v Cmma renciones ? 200,000
1.1 Bonos de it
1.1,

Ragisiro de r\/‘arc,ds y Herrelas

Certificaciones, Constancias y Reproducciones ] 5
Ventas de Pliegoes ) 1. OF)C‘ ._IO
Paz y Salvos = 2.500.000
Transporte, Acarrec de Hidrocarburos =1 1.000
Vantas Ambulantes 2 &00.000
Tasas por Pesas y Medidas
Otras sancionses

Otros Ingreses no Tributarios

g

BN (N KN

R Y

Y et
I DUEY SIS JUEY SN

(SIS o)

ey

1.1 INGRESDOS COMPENSADOS

%1 Pro Daportes

(N Fondo de ilancia y Seguridad Ciudadana 5
1.1.: Pro Desarroio Muni m;)ai 74
1.1.2 Fondo de Seguridad (Ley 782/2002 - Lay 1421/2010y A1)
1.1, Pro Anciana

1.1, Pro Cultura

| conico i CONCEPTD |
A4, ISISTEMA GENERAL DE PARTICIPACIONES |

1.1.4.0.1 SECTOR EDUCACION .

1.1.4.0.1.0.1. Calidad Educativa

1.1.4.0.102 Gratuidad Educative (Sin Situacion de Fando e )8(“ :O(‘ Ct,

1.4 SECTOR SALUD 4f, 2652000.09!} 4
1.1.4 1 Salud Publica 26.000.00D

13 2.0.2 Régimen Subsidiade Continuidad Py 12’) Go0.000

18 2 Régimen Subsidiado Ampliacidn A 7 500.000

1.0, Prestacon de Servicios Poblacion ne Asegurada Con Sit Fondos 170 32.500.000

gD Prestacion de Servicios Poblacion no Asegurada Din Sit Fondos 17 168.000.000

1.1, Aportes Palronales oL 208.000.000
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REPUBLICA D COL F‘E\ﬂﬁ%
DEPARTAMENTO D SL
MUNMICIPIO DE RIG DE O

ALCALDIA MUNIGIF *f“\‘

Libertad y Orden

POR MEDIO DEL CUAL 8E LIQUIDA EL PRESUPUESTO DE RENTAZY GABTOS D
FUNCIONAMIENTO B INVERBION ¥ DEUDA PUBLICA DEL MUNICIPIZ DE RIO DE QRO L?“i%zﬁa}i’:
PARA LA VIGENCIA FISCAL COMPRENDIDA ENTRE BEL PRIMERQO DE ENEROC Y EL TREINTA Y UNO
{31) DE DICIEMBRE DE 2.013 Y 88 CONCEDEN UNAS AUTORIZACIONES.,

11.9.4.03 [SECTOR AGUA POTABLE SICO i G858 DO0.000 4
1140301 [ Paricinacién Agua Fotable - 525 000 000
T4 SECTOR PROPOSIT !

oAl Libre Dastinacion

1,14 Daporte v - £ 30,000
1.1.4. Culura 000
1.4 Libre inversion - Qtros Seclores 2,000
pra CONPET (S0 Sitgacion de Fondos)

AZUGNACIONES E

Allmantacion Escokar
Atencion integral 2 la Pnimerg infancia

i
AROIGS Dm_ah nenio Regiman Subsidiada | 8300
1
,:
p
1.3 CIACION 00
1.2.01 AR
1802, 000
1303 1000
& £ 000
umaﬂr"m,m 1.000
) nes Mueblas @ Inmuebles 1.000
1.4.0.4. » ! Bsiance 1.000
Supaeravit Fiscal Vigeocia Antarior : 1.000 -~
Recurses del Credito TG00

SISTEMA GEMERAL DE REGALIAS
Asignacionas Directas

Fondos de Compensacion  Regional,
Tecnologla e Innovacion

crialecimiento Oficing da Planeacion
Fortalecimientc Secretaria Téonica OCAD
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REPUBLICA DE COLOMEBIA

EPARTAMENTO DEL CESAR

MUNICHPIO DE RiG DE ORO
ALCALDHA MUNICIPAL

e
A

Libertad y Orden Honantpaa s Pogpiad./

POR MEDIO DEL CUAL SE LIQUIDA EL PRESUPUESTO DE RENTABY GASTOS DE
FUNCGIONAMIENTO B INVERSION ¥ DEUDA PURBLICA DEL MUNICIPIO DE RO DE ORO -CESAR,
PARA LA VIGENCIA FIBCAL COMPRENDIDA ENTRE EL PRIMERD DE ENERO Y EL TREINTA Y UND
{31) DE DICIEMBRE DE 2.013 Y 8E CONCEDEN UNAS AUTORIZACIONES.

1.5.0.4 Recursos de Capital :

1.50.4.1 Recursos del Credito 3 5

16042 Rendimientos Financieros <k

1.5.0.4.3, Racursos del Balance 10

1.505 Regalias Transporie de Hidrocarburos i1 320.000.000

TOTAL PRESURPUESTO DE INGRESOS Y RECURSOE DE CAPITAL SECTOR CENTRAL
DEL MUMICIPIO § 11.289.483.000
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Anexo F. Certificacion de ingresos recaudados por el afio 2013 por impuesto de industria y
comercio del municipio de Rio de Oro

o REPUBLICA DE COLOMBIA S
DEPARTAMENTO DEL CESAR
MUNICIPIO DE RIO DE ORO ¢
esar
Libertad y Orden y 7 2
‘Codigo: 01 [ Serie: Certificaciones | Pagina:1dei1 | Subserie:1 | SH 14-05-2014 |

LA SUSCRITA SECRETARIA DE HACIENDA DEL MUNICIPIO DE RIO DE
ORO
NIT: 892300123-1

HACE CONSTAR:

Que, para la vigencia 2013 el presupuesto de Industria y Comercio fue de $160.000.000
y el total recaudado por este concepto fue de $ 308.272.487, por lo cual el valor sobrante
de lo presupuestado fue adicionado al presupuesto del Municipio.

Dado en Rio de Oro, a 14 dias del mes de mayo de 2014.

C) AL \/L {)ﬁ‘(“\‘ -

MAIRE LISNETH SERNA VEGA
Coordinadora de Rentas.
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