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Resumen

El objetivo principal de esta pasantia es Crear el informativo del Catatumbo para el
Centro Regional de Medios; con la finalidad de compartir mediante el mismo toda la
informacion relevante de once municipios del Catatumbo y provincia de Ocafia. Los
instrumentos que se utilizaron fueron: entrevista a la directora del centro regional de medios y la
Matriz DOFA. Como consecuencia de la realizacion de la pasantia se puede concluir que; se
logré estructurar el informativo del Catatumbo, donde mediante los guiones realizados para cada
emision y la recopilacion de entrevistas y demas contenido, se le dio inicio al informativo;

logrando que fuera un éxito, pero especialmente recibiendo una gran acogida por la audiencia.



Introduccion

Las emisoras de radio comunitarias son organizaciones sin animo de lucro, y son el
medio de comunicacion de referencia en municipios y zonas rurales de nuestro pais. Las parrillas
de programacion de estas radios giran en torno a la identidad regional, ya que estos medios abren
espacios para que se den a conocer ciertos aspectos culturales, la vida cotidiana de los
pobladores, las noticias del barrio en las zonas urbanas y el quehacer campesino en las zonas

rurales.

Es por ello, que estos espacios facilitan la participacion ciudadana y la construccion de lo
publico, dimensiones desde las que se promueve la participacion ciudadana mediante préacticas
comunicativas que convocan a los ciudadanos a ejercer sus derechos en torno a los asuntos
publicos. Estos conceptos remiten a hechos sociales muy concretos, a dindmicas especificas que
dan cuenta de la manera en que las comunidades cumplen la funcidn de producir y difundir
relatos que ayudan en los procesos de formacion de ciudadanias desde sus propias vivencias que
de acuerdo con el publico seleccionado se elige diferentes plataformas en las cuales se pueda

comercializar mejor y acertadamente.

En este sentido, esta pasantia aborda la creacion de un informativo que permita generar
un impacto positivo y recordacion en el publico en general. Unido al fortalecimiento de las
emisoras comunitarias en cuanto a la creacion de contenidos que visibilicen el territorio y hablar
de manera positiva desde los once municipios del Catatumbo y provincia de Ocafa y se

transmitiera mediante cada una de las emisoras comunitarias.



El presente informe contiene 3 capitulos que abordan desde el planteamiento del
problema, el enfoque referencial, la presentacion y analisis de resultados, posteriormente las

conclusiones y recomendaciones. Finalmente, las referencias bibliograficas.

En el Capitulo 1 relacionado con el planteamiento del problema, se presenta la
descripcion de la realidad problematica, la identificacion y formulacion del problema, los
objetivos, la justificacion y el diagnostico de la empresa a la cual se fue asignada. En el capitulo
2 atinente al marco conceptual se aborda las bases tedricas sobre concepto de programacion

radiofonica, emisoras comunitarias y el marco legal que soporta el desarrollo del trabajo.

En el Capitulo 3 se hace la presentacion y andlisis de los resultados mas la referencia al
procesamiento de datos (resultados), y discusion de los resultados. De igual forma, en otro
apartado se adicionan las conclusiones y recomendaciones. Se aborda una sintesis de las
conclusiones mas relevantes, asi como las recomendaciones finales obtenidas de la pasantia
realizada. Finalmente, se presentan las referencias bibliograficas, y los apéndices que soportan el

desarrollo de las actividades.



10

Capitulo 1. Creacion del informativo del Catatumbo para el Centro Regional de Medios

1.1.Descripcion breve de la empresa

Asucap tv San Jorge, es una empresa dedicada a la prestacion de servicio de television,
internet y servicios de pauta publicitaria a través de su canal comunitario Tv San Jorge, llegando

a mas de 11 mil viviendas en todo el casco urbano del municipio de Ocafa.

El sistema parabolico San Jorge nacio en el afio 1989 como producto de un proyecto de
grado, cuya iniciativa fue de los ingenieros eléctricos Ciro Rodriguez y Ratll Rochel, quienes dos
afios mas tarde lo entregan a la comunidad. Fue asi, como el 31 de agosto de 1991, nacié la
Asociacion de Usuarios Comunitarios de la Antena Parabdlica Asucap tv San Jorge, en el

municipio de Ocaria, Norte de Santander.

A la fecha, el canal comunitario Tv San Jorge, cuenta con un posicionamiento y
reconocimiento en el pais, gracias a su excelente produccion comunitaria que ha logrado
identificar a los Ocafieros. Asucap tv San Jorge, empresa lider a nivel nacional cuenta con una
nomina de cerca de 50 empleados que estan muy comprometidos con el crecimiento de esta
empresa comunicaria que cuenta con tres areas: Administrativa, Operativa y Produccion de

Television. (Asucap Tv San Jorge, s.f.)



1.1.1. Mision

Prestar un servicio de excelencia en cuanto a provision de sefial y produccion de
television e internet, utilizando tecnologia de punta y personal idoneo; asi como, satisfacer las

necesidades sociales, culturales y ambientales de los asociados. (Asucap Tv San Jorge, s.f.)

1.1.2. Vision

Ser una empresa asociativa de telecomunicaciones, lider, competitiva y reconocida por
proveer sefales analoga y digital de television, ademas de produccion propia de alta calidad a
través del canal comunitario e Internet a sus asociados. De igual forma, fortalecer la estructura
organizacional con el fin de consolidarse en una empresa autonoma, solidaria y comprometida
con el desarrollo de la region en el campo de las nuevas tecnologias, la informacion y las

comunicaciones. (Asucap Tv San Jorge s.f.)

1.1.3. Objetivos de la empresa

Fomentar y estimular la participacion de la comunidad en aspectos culturales, laborales,
deportivos y recreativos, con el fin de ser medio eficaz de comunicacion en el cual se puedan
concentrar aspectos de interés comun.

Ser reconocida como la mejor empresa en Ocafia en cuanto a compromiso empresarial,
responsabilidad social, apropiacion de tecnologia, eficiencia y eficacia en la prestacion de sus
Servicios.

Garantizar el crecimiento y sostenimiento de la empresa, mediante el suministro de

publicidad para el sector comercial de Ocaiia.

11
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Incentivar el desarrollo econdmico, comercial y cultural a través de espacios para la
industria y el comercio regional, mediante la difusion de sus estrategias comerciales y esfuerzos
de mercadeo.

Desarrollar contenidos y programacion, a partir de la opinién de los televidentes para
alcanzar los niveles de rating requeridos.

Generar un clima laboral basado en el buen servicio, donde el bienestar y el valor del

talento humano nos permitan lograr las metas propuestas por la empresa. (Asucap Tv San Jorge,

s.f.)

1.1.4. Descripcion de la estructura organizacional

Asucap tv san Jorge, es una empresa con un organigrama estructural y vertical, ya que
parte de un lider y posteriormente se divide en areas o departamentos, con el objetivo de que
todas las areas funcionen de manera correcta teniendo en cuenta el enfoque global de la empresa

y asi evitar inconvenientes que afecten la productividad de la misma.

El medio de comunicacion anteriormente mencionado se encuentra estructurado de la
siguiente manera: principalmente por la junta directiva, quien es la encargada de velar por el
cumplimiento de los objetivos dentro de la organizacion. Esta junta directiva se encuentra
acompanada del trabajo de un revisor fiscal y una junta de vigilancia, quienes trabajan
conjuntamente para informar sobre las irregularidades que existan en el funcionamiento de la

empresa y presentar recomendaciones sobre las medidas que, en su concepto, deben adoptarse.
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Seguido de esto, se encuentra un consejo de television, el cual su mision es velar por el
correcto funcionamiento de los servicios del mismo y que los derechos de los televidentes se
cumplan a cabalidad. A continuacion, se ubica el gerente general quien trabaja de la mano de su
secretaria y sus principales funciones son la planeacion, la organizacion, la direccion y el control

de los temas importantes de la empresa.

De la dependencia mencionada anteriormente, proceden cinco departamentos y sus
funcionarios correspondientes. El primero es el departamento financiero, quien se encarga de las
responsabilidades econdmicas. Asi mismo, su principal funcion es la de realizar los pagos a los
que esta obligada la empresa, asi como la gestion de los gastos e ingresos que tiene la misma.

Esta dependencia cuenta con un contador y un auxiliar.

El siguiente departamento es el departamento de redes, integrado por un coordinador
operativo, un operario de redes y un auxiliar de redes, estos son los encargados de disefiar,
desarrollar y mantener los sistemas de comunicacion y las redes informaticas utilizadas en la

empresa.

Posteriormente, esta el departamento de programacion y sus funciones son brindar
soluciones informaticas, mediante programaciones, el mantenimiento de softwares, aplicaciones,
sistemas y herramientas al funcionamiento interno de la empresa y a sus clientes. Otra de sus
funciones es recopilar y materializar la informacion recogida con el fin de que sea veraz y asi
brindarla a la comunidad. Esta area se encuentra conformada por un director de produccion, el

jefe de produccion, asistentes de produccion (archivo/editores), presentadores y camarografos.
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Luego encontramos el departamento de mercadeo, que se encuentra conformado por un
facturador, el asesor de ventas y la atencion de servicio al cliente. Esta area se encarga de
investigar permanentemente al consumidor, sus gustos, preferencias, considera a la competencia,
cuales son los productos mas vendidos y los diferentes mercados. Por otra parte, selecciona los
clientes importantes y busca atraerlos a la empresa para fidelizarlos. Y finalmente, pero no
menos importante, el quinto departamento es el de recursos humanos, cuya funcion principal es
encargarse del reclutamiento y seleccion, contratacion, capacitacion, administracion o gestion del
personal durante la permanencia en la empresa. Este lo conforma un comité de COPASST, los

vigilantes y las personas encargadas de servicios generales.

Figura 1
Organigrama ASUCAP Tv San Jorge

ETARIA

Fuente: Area administrativa de Asucap Tv San Jorge
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1.1.5. Descripcion de la dependencia y/o proyecto donde fue asignado

La dependencia u organizacion, para la cual se realizo las pasantias, es en el Centro
Regional de Medios, donde se genera una comunicacion amplia, incluyente, democratica y al
servicio del desarrollo local. Las condiciones laborales fisicas son totalmente satisfactorias,
debido a que cuentan con una buena iluminacién, con una ubicacidén que favorece en gran
medida, ya que no se genera ningun tipo de ruido o perturbacion, permitiendo asi que el equipo
de trabajo lleve a cabo sus labores en total tranquilidad, siendo importante mencionar también,

que se cuenta con una buena distribucion de los espacios.

Las herramientas de trabajo también son 6ptimas, puesto que permitieron el buen
cumplimiento de las funciones y actividades asignadas. Finalmente, se contd con un personal
idéneo que facilito la distribucion de labores y obligaciones, logrando asi a cabalidad lo

propuesto por la dependencia.

1.2. Diagnéstico inicial de 1a dependencia asignada

Con la finalidad de realizar un analisis donde se lograra conocer todo lo relacionado con
el Centro Regional de Medios, se decidi6 utilizar como instrumento de recoleccion de
informacion, la entrevista semiestructurada. Segiin Hernandez Sampieri (s.f.), “La entrevista
semiestructurada se usa cuando el investigador sabe algo acerca del area de interés, por ejemplo,
desde la revision de la literatura, pero no lo suficiente como para responder las preguntas que se
ha formulado.” Mediante la entrevista realizada (Ver apéndice A), se logré ampliar la nocion

respecto al funcionamiento del mismo, lo que permitié poder llegar a un diagnostico mas preciso,
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reconociendo con ello las debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas, del Centro Regional

de Medios, el cual se presenta en la Tabla 1.

Tabla 1.

Matriz DOFA cruzada de la dependencia

Debilidades

Oportunidades

D1. Los trabajos realizados deben entregarse en un
tiempo muy corto.

D2. No se cuenta con un sitio o portal web.

D3. Poca publicidad de las actividades que surgen
del Centro Regional de Medios.

D4. Bajos recursos economicos.

O1. Coalicion con entidades reconocidas.

02. Buena gestion en proyectos, con los gobiernos
locales.

O3. Posicionar de manera interna y externa el
Centro Regional de Medios.

Fortalezas

Amenazas

F1. Cuenta con un buen equipo tecnolédgico, que
les permite generar un trabajo de calidad.

F2. El personal cuenta con estudios profesionales.
F3. Las funciones se desarrollan, de acuerdo a las
capacidades con las que cuenta cada colaborador.
F4. Buen clima laboral.

Al. Fuerte competencia con otros departamentos
de comunicacion.

A2. Avances tecnoldgicos de la competencia.

A3. Poca inversion del estado en los medios
radiales regionales.

Estrategia FO

Estrategia FA

o Realizar un acompafiamiento oportuno a los
proyectos que se lleven a cabo.

o Resaltar la coalicion que existe entre el Centro
Regional de Medios y las distintas entidades.

o Fortalecer el trabajo del Centro Regional de
Medios, para lograr posicionarlo.

o Utilizar los avances y la gran credibilidad que
tiene el Centro Regional de Medios, para
generar una ventaja competitiva frente a los
otros departamentos de comunicacion.

o Fortalecer mas el equipo tecnologico, con la
finalidad de mejorar siempre frente a la
competencia.

Estrategia DO

Estrategia DA

o Crear el sitio web del Centro Regional de
Medios.

o Ampliar el tiempo de la entrega de los trabajos
realizados, para garantizar un buen resultado
final.

o Publicar en el sitio web las gestiones y
actividades realizadas por el Centro Regional
de Medios, para facilitar el posicionamiento
del mismo.

o Realizar publicidad acerca del sitio web del
Centro Regional de Medios, para tener una
mayor audiencia.

o Capacitar al equipo de trabajo, para que logren
enfrentar a la competencia y las demas
dificultades o retos que se presenten.

Nota: La tabla muestra el diagnostico inicial de la dependencia asignada, haciendo uso de la

herramienta matriz DOFA.
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1.3. Planteamiento del problema

La radiodifusién en Colombia ha cumplido un papel preponderante en el desarrollo
politico, social y cultural de la nacion. Ciertas caracteristicas propias de la radio como medio de
comunicacion, con particularidades especificas, sumadas a condiciones econdémicas y
geograficas también particulares, han hecho que, en el pais, este fendmeno presente condiciones
de desarrollo y evolucion diferentes a los otros medios masivos de comunicacion, mas aun,
cuando las radios comunitarias tienen como una de sus misiones promover ¢l desarrollo de las

comunidades.

Dentro de este marco comunitario, a nivel regional se encuentra Asucap tv San Jorge, que
es una empresa dedicada a la prestacion de servicio de television, internet y servicios de pauta
publicitaria a través de su canal comunitario tv San Jorge, llegando a mas de 11 mil viviendas en

todo el casco urbano del municipio de Ocaiia.

Tv San Jorge cuenta actualmente con el Centro Regional de Medios, una organizacion
que nacio de la necesidad de agrupar a las Emisoras Comunitarias del Catatumbo y colectivos
audiovisuales, inclinandose por el desarrollo de una comunicacion amplia, incluyente,
democratica y al servicio del desarrollo local. Durante el primer semestre del 2021 el Centro
Regional de Medios, desarrolld una actividad que permitié mostrar acciones de confianza en los
municipios, por parte de los gobiernos locales, lo que permitio consolidar la relacion con los
promotores de la comunicacion en el territorio y los voceros de los mensajes que instruyen y

construyen.
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Teniendo en cuenta lo anteriormente mencionado, es fundamental resaltar que el Centro
Regional de Medios, hasta el momento ha realizado un buen y reconocido trabajo, lo cual le
brinda la oportunidad de contar con el informativo del Catatumbo, que es una propuesta liderada
por las once emisoras comunitarias que hacen parte del Centro Regional de Medios, generando
contenidos y siendo estos mismos, transmitidos de forma simultanea todos los fines de semana.
Con esta iniciativa se contribuye al fortalecimiento de sus procesos comunicativos,
impulsandonos a convertirse en actores fundamentales de estrategias sociales e instrumentos de
paz en nuestro territorio.

Es por esto, que, para complementar la idea principal de esta propuesta, se plante6 en los
objetivos especificos, realizar un analisis situacional respecto a la creacion del informativo del
Catatumbo. Seguido a esto, establecer pautas técnicas y comunicativas de los contenidos v,

finalmente, estructurar el informativo del Catatumbo para el Centro Regional de Medios.

1.4. Objetivos de la pasantia

1.4.1. Objetivo general

Crear el informativo del Catatumbo para el Centro Regional de Medios.

1.4.2. Objetivos especificos

Realizar un andlisis situacional respecto a la creacion del informativo del Catatumbo.
Establecer pautas técnicas y comunicativas de los contenidos.

Estructurar el informativo del Catatumbo para el Centro Regional de Medios.
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1.5. Descripcion de las actividades a desarrollar en la misma

En la tabla 2, se presenta el proceso llevado a cabo para el cumplimiento de las

actividades propuestas para el logro de los objetivos especificos.

Tabla 2.

Descripcion de las actividades a desarrollar

Objetivo General Objetivos especificos

Actividades a desarrollar en la empresa
para hacer posible el cumplimiento de los
Objetivos Especificos

Realizar  un analisis
situacional respecto a la
creacion del informativo
del Catatumbo.
Crear el informativo
del Catatumbo para el
Centro Regional de

Definir por medio de una entrevista las posibilidades
técnicas, humanas y financieras del Centro Regional
de Medios.

Desarrollar una matriz DOFA orientada a la
factibilidad del informativo del Catatumbo.

Realizar un analisis sobre la informacion obtenida.

Medios. Establecer pautas técnicas
y comunicativas de los

contenidos.

Definir las lineas de contenido del informativo del
Catatumbo.
Realizar un manual de estilo.

Estructurar el informativo
del Catatumbo para el
Centro  Regional de
Medios.

Establecer el contenido a emitir en el informativo del
Catatumbo.

Compilar informacién proporcionada por las emisoras
comunitarias.

Difusion del informativo del Catatumbo a través de
las emisoras de la region del Catatumbo.
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2.  Enfoques referenciales

2.1. Enfoque conceptual

El abordaje del enfoque conceptual, se realiza tomando en primera medida el concepto de
programa radiofonico para la cual se hace un recorrido del concepto desde diferentes autores o

posturas de la siguiente manera:

Para Muioz y Gil (1998) el programa radiofonico se considera como “el conjunto de
contenidos que con un tiempo y titulo determinados son difundidos por radio, integrandose en la
programacion, generalmente con un estilo propio” (p.28) Desde esta misma perspectiva, Cebrian
(1994) conceptua el programa radiofénico como “un conjunto de contenidos sistematizados en
torno a un titulo dentro de una duracion determinada conforme a una unidad y coherencia de

tratamiento, estructura y tiempo para ser difundidos en una programacion”. (p.443)

Ahora bien, Fauss belau (2001) entiende por comunicacion radiofonica:

Aquel producto escuchado a través del receptor que es Ginicamente comprensible e
identificable en funcion de la capacidad de restitucion del contenido semantico de los
mensajes que tiene la grabacion, por un lado, y la Radio, por otro, lado, puestos en

relacion con el cuadro de regencias culturales y experiencias con el oyente (p.121).
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En este sentido, Merayo (2000) Atendiendo a las caracteristicas especificas de la
comunicacion radiofonica, considera que los factores determinantes del concepto de programa de
radio son los siguientes:

Temporalidad. Los programas radiofonicos se encuentran sometidos a la limitacion

temporal, por lo tanto, tienen un principio y un fin.

-Limites temporales previstos. La duracion de los programas de radio estd previamente

determinada en funcion de criterios empresariales.

Periodicidad y titulo. Los programas se emiten a determinadas horas y en dias precisos.

Se identifican por un mismo titulo, y habitualmente por la misma careta de entrada y

salida. La periodicidad mas frecuente es diaria -de lunes a viernes pero también pueden

ser de caracter semanal -especialmente sabados y domingos-, aunque también existen

programas con periodicidad menor -cada dia y cada hora-, como ocurre en el caso de los

boletines horarios.

Difusion radiofonica. Los programas de radio han de ser difundidos publicamente a través

de la radio.

Mensaje con significacion. Los programas radiofonicos han de transmitir mensajes

compuestos por palabras, musicas, efectos y silencios con los que se dotan de sentido.

Ideacion y unidad de criterio. El mensaje de los programas de radio ha de responder a una
Adecuacion al canal. El programa difundido a traveés «

s ,el medio radiofoni 235

co.(n, 235)

peculiaridade
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En esta linea Cebrian (1995) destaca el dialogo permanente de este tipo de radio con la
audiencia y de la audiencia entre si, que desarrolla el sentido mas profundo de la
participacion, no solo en la gestion y control de las emisoras, sino también en la elaboracion de

las emisiones (p.113).

En sintesis, la radio informacion-comunicacion ofrece al oyente una comunicacion
intelectual principalmente informativa con el proposito de hacerle participe del discurrir del
entorno sociocultural del que forman parte tanto ¢l como la emisora. La radio-informacion-
comunicacion se basa en la palabra, informa y comunica, siendo el grado de relacion con la

actualidad lo que diferencia a los contenidos sobre los que se idea su programacion

Habiendo abordado el concepto de la radio como programa de informacion y
comunicacion, en los siguientes apartados se presentan las pautas técnicas sobre informativo
radial; frente a este tema Araya (2003) afirma que:

La produccion de un espacio o programa radiofonico requiere de un proceso riguroso de

planificacion. La improvisacion no tiene cabida, en tanto se hace necesario contar con

una investigacion que fundamente la propuesta del programa en términos de audiencia y

de necesidades sociales de informacion. Ademas, se requieren planes de trabajo a corto y

mediano plazo, estrategias de ejecucion y espacios para la evaluacion, entre otros

aspectos. En el marco de la planificacion de la comunicacion, Sandoval (1990, p. 6)

propone cuatro etapas: el diagnostico, la programacion, la ejecucion y la evaluacion.
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Por otra parte, para que un programa de radio obtenga sus objetivos y llegue a la
audiencia deseada se debe llevar a cabo un proceso extenso y cuidadoso que contempla cualquier
factor que pueda interferir o ser de ayuda para el éxito del mismo. Martinez (1992) indica que:

Existen tres pasos basicos para la planificacion y el desarrollo de un programa en radio;

la preproduccion, que se refiere a la planificacion y perfil del proyecto y a la realizacion

de los guiones. La produccion, que es en donde se aterriza el proyecto y se llevan a cabo
las grabaciones, y por ultimo la postproduccion que se lleva a cabo si el programa es
pregrabado y se refiere basicamente a la edicion del mismo para tenerlo listo al momento

de ser lanzado al aire (p.78).

Llegados hasta aca, en el desglose conceptual se aborda la Impoertancia de las emisoras
comunitarias, toda vez que la sintesis de la pasantia realizada, tiene como producto un
informativo regional, el cual se transmite por las emisoras comunitarias de la zona del
Catatumbo. En concordancia, Alvarez y Hurtado (2013) consideran que:

La radio comunitaria estd pensada en el servicio que dara a una localidad, para
contribuir a la construccion de una identidad, nuevos lenguajes, formatos, voces,
musicas, formas de preguntar y actuar, son parte de lo comunitario. Su objetivo es
democratizar la comunicacion, al menos en el lugar donde se encuentre ubicada para
favorecer para cercarse y apropiarse de su medio de comunicacion y trasmitir sus

necesidades, porque es la manera como se entiende a la comunicacion. (p.63)

Segun Aquino (2014) La radio comunitaria tiene el compromiso de aprender a mirar,

escuchar y sentir con su publico. Asi, este tipo de emisora parte de la realidad que viven sus
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oyentes, de quienes recoge sus éxitos y fracasos, hace eco de sus demandas y esperanzas.

Ademas, difunde sus problemas y las alternativas de solucion (p.76)

También sefiala la autora Sabrera (2015) que la logica de la radio comunitaria es defender
los derechos humanos contra las instrucciones de ambos, del Estado y del Capital. La radio
comunitaria como aceptacion de la comunicacion local. Las comunidades de interés, para las que
la radio comunitaria puede ser quiza el nico vehiculo de difusion asequible, un sistema de
alarma para la supervivencia, son como los mercados colectivos de las multinacionales,

esparcidos por las diferentes ciudades (p.34)

Para Alvarez (2017) la importancia que tienen las emisoras comunitarias es que ayudan
en gran medida a sostener y mejorar la calidad de vida de sus habitantes; por medio de los
diferentes espacios radiales otorgan a los radioescuchas, referencias de educacion,
entretenimiento y diversion. Cabe anotar, y como lo demuestra el proceso, que las emisoras

comunitarias es un fuerte pilar para la formacion en valores de los habitantes de las comunidades

(p-67).

Para finalizar el enfoque conceptual se describe las lineas de contenido de los
informativos regionales, de acuerdo con Krohling (2007) estos transmiten una programacion de
interés social vinculada a la realidad local, no tiene fines lucrativos, contribuye a ampliar la
ciudadania, a democratizar la informacion, a mejorar la educacion informal y el nivel cultural de

los receptores sobre temas directamente relacionados con sus vidas. (p.1)



25

De acuerdo al Ministerio de Cultura (2010) los informativos regionales promueven las
siguientes tematicas, de manera que se contribuya al establecimiento de vinculos entre oyentes,
emisora y territorio. Estas son: a) La promulgacion y ejercicio de los derechos humanos,
individuales y sociales, econdmicos, politicos y culturales. b) La democracia, especialmente la
participativa, ¢) El desarrollo sostenible, d) El enfoque de género, e) La preservacion del
ambiente, f) La soberania nacional y la integracion regional, y g) La cultura de paz y solidaridad

entre los pueblos.

Para el cumplimiento de su mision, la emisora comunitaria desarrolla estrategias de
informacion, educacion, movilizacion social, generacion de opinion publica, recreacion y
cultura. En resumen,” genera relaciones comunicativas comunitarias y produce sentido a traves

de los discursos radiofonicos que circulan entre sus audiencias”. (Ministerio de Cultura, 2010)

2.2. Enfoque legal

La presente pasantia se sustenta normativamente de la siguiente manera:

Constitucion politica de Colombia; a través de la carta magna desde el orden nacional se
articula el uso de las tecnologias de la informacion y comunicacion, el derecho a la libertad de
expresion y el acceso a la informacion a través del siguiente articulado: en el articulo 20, se
establece la libertad que posee toda persona, organizacion e institucion para expresar y difundir
su pensamiento y opinion, ademas de informar y ser informado de forma veraz e imparcial a

través de los medios de comunicacion. (Congreso de Colombia, 1991, art.20)
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El articulo 73 establece que la actividad periodistica gozara de proteccion para garantizar
su libertad e independencia profesional. Se garantiza a toda persona la libertad de expresar y
difundir su pensamiento y opiniones, la de informar y recibir informacion veraz e imparcial, y la

de fundar medios masivos de comunicacion. Estos son libres y tienen responsabilidad social.

(Congreso de Colombia, 1991, art.73)

El articulo 75 de la constitucion establece que el espectro electromagnético es un bien
publico inajenable e imprescriptible sujeto a la gestion y control del Estado. Se garantiza la
igualdad de oportunidades en el acceso a su uso en los términos que fije la ley. Para garantizar el
pluralismo informativo y la competencia, el Estado intervendra por mandato de la ley para evitar
las practicas monopolisticas en el uso del espectro electromagnético. (Congreso de Colombia,

1991, art.20)

Hay otro conjunto de normas basicas compuesto por la ley 72 de 1989 que establecio los
principios y régimen de concesion y la ley 80 de 1993 segin la cual las licencias de operacion se
deben otorgar de acuerdo con principios de seleccion objetiva, transparencia y economia, ademas

de los requisitos de caracter social, juridico, econémico y técnico, propios de cada servicio.

El decreto 1447 de 1995, establece en su articulo 21 que “el servicio comunitario de
radiodifusion sonora, es un servicio publico sin &nimo de lucro, considerado como una actividad
de telecomunicaciones, a cargo del Estado, quien lo prestara en gestion indirecta a través de

comunidades organizadas debidamente constituidas en Colombia” (Presidencia de Colombia,

1995, art 21)
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Continuando con la normatividad de la radio comunitaria en Colombia se encuentra el
decreto 1981 de 2003, por el cual se reglamenta el Servicio Comunitario de Radiodifusion
Sonora y se dictan otras disposiciones, también se halla el decreto 2805 de 2008, por el cual se
expide el Reglamento del Servicio de Radiodifusion Sonora y se dictan otras disposiciones.

(Presidencia de Colombia, 2008)

A partir de la Ley 1341 de 2009 se definen principios y conceptos sobre la sociedad de la
informacion y la organizacion de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones —TIC—
, se crea la Agencia Nacional de Espectro y se dictan otras disposiciones. Que busca proteger los
derechos de los usuarios, velando por la calidad, eficiencia y adecuada provision de los servicios,
ademas de Promover el acceso a las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones,

teniendo como fin Gltimo el servicio universal (Congreso de Colombia, 2009)

Otra reglamentacion importante en este tema corresponde al Decreto 1078, por el cual se
crea la Agencia Nacional del Espectro, la cual rige los medios de comunicacion como
herramientas de caracter necesario para fundamentar las acciones de caracter tecnologicas en las
que se incluye la television, cuyo proposito central es ofertar servicios de produccidon y emision

de la informacion. (Presidencia de la Republica, 2015).

Habiendo revisado hasta lo concerniente a las emisoras comunitarias, se hace necesario
incluir la normatividad que regula la television regional en Colombia, en este sentido se

‘promulgd la Ley 182, por la cual se reglamenta el servicio de television y se formulan politicas
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para su desarrollo, se democratiza el acceso a éste, se conforma la Comision Nacional de
Television, se promueven la industria y actividades de television, se establecen normas para
contratacion de los servicios, se reestructuran entidades del sector y se dictan otras disposiciones

en materia de telecomunicaciones (Congreso de Colombia, 1995)
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3. Informe de cumplimiento de trabajo

3.1. Presentacion de resultados

Los resultados se desglosan teniendo en cuenta los objetivos especificos propuestos

durante el desarrollo de la pasantia de la siguiente manera:

3.1.1. Realizar un andlisis situacional respecto a la creacion del informativo del Catatumbo.

Para el logro de este objetivo se llevaron a cabo tres actividades, cuyos resultados de cada

una se detalla a continuacion:

Actividad 1. Definir por medio de una entrevista las posibilidades técnicas, humanas y

financieras del Centro Regional de Medios.

Se utilizo la entrevista debido a que es la técnica con la cual el investigador pretende
obtener informacion de una forma oral y personalizada. La informacion versara en torno a
acontecimientos vividos y aspectos subjetivos de la persona tales como creencias, actitudes,

opiniones o valores en relacion con la situacion que se esta estudiando.

Para Corbetta (2007) “la entrevista es una conversacion provocada por un entrevistador
con un nimero considerable de sujetos elegidos segiin un plan determinado, con una finalidad de

tipo cognoscitivo. Siempre esta guiada por el entrevistador, pero tendra un esquema flexible no

estandar” (p.123)
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En este mismo sentido para Sierra (1998) “la entrevista es un instrumento eficaz y de
gran precision, puesto que se fundamenta en la investigacion humana, aunque cuenta con un

problema de delimitacion por su uso extendido en las diversas areas del conocimiento™ (p.86)

Es por ello que para la planificacion de la entrevista es fundamental que la informacion
recolectada sea 1til a la investigacion; por lo tanto, se realizo una entrevista estructurada, la cual
se aplico a la Coordinadora del Centro Regional de Medios, donde mediante las respuestas
obtenidas se logré definir las posibilidades técnicas, humanas y financieras con las que cuenta el

CRM, para asi saber qué tan viable era la creacion del informativo del Catatumbo.

Algunos de los resultados obtenidos mediante la entrevista estructurada es que el Centro
Regional de Medios cuenta con una gran credibilidad, que le ha permitido consolidar acciones de
confianza con las emisoras comunitarias, contando también con un equipo que esta dispuesto a
generar contenido para transmitir de forma simultanea por las 11 emisoras; teniendo presente,
que existe la necesidad de unificar dichos contenidos. Si desea leer la entrevista completa puede

dirigirse al Apéndice B.

Actividad 2: Desarrollar una matriz DOFA orientada a la factibilidad del informativo del

Catatumbo.

Teniendo en cuenta, la informacion obtenida en la entrevista con la Coordinadora del

Centro Regional de Medios, se desarrolldé una matriz DOFA orientada a la factibilidad del
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informativo del Catatumbo, pues mediante esta matriz se logré conocer las fortalezas,

debilidades, oportunidades y amenazas que abarcaria la creacion del mismo. A continuacion, los

resultados obtenidos en la matriz DOFA. (Ver tabla 3)

Tabla 3.

Matriz DOFA Factibilidad informativo del Catatumbo

Fortalezas

Debilidades

F1.Emisoras comunitarias fuertes t€cnicamente.
F2.Alta credibilidad.

F3.Personal capacitado.

F4.Disposicion para investigar y generar historias.
F5.Apoyo de practicantes.

F6.Dotacion reciente a las emisoras comunitarias.
F7.Se apoya la visibilizacion del territorio.

D1.Las emisoras no cuentan con una buena
parrilla de contenidos.

D2.Necesidad de unificar contenidos.

D3 Falta de recursos econdmicos.

Oportunidades

Amenazas

O1.Visibilizar el trabajo de las emisoras
comunitarias.

02 Fortalecer la imagen del Centro Regional de
Medios.

03.Generar alta competitividad con otras
emisoras.

Al.Megjores herramientas tecnologicas por parte
de la competencia.

A2 Mayor posicionamiento de otras emisoras.
A3.Megjor parrilla de contenidos de la
competencia.

A4.Carencia de recursos por parte del Estado para
las emisoras comunitarias.

Actividad 3: Realizar un analisis sobre la informacion obtenida

Respecto a la entrevista realizada sobre las posibilidades técnicas, humanas y financieras

del Centro Regional de Medios, se logro identificar que cuenta con el talento humano

proveniente de las emisoras comunitarias del Catatumbo, las cuales poseen los conocimientos

técnicos de base para desarrollar los contenidos que alimentan al informativo del Catatumbo,

quienes a su vez deben ser orientados, motivados y coordinados a fin de poder generar

contenidos interesantes para el proyecto informativo.
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Por otra parte, este equipo cuenta con la disposicion para investigar y generar historias, lo
que también les permitira unificar y fortalecer sus parrillas de contenido, debido a que existe

carencia en las mismas.

Ahora bien, respecto a la permanencia y crecimiento del informativo en el tiempo, se
considera que es necesario la inyeccion financiera que permita la modernizacion de los equipos
tecnologicos, teniendo en cuenta que algunas emisoras estan fuertes técnicamente, pero otras no
lo estan; aunque recientemente el Centro Regional de Medios haya realizado una dotacion a las
mismas. Del mismo modo, es fundamental una bonificacion salarial para los creadores de

contenidos en cada una de las emisoras.

Para finalizar, el CRM a través del informativo del Catatumbo busca visibilizar el
territorio y hablar desde los municipios como una necesidad importante desde todos los espacios

sociales, para que asi se hable un mismo lenguaje y se unifique la region del Catatumbo.

Figura 2

Factibilidad del informativo del Catatumbo
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3.1.2. Establecer pautas técnicas y comunicativas de los contenidos.

Para el logro de este objetivo se llevaron a cabo dos actividades, cuyos resultados de cada

una se detalla a continuacion:

Actividad 1: Definir las lineas de contenido del informativo del Catatumbo.

Figura 3

Reunion equipo Informativo del Catatumbo

comunitarias, donde aportando cada uno sus ideas se logro definir las secciones que
conformarian el informativo del Catatumbo. En la tabla 4 se presenta las secciones y se hace una

breve explicacion de cada una de ellas.

Tabla 4.

Lineas de contenido del informativo del Catatumbo

Seccion JEn qué consiste?




Seccion El Faro

La seccion El Faro es un hecho que destaca
nuestra region, como bien sabemos, la region del
Catatumbo en su mayoria es motivo de noticia
cuando se trata de alglin aspecto negativo, fue por
esto que se decidid que la seccion El Faro,
destacara un hecho positivo. La manera en la que
se escoge este contenido, es haciendo una
revision de los 2 o 3 hechos mas relevantes de
estos municipios y asi escoger el mas relevante y
significativo para la zona del Catatumbo.

Seccidn Catatumbero 100%:

La seccion Catatumbero 100% consiste en buscar
un personaje reconocido en cada municipio,
donde mediante una entrevista amena se da a
conocer su vida, resaltando la huella o el
aprendizaje que ha dejado en su municipio y
dando a conocer también de qué manera ha
impactado positivamente en su region.

Primera parte de noticias

En esta parte, se hace una recopilacion de las
noticias mas relevantes y positivas de los
municipios de Ocafia, Abrego, La Playa,
Convencion, El Carmen, San Calixto, Hacari, El
Tarra, Tib1, Sardinata y Teorama.

Seccion Raices

Se menciona con frecuencia los municipios del
Catatumbo, pero en realidad se sabe muy poco
sobre la historia de los mismos, por eso nacio la
idea de la seccion de Raices, con la finalidad de
dar a conocer la historia, los acontecimientos y
pequenos detalles que hacen Gnicos estos lugares.

Seccién musica tradicional campesina

En esta seccion, como su nombre lo dice se apoya
y se resalta la musica tradicional campesina, pero
se hace apoyando a esas agrupaciones musicales
que existen en cada rincon del Catatumbo, se
resalta el trabajo tanto de las agrupaciones que
estan iniciando su carrera artistica, como también
las que ya tienen una gran trayectoria, dando a
conocer un poco sobre su historia y compartiendo
una de sus interpretaciones.

Seccion Tierra Encantada

Esta seccion estuvo dirigida por el club de lectura
“TIERRA ENCANTADA” con el proposito de
promover la lectura hacia esos escritores de
nuestra region, dando a conocer pequefios
fragmentos de sus obras. Especialmente,
compartiendo escritos del libro “Erase una vez”,
una produccion literaria de nifios y jovenes del
municipio de Ocafa.

Segunda parte de noticias

En esta parte, se hace una recopilacion de las
noticias mas relevantes y positivas de los
municipios de Ocana, Abrego, La Playa,
Convencion, El Carmen, San Calixto, Hacari, El
Tarra, Tib1, Sardinata y Teorama.
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En esta seccion se resalta la pujanza y la valentia
de las mujeres del Catatumbo, se destaca a esas
mujeres que son referentes de vida y que trabajan

Seccion mujeres del Catatumbo dia a dia para dejar un gran legado en su region.
Lo que busca el informativo mediante esta
seccion es hacerles un homenaje a estas valientes
mujeres, promover su ejemplo y, que la
comunidad en general las conozca.

Actividad 2: Realizar un manual de estilo.

Figura 4

Proceso de redaccion del manual de estilo informativo del Catatumbo
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Figura 5

Manual de estilo informativo del Catatumbo

MANUAL DE E
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Elk vo del C bo, es una p

s bderada por las once emasoras
comunitanas de los municipios de Ocaiia, Abrego, La Playa, Convencion, El
Carmen, San Cabixio, Hacari, El Tarra, Tibi, Sardinala v Teorama que hacen
parte del Centro Regional de Medios, generundo contensdos vy siendo estos

de forma | todos los fines de semana. Con esta

imiciativa se contmbuye al fortalecimsento de sus procesos comunicativos,
impulsandonos a convertirse en actores fundamentales de estrategias sociales
€ instrumentos de paz en el territorio.

El manual de estilo que encontraran a continuscion, recopila lss psutas de
creacsdn ¢ mformacion importante del mformatvo del Catatumbo, lo cual
facilitard que se pueda continuar con la produccion v transmision del mismo,

facilitando el trabajo de la persona encargada de direccionar cada una de sus

cmisones.

Nombre del pregrama: informativo del Catstumbo.

Objetive gemeral: informar, entretener v sensibilizar a la comunidad en

peneral acerca de las noticias y vivencias de la regién del Catatumbo.

Justificacidn del pregrama: ks produccion del informative del Catstumbo
nacio de ks necesidad de agrupar las emmsoras comunstanas y la mejor
manera de hacerlo s duda alguna, fue mediante un informativo, ya que en
su produccion se liene como objetive pnncipal, mostrarle a la comunsdad
en general de lo que verdaderamente esta hocha la region del Catatumbo
debado a que estan acostumbrados a escuchar por programas regionales v
nacionales hablar sobre Jos aspectos negativos de esta regon,

to que el C

e mucho mas que guerra y
violencia, es una zona gque tiene grandes histonas, que tiene habstantes que
s¢ levantan dia a dia a trabajar honradamente para llevar el sustento a sus
casas; mujeres que se han convertsdo en referentes de vida ¢ inspiracion

para kas nuevas generaciones, pero sobre todo, es una region con personas

Ll Por esto también se vio la dad de crear el informativoe del
Catstumbo, para que mediante esta franja que viaja por esta bella regaon se
den a conocer sus aspectos posilivos € importantes.

Pautas de creacién: desde el inxcio se quiso que la creacsom del
informativo logram favorecer el nombre del Catatumbo, darlo a conocer.
pero de la forma en la que lodos sus habstantes siempre lo han quendo,
hablando de lo bueno y lo que hace Gnaca su regon. Por lo anto, ko que se

luve en cuenta para su elsbaracson fue lo siguiente:
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Generar un contemido gue fucra del nteres de todos los oyenles v

que al escuchar cads una de las secciones los enganchara

complctamente.

Realzzar entrevistas donde se le brindara al entrevestado un ambiente

de conl

anza.

acson proporcionada y plasmarls en un

- Compilar toda la mfc
guion
Contar con un cquipo gue respaldara la produccion del miormative
Acordar una hora especifica pam que sc transmiicra de forma

simultinea mediante las 11 ermasoras comunitanias asociadas al

Centro Regaonal de Medios

Pautas de redaccion: la redaccson juega un papel muy importante, pues

esta perm var el menssje que se quicre a cada una de las personas; e
por eso que se deben tener en cuenta las siguientes paulas.

los textos deben

Tener una buena redaccson en cada guion realizado

cumplir con las normas de ortografia. tener coherencia y cohesidn
El lenguaje debe ser apropiado. claro y precso
Evitar textos extensos, debido a que alargan el mensaje y hacen que

se prerda la coherencia de los mismos.

Mantener el hilo conductor en cada guion, para evitar confindir &
ovente

Evitar palabras poco usuales v de las que se descomoce su

significado

el informative va dingdo a todas las personas, sin

mmportar su adad: debado a que s busca mformar a la comunidad de mancra
positiva: dando a conocer la noticaa mas relevanie entre los 11 munsapaos

v Regromal de Modios: contando historias de vada,

asociados al C
apoyando a agrupaciones musicales y a personas que han incursionado en

mundo de ks letras. Por lo tanto, es un informative que puede ser

escuchado par toda la poblacsin en general, pues como fue mencionado

general, su finalidad s informar, entretener y

antenormente e <l obyetivo

sensibilizar a las personas que smonscen cada emision

Género v format el género es mformativo, debido a que toda

miormacson se obtiene medsante

Noticias: se escoge ka noticss mas relevante entre los |1 municipios y se da

m'seccion i aro, apoyslaa siempre ‘ae una earevista..

s conccer. meamnt

. transmutidopor-1.1-

plataforma digtal 1
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Lenguaje verbak sc da una comunscacion escrita parque hay unos textos
diseiados, que se estructuran mediante el guson que es wtilzado como picza

fundamental para plasmar toda la informacion a tratar en los informatives.

Seguido a esto, se da una comunicacion oral cuando el grupo de personas

escogidas para grabar cada emasion, llevan el mensaje a cads uno de los

a o Lk 1

oyentes, exp P

emociones ¥ senlimientos.
Logrando asi, que ¢l receptor reciba la mformacson de la forma en la que
se quiere.

Lenguaje rudiofonico: en cl kenguaje radiofansco tenemes ks vor humana,
donde se escogen un grupo de persomas para que lean y conduzcan el
miormative, pero sempre leniendo en cuenla la inlencién, ya que
dependiendo de la noticia o historia a tratar se utiliza la intencson de la
manera adecuada, debado a que la masma le da vada al coatensdo y permite
Hlevar al oyente a transportarse, a sentir. Por otra parte, hay unos sonidos
que se dan especialmente, cuando se realizan ks entrevistas y la persona
Oma €50% respiros, suspira y lamban se generan esos salencos que deben
dejarse en la historia pars que contagien a las perscaas. Finalmente, en
cuanto a kb musicalizacion, después de revisar el formato se gemera un

cabezote, y se le afiade una musscahzaciom con caractenisticas tradicionales

de ka region ¥ con una imstnumentacion sera.

Duracién: la di a una hora, do en cuenta que

se da un saludo, se p con las El Faro, C: bero 100%,

Raices. Masca Tradic (=

Terma ¥ Muyjeres del

Catstumbo: ncluyendo mbién las dos secciones de noticias y finaliza con
la despedida. Las secciones no ticnen un bempo limste, pero sc procura que
no se extienda de los cinco manutos, exceplo la seccxn Catstumbero 100%6

debido a que es una de las mis sgnificativas

Contenido: ¢l contemido a eoulsr esta estructurado en & socciones, de las
cuales dos corresponden a lomas de caracier nolcioso. A continuscion., s
hara una breve descripcian sobre la tematica de cada una de ellss-

Seccién El Faro: la seccién El Faro es un hecho que destaca a ks region,
como se sabe, la rona del Catatumbo en su mayoria es motivo de notices
cuando se trata de algin aspecto negativo, fue por esto que se decidié que
la seccion El Faro, destacara un hecho positive. La manecra en la que se
escoge este contenido. e haciendo una revissdon de los 2 o 3 hechos mis
relevantes de estos municipios y asi escoger ol mis importante y

significativo de |a region

Secciin Catatumbers 100%
buscar un do en cada donde d un

: b secoaén Catatumbere 100%: consiste en

entrevista amena se da a conocer su vida, resaltando la huella o e
aprendizaje que ha dejado en su municipso y dando a conocer tambsén de

qué manera ha impactado positivamenle en su region

40



Primera parte de moticias: en esta parte. se hace una recopilacion de las
noticzas mas relevantes ¥ positivas de los municipios de Ocafa, Abrego. La
Plya. Convencedon, El Carmen. San Calixto, Hacari, El Tarma. Tiba,
Sardinata y Teorama.

Seccién Raices: se mencwona con frecuenca los munscipios  del
Catatumbo, pero en realidad se sabe muy poco sobre ks historia de Jos
msmos, por eso nacsd la idea de la seccsdn Raices, con la finalidad de dar

a conocer la b Jos acontec ¥ pequeios detalles que hacen

Unsco a este termitona.

Seccién Minica Tradicionsl Campesina: en esla secodn., como su
nombre lo dice se resalta ks massca tradicsonal campesina, pero se hace
apoyando a esas agrupacsomes musicales que existen en cada nncon del
Catatumbo, se resalta el trabajo tanto de las agrupsciones que estan
insciando su carrera artistica, como también las que ya tienen una gran
trayectona. dando a conocer un poco sobre su histona y compartiendo una
de sus interpretacones.

Seccién Tierra Encantada: esta seccion esta dingida por el chub de kectura

“TIERRA ENCANTADA™ con el propésito de promover la lecturs hacia

es0s escntores de la region, dando a pequciios fragn de sus

ohras. Especialmente, compartiendo escritos del libro “Erase una vez™, una

produccion literana de nifios v yovenes del munscipio de Ocafa.

Segunda parte de noticins: cn esta parte, s¢ hace una recopilacion de ks
noticias mis relevantes y positivas de los municipios de Ocafia, Abrego., La
Playa, Convencitm. El Carmen. San Calixto. Hacari, El Tarra. Tibia,

Sardinats y Teorama.

Seccitn mujeres del O bo: en exta se resalts la yla

valentia de las mujeres del Catatumbo, se destacs 3 cxas mujeres que son
referentes de vida y que trabajan dia a dia para dejar un gran lkegado en su

region. Lo que busca el Yo esta seccadn os hacerles un

homenaje a estas valientes mujeres, promover su gemplo y, que la

comunxdad en general las conozca.
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El manual de estilo realizado se hizo pensando en El Informativo del Catatumbo, como
una propuesta liderada por las once emisoras comunitarias de los municipios de Ocafia, Abrego,
La Playa, Convenciodn, El Carmen, San Calixto, Hacari, El Tarra, Tib(, Sardinata y Teorama que
hacen parte del Centro Regional de Medios, generando contenidos y siendo estos mismos,
transmitidos de forma simultanea todos los fines de semana. Con esta iniciativa se contribuye al
fortalecimiento de sus procesos comunicativos, impulsandonos a convertirse en actores
fundamentales de estrategias sociales e instrumentos de paz en el territorio.

El manual de estilo recopila las pautas de creacion ¢ informacion importante del
informativo del Catatumbo, como lo es el objetivo general, justificacion del programa, publico
objetivo, género y formato; lenguaje verbal y radiofonico, entre otros. Este documento es una
guia que ayudara a la produccion y transmision del mismo, facilitando el trabajo de la persona

encargada de direccionar cada una de sus emisiones.

3.1.3. Estructurar el informativo del Catatumbo para el Centro Regional de Medios.

Para el logro de este objetivo se llevaron a cabo tres actividades, cuyos resultados de cada

una se detalla a continuacion:

Actividad 1: Establecer el contenido a emitir en el informativo del Catatumbo.

En esta actividad se establecio el contenido a emitir en el informativo del Catatumbo,
mediante guiones donde esta compilada toda la informacion de cada emision que fue transmitida
por las emisoras comunitarias. En el guion, se encuentra la participacion de 3 periodistas que

eran los encargados de presentar las secciones preparadas e informar a los oyentes de las noticias



mas importantes, pero especialmente positivas que se dan en la region. En el Apéndice D se

anexan algunos de los guiones preparados para cada informativo.

Tabla 5

Guion del Informativo del Catatumbo

Guion del Informativo del Catatumbo

Personaje

Contenido Tiempo

Seccion 1

SALUDO

Periodista 1,
periodista 2 y
periodista 3.

El Centro Regional de Medios presenta “INFORMATIVO DEL
CATATUMBO?, una voz que comunica el territorio.

Periodista 1: (Miguel) Hola que tal mis queridos oyentes, sean todos
bienvenidos a esta nueva emision del Informativo del Catatumbo, los
saluda su amigo, Miguel Angel Santiago, desde el municipio de
Teorama, en compaiiia de Jasbleidy Jaimes, quien nos estara
acompafando desde el municipio de Ocafia y por supuesto, no podia
faltar mi amigo Ivan Caballero, desde el municipio de Sardinata
iBienvenidos! Jasbleidy, que placer contar con su compaiiia en esta
nueva emision del Informativo del Catatumbo, ;cémo esta?

Periodista 2: (Jasbleidy) Gracias Miguel, le cuento que yo estoy
muy bien, pero, sobre todo, estoy complacida de saludar a nuestros
oyentes, a €sos mismos que les apuestan a las radios comunitarias,
radios que trabajan por el bienestar de las comunidades y que buscan
dia a dia visibilizar los esfuerzos por la construccion de paz en el pais.
Ivan, qué gusto poderlo saludar jBienvenido!

Periodista 3: (Ivan) Muchas gracias Miguel y Jasbleidy, me alegra
poder acompanarlos en el Informativo, donde podremos dar a conocer
toda la informacion del Catatumbo y Provincia de Ocana en nuestras
distintas secciones.
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Continuacion tabla 5 ...

Seccién 2 El faro, un hecho que destaca nuestra region.
Periodista 1, Periodista 1: El dia de hoy en nuestra seccion El Faro, un hecho que
periodista2'y  destaca nuestra region, contaremos con la participacion de Oscar

periodista 3.

Campillo, de la emisora Voltaje Estéreo.

Periodista 2: Oscar, nos estara contando todo lo relacionado con la
Fundacidn un nuevo corazéon, donde podremos conocer todos los
detalles de la misma, pero, sobre todo, donde lograremos percibir el
gran aporte que hace esta fundacion al desarrollo social y paz en el
Catatumbo.

Periodista 3: Hay que mencionar, que un grupo de 40 nifios del
municipio de El Carmen, estan siendo beneficiados con esta
fundacion, debido a que en estos pequefios se esta sembrando el amor
a Dios y el respeto a los demas mediante la musica y el canto.

PREGRABADQO: Entrevista Oscar.
(Anexar el audio completo)

Periodista 1: Le damos las gracias a nuestro colega de Voltaje
Estéreo y felicitamos a la fundacion un nuevo corazon, por esta linda
labor.

Seccion 3 Catatumbero 100%
Periodista 1, Periodista 1: Hoy en nuestra seccion Catatumbero 100%, contamos
periodista2y  con la participacién de Ramoén Torres, desde el municipio de San

periodista 3.

Calixto, quien se ha destacado por ser un amante de la lectura y
escritura.

Periodista 2: Como usted lo ha dicho Miguel, el sefior Ramoén
Torres, es un amante de la lectura y escritura, tanto asi, que tuvo la
oportunidad de escribir un libro llamado “Cuentos, historias y
leyendas” donde da a conocer, todo lo que tiene que ver con la
historia del bello municipio de San Calixto. Pero bueno, vamos a
darle paso, a nuestro compatiero de Café Stereo, Fabian Moreno,
quien nos trae la historia de este Catatumbero 100%

PREGRABADO: Catatumbero 100%
(Anexar el audio completo)

Periodista 3: Gracias a nuestro amigo Fabian y al sefior Ramon
Torres, quien, sin duda alguna, es un Catatumbero 100%, pues es la
representacion de esas personas pujantes, que trabajan dia a dia para
aportarle cosas positivas a nuestra region.
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Continuacion tabla 5 ...

Seccién 4 RAICES
Periodista 1, Periodista 1: Continuamos con el Informativo del Catatumbo, una
periodista2y  propuesta que une a once municipios de la region.

periodista 3.

Periodista 2: Asi es, tenemos a los municipios de Abrego, La Playa,
Convencion, El Carmen, San Calixto, Teorama, Hacari, El Tarra,
Tibu, Sardinata y Ocafia, al que represento orgullosamente.

Periodista 3: A proposito de estos municipios, les cuento que Harvey
Quintero de la Emisora Palma Estéreo, entrevisto a una persona muy
popular, quien nos relatara algunas historias sobre el lindo municipio
de Hacari.

PREGRABADO: Historia de Hacari.
(Anexar el audio completo)

Periodista 1: Le agrademos a nuestro colega Harvey Quintero y al
sefior Carmen Jes(is Sanabria por compartimos esas historias del
municipio de Hacari o mas conocido, como la Tierra del Encanto
Bari.

Noticias

SECCION DE NOTICIAS

Miguel: Teorama inauguro la cuarta oficina municipal de tierras en el
Catatumbo, que permitira la formalizacion de tierras y por ende el
acceso a la inversion y el desarrollo para las comunidades. Municipios
como Tib0, Sardinata, El Carmen y ahora Teorama le apuntan a la
garantia juridica de la propiedad de cientos de familias que hasta hoy
no cuentan con titulos.

Jasbleidy: En el pais existen 42 Centros de convivencia ciudadana.
Ocaifia es uno de los municipios privilegiados con este espacio, y desde
hoy cuenta con mejores condiciones fisicas para atender a nifios,
jovenes, adultos a través de los servicios que alli se ofrecen, gracias a
una inversion articulada que se logré entre el gobierno local y
Colombia Transforma.

Ivan: El Catatumbo es sinonimo de pujanza y compromiso
comunitario, prueba de ello es el corregimiento de San Juancito en
donde sus veredas se unieron para construir el puesto de salud bajo el
modelo tripartito. 1.200 jornales aportaron la comunidad en un
proyecto que es modelo para la region y que demuestra que el
Acuerdo de paz es irreversible.




Continuacion tabla 5 ...

Seccion 5 MUSICA TRADICIONAL CAMPESINA
Periodista 1, Periodista 1: Gracias a nuestros oyentes, por seguir con nosotros. ..
periodista2y  Ha llegado el momento de la seccion de musica tradicional

periodista 3.

campesina, donde tendremos la oportunidad de conocer la trayectoria
de agrupaciones musicales de nuestra region.

Periodista 2: En esta ocasion, gracias a la participacion de Albeiro
Ramirez, vamos a conocer y a escuchar a la agrupacion musical “Los
angeles de la carranga” del municipio de Abrego.

PREGRABADO: Los angeles de la carranga.
(Anadir audio completo)

Periodista 3: Les deseamos éxitos a los “Angeles de la carranga” en
su carrera artistica y agradecemos a Albeiro, por su participacion en
el Informativo del Catatumbo.

Seccion 6

TIERRA ENCANTADA

Periodista 1,
periodista 2 y
periodista 3.

Periodista 1: En esta seccion, el club de lectura “TIERRA
ENCANTADA” tiene el proposito de promover la lectura hacia esos
escritores de nuestra region.

Periodista 2: Asi es, este club tendra como mision promover la
lectura hacia aquellos que han incursionado en las letras y que, con la
magia de las palabras, nos hacen entrar a otros mundos ¢ imaginarios.

Periodista 3: Nuestra compaiiera, Kelly Vega nos comparte un relato
del libro “Erase una vez”, una produccion literaria de nifios y jovenes
del municipio de Ocafia.

PREGRABADQO: Tierra Encantada.
(Anadir audio completo)

Periodista 1: Gracias al club de lectura Tierra Encantada y a nuestra
amiga del Centro Regional de Medios, Kely Vega.

NOTICIAS 2°
PARTE

LECTURA DE NOTICIAS
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Continuacion tabla 5 ...

Seccion 7 MUJERES DEL CATATUMBO
Periodista 1, Periodista 1: Este espacio, abre una franja para resaltar la pujanza y
periodista 2y la valentia, puesto que las mujeres de nuestra region, son las

periodista 3.

inspiradoras de grandes hechos que han marcado nuestra historia.

Periodista 2: Es por esto, que a traves de esta seccion contaremos
historias de valientes mujeres que, sin duda, se convierten en
referentes de vida.

Periodista 3: Laura Sofia Manosalva, del equipo de Nuestro Centro
Regional de Medios, nos tiene una protagonista el dia de hoy.

PREGRABADQO: Historia de Mujeres del Catatumbo.
(Anadir entrevista).

Seccion 8 DESPEDIDA
Periodista 1, Periodista 1: Con esta maravillosa historia, hemos llegado al final de
periodista2 y  esta emision, les agradecemos a nuestros oyentes por habernos

periodista 3.

acompaiado en el Informativo del Catatumbo, una apuesta a la
integracion radial de la region.

Periodista 2: Fue un gusto estar con ustedes Miguel y Jasbleidy, y sé
que para nuestros oyentes también fue grato tener esta franja que

viaja por toda nuestra region.

Periodista 3: Feliz fin de semana.

Nota: Elaboracion propia.

Actividad 2: Compilar informacién proporcionada por las emisoras comunitarias.

Lo que se buscaba con esta actividad, era compilar informacion proporcionada por las

emisoras comunitarias, siendo importante resaltar que el informativo se logro llevar a cabo

gracias a la participacion y complicidad de las emisoras comunitarias, quienes se unian

preparando y enviando material para cada una de las secciones. Las evidencias que se anexaran,

son conversaciones de WhatsApp debido a que, por ese medio, se hacia llegar el material para la

produccién del informativo. (Ver apéndice E)
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Actividad 3: Difusion del informativo del Catatumbo a través de las emisoras de la region

del Catatumbo.

En esta actividad la difusion consistié en que las emisoras de los municipios de San

mp3_rf 75646337 1.html

Cd

Capitulo 3: https://www.ivoox.com/informativo-del-
catatumbo-cap-3-audios-
mp3_rf 75963406 _1.html

Capitulo 4: https://www.ivoox.com/informativo-del-
catatumbo-cap-4-audios-
mp3_rf 76302431 1.html

Capitulo 5: https://www.ivoox.com/informativo-del-
catatumbo-cap-5-audios-
mp3_rf 76618930 1.html

Capitulo 6: https://www.ivoox.com/informativo-del-
catatumbo-cap-6-audios-
mp3_rf 77280708 _1.html
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Premio regional de periodismo:

https://www.ivoox.com/informativo-del-

catatumbo-premios-ufpso-audios-
mp3 rf 78425824 1.html
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4. Diagnostico final

En el transcurso de las pasantias se logré hacer un diagnostico inicial, donde pude
identificar las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas del Centro Regional de
Medios, lo cual me permitio, llevar a cabo la propuesta de la creacion del informativo del
Catatumbo. Sin duda alguna, con esta propuesta y sus respectivos objetivos, desde la pasantia
se aportd al crecimiento del Centro Regional de Medios, debido a que, la creacion del
informativo del Catatumbo logrd generar el impacto que se esperaba, porque mediante el
mismo se dio a conocer informacion positiva y relevante de los municipios del Catatumbo y

provincia de Ocafia, ya que muy poco se dan a conocer noticias de este tipo.

Todo esto, permitiod que los oyentes sintonizaran las once emisoras comunitarias por
las que se transmitia todos los sabados el informativo del Catatumbo, permitiendo también
que el Centro Regional de Medios se posicionara mucho mas y se visibilizara el trabajo que

habia venido realizando.

Finalmente, la experiencia como pasante en el Centro Regional de Medios, fue
gratificante y me proporciond mucha experiencia, pues el hecho de poder tener ese
acercamiento y lograr conocer mas acerca del trabajo que realizan las emisoras comunitarias
y poder trabajar de su mano, fue de mucho aprendizaje, debido a que siento gran motivacion

por todo lo que aporte al desarrollo de la region.
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5. Conclusiones

Con la creacion del Informativo del Catatumbo para el Centro Regional de Medios se
alcanzaron grandes logros a lo largo del proceso, gracias a que a partir del analisis situacional
que se realizo respecto a la creacion del informativo del Catatumbo, se obtuvo como resultado
que la creacion del mismo era totalmente factible y necesaria para el Centro Regional de Medios,
pues es importante mencionar que este informativo desde su inicio mostro que seria un €xito por

las expectativas que se tenian.

Seguido a esto, en el segundo objetivo especifico se establecieron pautas técnicas y
comunicativas de los contenidos, con la ayuda de los radialistas que estuvieron presentes durante
todo el proceso, aportando sus ideas y trabajo para que la produccion del informativo fuera un
hecho; buscando siempre generar unas secciones que engancharan a los oyentes y de la misma

forma recibieran el contenido a emitir de la manera que se queria.

Finalmente, se estructuré el informativo del Catatumbo, donde mediante los guiones
realizados para cada emision y la recopilacion de entrevistas y demas contenido, se le dio inicio
al informativo. Logrando que fuera un éxito, pero especialmente recibiendo una gran acogida por
la audiencia, pues uno de los objetivos principales siempre fue mostrarle a la comunidad en
general que la region del Catatumbo es mucho mas que guerra y violencia, que tienen muchas
cosas positivas por mostrar, que cuenta con gente trabajadora, honesta y con unas ganas

inmensas de aportar esas cosas buenas a su region.
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6. Recomendaciones

Se recomienda a ASUCAP TV SAN JORGE seguir apoyando cada una de las propuestas
y proyectos que tenga el Centro Regional de Medios con la finalidad de que pueda seguir

posicionando y logré un buen reconocimiento por su trabajo.

Por otra parte, se le recomienda al Centro Regional de Medios continuar con la
produccion del Informativo del Catatumbo, teniendo en cuenta las pautas técnicas y
comunicativas de los contenidos; siguiendo paso a paso cada una de estas, para que el resultado

de cada informativo continte siendo significativo.

En caso, de que cuenten con la ayuda de un practicante o pasante, se recomienda también
que tenga en cuenta el manual de estilo donde se encuentra plasmada toda la informacion
relacionada con el informativo, esto con el objetivo de que el mismo no pierda la idea principal y

lo que se busca con la produccion de cada emision.
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Apéndice A.Entrevista director Centro Regional de Medios

D

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Entrevista diagnosticada Centro Regional de Medios

(Cual es la funcion principal del Centro Regional de Medios?

(Qué tanto reconocimiento tiene el Centro Regional de Medios?

(Se dan a conocer las actividades que realizan?

(Se trabaja con entidades reconocidas?

(Cuenta con pagina web y redes sociales?

(Cuenta con un personal capacitado?

(Existe un buen ambiente laboral?

55



56

Apéndice B. Entrevista analisis técnico, humano y financiero del Centro Regional de Medios

Para efectos de archivo, me regala su nombre y cargo: Janice Guerrero Arévalo, Coordinadora

del Centro Regional de Medios

1. (;Qué tan factible ve el centro regional de medios, la creacion del informativo del

Catatumbo?

Mire, en estos momentos tenemos una necesidad en el territorio, en la generacion de contenido.
Cuando hablo de territorio, hablo de las emisoras comunitarias, ese es el mapa. Tenemos unas
emisoras comunitarias que, si bien algunas estan mas fuertes técnicamente que otras, son insumo
muy valioso para la comunidad; valiosos ;por qué? porque son unos sinonimos de confianza, la
comunidad escucha la radio comunitaria y le cree a la radio comunitaria, pero no tenemos una
parrilla muy nutrida en cuanto a contenidos y ademas, estamos necesitando unificar contenidos
también que permitan globalizarse y ser escuchados en Hacari pero también ser escuchados en El
Tarra y también ser escuchados en San Pablo y asi sucesivamente, entonces creemos que es muy
factible para el Centro Regional de Medios poder disefiar una estrategia que permita que cada
emisora se motive a aportar contenidos y que las emisoras puedan unificar esos contenidos para

que los puedan circular por todas las estaciones.

2. Teniendo en cuenta que el informativo o bueno, la creacion del informativo del

Catatumbo requiere de unos recursos, ;/se cuenta con el personal capacitado?
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En estos momentos para hacer el ejercicio, lo que queremos hacer es precisamente un piloto
donde todos aportemos, todos aportemos los insumos que tengamos, entonces dentro del mismo
grupo de las emisoras aliadas del Centro Regional de Medios tenemos una gente re pila en
generar o en hacer los ensambles sonoros, hay una gente muy dispuesta a investigar, a buscar
protagonistas de historias. Entonces lo que queremos hacer es el ejercicio de que cada uno aporte
y pues también, hay una oportunidad muy importante con el plan de estudios de la Universidad
Francisco de Paula Santander y es que la persona, la estudiante que esté con nosotros en la
practica, pueda estar al frente en la coordinacion general de esos contenidos, motivando a los
directores de las emisoras comunitarias o a los equipos de las emisoras comunitarias y a su vez,
reorganizando todo el material, una persona que produzca el informativo. Yo considero que mas
alla de tener los recursos econdmicos, tenemos un recurso humano muy valioso y que necesita

esa motivacion, esa orientacion y esa coordinacion.

3. Y de estas personas que menciona, de este equipo de trabajo ;ellos cuentan con las

herramientas tecnolégicas para la produccion del mismo?

La ventaja que tenemos hoy dia es que la tecnologia ha avanzado muchisimo y ya, por ejemplo,
pues todos tienen sus celulares, sus buenos equipos, desde ahi pueden hacer sus entrevistas y
recientemente también a las emisoras comunitarias se les hizo una dotacion por parte del Centro
Regional de Medios, de una dotacion técnica y unos equipos basicos para que puedan grabar sus
voces off, para que puedan tener un buen micréfono y esas voces tengan un buen sonido.

Entonces considero, que tenemos lo minimo o bésico necesario y con €so queremos arrancar.
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4. (Y considera que para la creacion del informativo se requiere de recursos o no es

necesario?

Mire, yo creo que este primer ejercicio vamos a apostarlo con lo que podemos aportar, lo que
podemos aportar, lo que tenemos a la mano y lo que de pronto no nos va a costar
econdmicamente, no vamos a tener que aportar. Pero yo si considero, que dependiendo los
resultados o mas bien, acelerandome a los resultados que espero que sean muy positivos, si es un
gjercicio que debe contar con una inyeccion financiera o con un aporte, porque de esa manera
también hay mayor motivacion, si hay mayor motivacion vamos a tener mayor compromiso. Esta
bien que son emisoras comunitarias, pero ellos en su dia a dia tienen muchas cosas por hacer y lo
que queremos ojala que se pueda dar, se pudiera lograr un apoyo en recursos econémicos para

que ellos tengan mas animo de generar mas ideas, mas instrumentos de difusion.

5. (Y con qué finalidad apoyaria el Centro Regional de Medios el informativo del

Catatumbo?

Aqui hay que tener una cosa muy presente y es que el Centro Regional de Medios entre sus
objetivos, aparte de organizar a las emisoras comunitarias en los colectivos independientes,
también busca apoyar la visibilizarian del territorio y esta es una manera de visibilizar el
territorio porque hay historias que estdn en San Calixto y estdn muy guardadas, quiza hemos
escuchado que a la gente de Hacari se les dicen los caratosos pero no sabemos por qué es, y de
esa manera, construyendo una serie de secciones nos podemos dar cuenta de que el territorio

habla en territorio, no vamos a hablar por municipio, vamos a hablar de region y eso es una



necesidad que tenemos en todos los espacios sociales y aqui en la radio comunitaria queremos
aprovechar para que unifiquemos la region.

Link de la entrevista: https://www.ivoox.com/entrevista-a-janice-guerrero-audios-

mp3_rf 82221632 1.html

<

Entrevista a Janice Guerrero

© B ® O

@ Entrevista Janice Guerrero > t] _RIBIRSE

Descripcién del episodio

— XIAOMIMIROBOT ©
@p | I VACUUM-MOP ESSENTIAL
R = $97.542

Lo
ENVIO GRATIS

TU FACTURA CLARO
HASTA EN 12 MESES

Entrevista realizada a Janice Guerrero Arévalo, Coordinadora
del Centro Regional de Medios

Esta entrevista se realizé con la finalidad de conocer las
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iAfadic srimvisia)

.| Periodista 1: Con ssta hisioris, Ssgamos ol fnal de ssts

una apuesia @ i iniogracin rdal de la regin.

Periodista & Fue un plecer scompafarios o eeia

I prisidn y 54 que pan muesinos openles lambién
T e i skl Sej i st o Boxdn Frsidri
g,

Pariodisia k: Los aspammos & prdeimo shtado dasda
las 110 la mafana.

Fuaiiz fim do spmans
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Cortendo Tiempo

El Centro Regional de Medios prusenta
“INFORMATIVO DEL CATATUMBO", una voz que
comunica & teriterio.

Periodista 1: (William) Hola ms queridos oyemes. parn
mi es un plocer ostar con ustedes on esta Quinta emiskn
ded Informatve del Catatumbo, los ssbads su gran smige,
Willam Aharez desde ol municiplo de Abrego. Les cusntn
que BN 8553 Nuev eMisoN Nos estard acompanando
Miguel Santage desde el muricigio de Teoama y

Periodista 2- (Miguel) Muchas gracas Willam. me siento
satisiecho de poder saudar a nuesos openies y de ante
MANG, METVICh (ars Bgracadie por darke ek gre
acopda al informatvg del Catatumbo. Qué bueno saber,
que les apuestan 3 @3 dios comunitras. 3 £303 Mdos
Que rahaan incarsablemanta por & Dienastar oo las
comuredades.

Periodista 3: (Fernande) Como usted scaba de
menconano Migusl ss grato ssber gue conlsmos oon
Unos oyenlin gui b eslan apastando a la consnucadn de
paz on ol teriiono. Es por 830, que, en o Informatve def
Catatumbo, lenemos como propdsio dinrkes & conoce
toda & Wormacion relevante de ruestna regon Asi que
no sendo mis. wemos 3 darie paso § ~ussina primem
SOCAinN.

Prricdists 1, |

pariodisla 2
¥ penodsta

Periodista 1: En russtra seccon £1 Faro, un hecho que
deslnca russin Mon. Inndremas B un NVitedo gue nos
conlard iodos ©os detales scbie o proyecto del gas
damiciano en o municipio de San Calsto.

Parlodista 2 Hay que resallar, cue los ponercs oo asie

@ran preyecic han wda 1a akcaldesa Batsada Momejo
Pz y ol gewor social, Dund Piradn.

(] O <

Inicie sesion para guardar los cambios en este a... v

Succen jumumnmm
N

ponodels 2
!m

Parodists 1, 1!---1 Moy pOSTAmas CINOoRT | Igiona o o
pencdais 7 (ier comunal guen Wmtien fus conosg curante 30

7 pencdata
3

| Periodista 2; Aderan, esie Canmtmbnr 100% v el
| Sempo de la vickenc@ poltica ¥ fus wno de los primens

‘M-I:Am“ltmn—l

| Pariodista 1: En nuasira seackin Bl Fasn, en hecho que
et MUESITa MeQion, WANEMOS A un N tEdo Que NS
Q0NN 0008 \os delabes s0DIE o CTPRRCID Ol oS
Jmmdm-hm

ml Hay que resatar Que 05 pORENDS Co 65k
GO pITpeco o 00, I Moty
Pernr y o gesor sockl, Dend Pirgos.

Periodinta 3: Mgusi por oFrs parte, conssdiers que

Gum @eia Klen NN,
Mauw“wm—m
| legear contar con eaie senace, y hoy dis, seio e depado
e n umfo y e he coneertido mn ure resdcted
Al vemos & der paso @ Aussies smigo de e Eresons
| Cafis Extirans, Fatuin Morna guee sox tere inds
informacion

| PREQRASADD: Fabiln Moseno.
U o dutho Comolens)

|
- Pariodista 1: Le Sanos ls grices o Fabds Moo por
sl ik L ]

e San Cadulo
*‘nlhcn-n

- afns cormecfreos

mmu-wma&uw
(el o preperar én parn ol e de
nawy.

| PREGRABADG: Cataumiters 100%
;u—-dmw

Pancdiala 1 Perodiie 1 Graces gaancss cywes. sor cuebre
Peiodsla 2 | con nosciiun. .. MEQUETICE Son N secodn falces v

Ill‘i_l

| s ruasbio il by,

| Pariodista 3: Clare e 51 Wilkiss, le comentn gus
| vy Quirtern e i Ermescrn Paima Estiom, esteviiis

oy i dar paso @ Farrandn, pane gu Noe cuents guEe

N rer ey (N i e Haoeel

1] (8] <
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NOTICIAS | LEEN NOTICIAS OUE VAN EN EL ORDEN

PRATE | ! INFORMATIVO DEL CATATUMBO
Seccion 4  MAICES

Seriodists 1, Periadista 1; Gracias quanios pertes, por M Quion

Fem D Qe (08 Cunle QU atecn w octuben de 1
Sani i b 1 SALUCO
# ! 8 Certre Regossl de Mesios presenis
it INFORMATAD DEL CATATUMBOD , usa v (e
comunica ol teermarie
uid Pariadiata 1 i) 4 8 PANASOR Cparies jou
1 e Haza . :
Eresarte Ba
Seccion § MUSICA TRADICIONAL CAMPESINA
Auty | Pericdiats 1 g0 &l momertn de s seccicn de "
- YARCION N CMTDeL i ara) a0 O .
¥ - &4 b TApeciR PICITDS Musicaing de F4 Searweraion
Sale I (Wilamn) an Indee eyt
SEBIRCI 08 POCN SBAKLY A TMMETTS TpaTISE JuawIe
"oF SO0 08 . §
rhzeror -
spvealar 3 Ly 2438 (008 Gue
o ot dn = 1 L) o .
Jurven Guerms ros de b
W pIL

) Livs demcypuions S la carangs Poriodista ): (Joad Uriel| Coma isde » dche
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Apéndice D. Compilacion informacion emisoras comunitarias del Catatumbo

. oscarni.mp3

573 kB = MF3

B oscarnzmp3

258 kB » MP3

B oscarn3.mp3

208 kB « MP3

. oscarnS.mp3

Bl 100 kB o MES

Oscar Campillo
4 Mensaje de vor (0:28)

. Muchasgracias ;... . «

. oscarnémp3

179 kB » MRS

. oscarn? _1.mp3

147 kB« MP3

& Mensaje
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CRM Emisoras comunita... -

DPelin,_Fabidn Fernapdn lvdn _daal, ..., oo

— T

Buenos dias, ¢

Necesitamos a 3 pers
grabar el informativo

k) :
'E William puede ayudar y ali
’ los nuevos equipod

Muchas gracias sefiot

Listo Miguel, mu

& Doa

: o zj_ |NFORMAT|VD PREMIORE(‘;L“

@ =
v b ) ) En el Tarra instalando Nueva consola y
: : demds equipos. Gracias Janice

b o ﬁi’:

Ya esta listo

Ya se lo voy a mandar

Mensa (O] ' Mensaje OG




Algulen més que nos pueda colaborar?
210 p. m & BN
- s T

Miguel Angel Santiago
Buena tarde, yolesapoyo. 15,51,

Hola 41074 m

Les escribo para pedirles un favor, quién nos
puede colaborar esta semana con la seccién

Miguel Anged Santiago
Buena tarde, ya les apoyo

| GraciasMiguel &% .

Buen dia

1107 &.m

Fernanda Jaramillo
& Mensaje de voz (0:11)

Dedio Contreras
Hacari hace la seccion masica tradicior sl

Muchas gracias sefior Delio ;4. .

Y tres personas que nas puedan colaborar para

grabar el guitn? ) Centro Regional de Medios én Facebook

o Watch
Paola !su dlsponible _l' 2050 = I 1 La educacin, uns esperanza para E1 Tarra. Cuan..

wan facehook comn/watch

: hups W, facebook.com !
1262622095587961fposts =

I @ Nensaje o _7 _ _%_-—Q

Si, ya unemosal sefior Delioya f no'
508 She

Listo Fernando ., ,
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Paso por aca a pedirles un gran favor, los

que tengan noticias para el informativo, me

pueden enviar la toda la informacin a mas
. tardar hoy en la tarde. Muchas gracias.

#15am & &

Fermando jaramilio

|

Fernando Jaramillo
4 Mensaje de voz (0:21)

Bueno Fernando, muchas gracias .., . “

Oscar Campillo

T

Paso por ach a pedirles un gran favor, los que
tengan noticias para el informativo, me pueden
enviar la toda la informacion a mas tardar hoy e..

Me compartes un correo por favor ...,
Oscar Campillo

Me compartes un corren por favor

Oscar Campillo .
L Ok 5

i Queria preguntarles si nos oucden colaborar
con la seccién de Catatumbero 100% y

BO08a m. W

* Son las que hacen falta para esta semana
BO8a m W

R Mauricio Campillo

Hola Laura. Yo estoy tratando de hacer la
nota de catatumbero, pero el sefior ha estado
malito. Ojala hoy la pueda hacer. Yo te aviso

% silapude hacer. B16a m L0

Mauricio Campillo

Hola Laura. Yo estoy tratando de hacer la nota

de catatumbero, pero ¢l sefior ha estado malite
Ojala hoy a pueda hacer. Yo te aviso sl la pude h...

Mauricio Campillo

Hala Laura. Yo estoy tratando de hacer la nota

de catatumbero, pero el sefior ha estado malita.
Ojala hoy la pueda hacer. Yo te aviso ¢i la pude h..

o Bueno Mauritio, me avisa e s

Buenos dias Mis apreciados radialistas,
les cuento que me entregamn fecha del

. Mensaje
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3 de noviembie de 2021
. Ocafia 1 - modelo.mp3
DIMB » MP3

Fernanda Jaramilio

. Convencion cumple 192 afios, y yo quiero
hacer una cronica 11328 m

-_" p:r.;:u: me den ese espac

Fernando Jaramillo
para que me den ese espacio

7 Lo podés hacer para la serie,

Mauricio Campillo

Laurs buena tarde. Logré un entrevista para
catatumbero, en |a tarde la edito y te la envio

18%5pm

Mauricio Campillo

Laurs buena tarde. Logré un entrevista pars
catatumbero, en la tarde |a edito y te la envie

I Listo Mauricio, muchas gracias 1., .

75

Fernando Jaramillo

Este puede servir para ralces. | 4,

Es acerca de Convencion .5,

Alg:len nos puede colaborar con la seccidn

de raices?

1:35p. m, & J

Fernando Jaramilio

Este puede servir para raices. ;. .,

. Yotepasoelaudio ., .,

Y Fate®
— 5 Fernando Jaramillo
Este puede servir para raices.

Claro que si 1sp.m w K

Fermando Jaramilla
Yo te paso el audio

Bueno Fernando, le agradezco &3
L

Fernando Jaramillo

|

AUD-20271103-WL. S12pm

4 de naviembre de 2021 i

| Buenas noches... Gracias a William de Laurel

stereo por compartir sus spot. Ya tenemos
Abrego en la serie 911 g1




Apéndice E. Evidencias fotogrdficas
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